
   
 
 
 

 ورزشهاي فیزیولوژي و مدیریت در  پژوهش

 1403 مستانز، 4شمارة  ،16دورة 

 43 – 63 ص ص :

 

هاي ماجراجویانه در استان تدوین الگوي توسعه گردشگري ورزشی از طریق برندسازي ورزش
 (رویکرد کیفی) بختیاريچهارمحال و 

 
 3رضیه توکلیم – 2طهماسب شیروانی  – 1∗کریم زهره وندیان

شکده مطالعات کاربر1 شگاه اراك، اراك، ایران (پژوه علوم ورزشی، دان شکده  شیار، گروه مدیریت ورزشی، دان علوم .دان دي در 
شگاه اراك، اراك، ایران)  شگاه2ورزشی، دان شکده گردشگري، دان ستادیار، دان س ارشد .کارشنا3تهران، تهران، ایران  .ا

شگاه اراك، اراك، ایران علوم ورزشی، دان شکده   مدیریت ورزشی، دان
 )1402 /06/12 تاریخ تصویب :،  1402 /06 /11(تاریخ دریافت : 

 

 
 

 چکیده
هاي ماجراجویانه در استان چهارمحال هدف از پژوهش حاضر ارائه مدل توسعه گردشگري ورزشی ماجراجویانه از طریق برندسازي ورزش

 اعضای (دانشگاه -ینخبگان علمپژوهش  محیطصورت کیفی انجام شد. و بختیاري بود. این پژوهش یک پژوهش اکتشافی است که به
بودند.  ی)ورزش يگردشگر حوزه فعالان و ورزش و يگردشگر مسئولان و رانیمد( ییاجرا نخبگاندر موضوع) و  هادانشگاه علمیهیئت

ها از مطالعات نظري و پیشینه داده نفر) انتخاب شدند. 16هدفمند تا مرز اشباع ( يریگنمونه صورتبه کنندگان در پژوهش نیزمشارکت
اي در تئوري ها نیز از کدگذاري سه مرحلهوتحلیل دادهجهت تجزیه آوري گردید.ارمند جمعو نیمه ساخت قیمصاحبه عم پژوهش و همچنین

 ،پذیريانتقال اعتبارپذیري،ی (فیک قاتیتحق يزیمتناسب با مم ییایو پا ییروایابی با رویکرد اشتراوس و کوربین استفاده گردید. زمینه
کیب و ادغام تر از بعد که بود باز کد 744 تعداد پژوهش نهیشیپ و هامصاحبه از حاصل کد) صورت گرفت. پذیرياطمینان ،تأییدپذیري

 یعل طیشرا )1درنهایت در شش گروه قرار گرفتند. گروه  محوري، کد 27و سپس ، باز کد 121 تعداد ؛اشتراکات حذف کدها و همچنین
 و قیحقت ،مقررات و نیقوانمانند ( ايزمینه طیشرا) 2 ،) استان ییایجغراف تیموقعي، گردشگر و حیتفر ورزش، به جامعه ازینمانند (

 بردهاراه) 4 ،) برند سازي تیذهن ،هارساختیز تیریمدی، اجتماع مشارکت، گذاريسیاستمانند ي (امداخله طیشرا) 3 ،)پژوهش
 منافع( امدهایپ) 5، ) خدمات تیفیک ي،اعتمادساز ،استان برند از فردمنحصربه تیهو جادیا، شاخص يدادهایرو يبرگزاری، ابیبازار(

 استان لیتبد هاي ماجراجویانه،) پدیده محوري (توسعه گردشگري از طریق برند سازي ورزش6و  ی)فرهنگ منافع ی واجتماعي، اقتصاد
در نتیجه  .)استان برند از فردمنحصربه تیهو جادیاو  سازيفرهنگ و گردشگرپذیري فرهنگي، ایجاد گردشگر يبرا بالقوه هدف کی به

اي هشود جهت توسعه گردشگري از الگوي پیشنهادي و راهکارهاي ارائه شده نظیر ارائه یک بسته خدماتی مبتنی بر ورزشپیشنهاد می
 استفاده شود.سازي ها و مکانماجراجویانه و همچنین توسعه زیرساخت

 

 يدیکل يهاواژه
 هویت برند.هاي ماجراجویانه، توسعه گردشگري، برند سازي، ورزش
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 مقدمه

صنعتی قوي معرفی شده  1در حال حاضر، گردشگري

ه است که در تغییر شرایط اقتصادي سراسر دنیا تأثیر ب

. اهمیت گردشگري و تأثیرات اقتصادي آن )1( سزایی دارد

در اقتصاد محلی و منطقه، موضوعی است که توجه بیشتر 

محققان را به خود جلب کرده است. مزایاي اقتصادي 

عمومی گردشگري، شامل تولید ارز خارجی، درآمد مالیاتی، 

هرحال  . به)2(هاي شغلی، توزیع و درآمد است فرصت

کنند گردشگري از طریق مبالغی که گردشگران پرداخت می

چنین این مبالغ اثرات د و همگذاربر اقتصاد محلی تأثیر می

چندگانه بر اقتصاد محلی دارند. مزایاي گردشگري اشتغال 

محلی (مستقیم و غیرمستقیم)، تحریک صنایع داخلی 

سودآور، تنوع اقتصاد محلی، بهبود زیرساخت محلی و درك 

 . )3(شود ها را شامل میبین فرهنگ

 توجه و است گرفته خود به وسیعی مفهوم ورزش امروزه

 يهامؤلفه از یکیآن تقویت و توسعه و ورزش به

 از جدیدي نوع و گردیده گردشگري صنعت در کنندهنییتع

 که نموده ایجاد را 2ي به نام گردشگري ورزشیگردشگر

. )4(شده است واقع دنیا مردم علاقه وتوجه  مورد بسیار

عنوان آن دسته از سفرها توان بهگردشگري ورزشی را می

غیرتجاري)، براي ( دلایل تفریحیمعرفی نمود که به

ها در خارج هاي ورزشی یا مشاهده آنمشارکت در فعالیت

. گیبسون و )5(شود از محیط سکونت معمول انجام می

را مسافرت و انتقال  ورزشی ) گردشگري2006( 3همکاران

فرد به مکانی خاص جهت شرکت در یک فعالیت ورزشی، 

ي ورزشی و یا هاتیفعالرقابتی یا تفریحی، تماشاي 

 .)6( کنندیمي آبی تعریف هاپاركي ورزشی مثل هاجاذبه

 نقاطاز اقصی مردم جذب ورزشی گردشگري اصلی هدف

                                                           
1. Tourism 
2. Sport Tourism 
3. Gibson et. al 
4. Deiri and Jago 

 احداث شهرها، توسعه جهانی، هویت و اعتبار دنیا، کسب

توسعه اجتماعی،  تیدرنها وها هتل و هاجاده ورزشی، اماکن

در همین رابطه،  .)7( است کشورها فرهنگی اقتصادي و

) بیان کردند گردشگري ورزشی 2022( 4دیري و جاگو

. وانیونی و )8( نقش حیاتی در اقتصاد ملی و محلی دارد

)، در پژوهشی دریافتند که جهت 2021( 5همکاران

ریزي و توسعه گردشگري ورزشی در شهر یا کشور برنامه

هاي مهم براي گردشگران شناسایی مقصد باید جذابیت

نتیجه گرفتند که  )1401و همکاران ( يدستگرد .)9( شوند

ریزي هاي ورزشی، بازاریابی، برنامهشناسایی و تحلیل جاذبه

 نیتردهی براي استقبال از گردشگران از مهمو سازمان

  .)10( است یورزش يتوسعه گردشگر يزم برااقدامات لا

هاي ورزشی گردي همراه با فعالیتتوجه به طبیعت

انگیز منجر به ظهور نوع جدیدي از گردشگري شده هیجان

معروف است. واژه  6جراجویانهکه به گردشگري ما

در ادبیات  1990گردشگري ماجراجویی اولین بار در دهه 

هایی ظهور کرد تا رفتاري را نشان دهد که درگیر فعالیت

است که عنصر چالش شخصی، تحریک عاطفی، هیجان و 

خطر را در بر گرفته و اکثراً نوعی از گردشگران را شامل 

. بر )11(رند تا تماشا کردن دادن، داشد که میل به انجاممی

، این 7اساس تعریف انجمن تجارت گردشگري ماجراجویی

گردشگري به سفري گفته شده که شامل حداقل دو نوع از 

مورد از سه عنصر فعالیت بدنی، محیط طبیعی و تعامل با 

گردشگري ) 2007( 8باکلی زعمبه. )12( فرهنگ است

 ریزيتجاري و برنامه يبارت است از تورهاعماجراجویانه 

هاي بیرونی و فعالیت خاطرجذابیت آن به اي کهشده

معمولاً این نوع از گردشگري  .)13( است ریپذسکیر

بسیار ، تجهیزات تخصصی نیاز دارد و براي مشتریان تور

5. Wanyonyi 
6. Adventure Tourism 
7. Adventure Travel Trade Association 
8. Buckley 
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هاي و ورزش هاحیباید در نظر داشت که تفر .مهیج است

جراجویانه قرار دارند و ماماجراجویانه در قلب گردشگري 

ري شوند. گردشگآن محسوب می ریناپذییجدا جزء

طور ها را با هم دارد. بهورزش و تفریح ماجراجویانه، سفر،

قوي  يهاجانیماجراجویانه احساسات، ه يهاتیقطع، فعال

در  توانیندرت مدارند که به و خطرپذیري را در خود

در حال حاضر دامنه  .)14( افتیها را هاي دیگر آنورزش

وجود دارد که در  هاي ماجراجویانهوسیعی از فعالیت

گیرند. تعدادي می زیرمجموعه گردشگري ماجراجویانه قرار

رانی، کوهنوردي، قایق نوردي،صخره :ها شاملاز این فعالیت

 کهد باشمیو...  وهستانسواري کغارنوردي و دوچرخه

 يهامهارت ها اغلب به تجهیزات ومشارکت در این فعالیت

ماجراجویانه  خاصی نیازمند است. همچنین گردشگري

شبانه، درگیري  داراي پنج ویژگی اصلی مانند سفر و اقامت

عدم اطمینان و  در محیط طبیعت، عناصر ریسک و خطر،

. گردشگري ماجراجویانه )15( تأثیر پذیرفتن از شرایط است

هاي در حال رشد گردشگري است که ترین بخشاز سریع

اقتصاد محلی حمایت مشتریان ارزشمند را جذب نموده، از 

نماید، هاي پایدار را نیز تشویق میچنین مشوقو هم

تنها براي بنابراین رشد مداوم این بخش تأثیرات مثبت را نه

گردشگري، بلکه براي اقتصادهاي مقصد، افراد و محیط آنان 

 79، گزارش شده است 2011کند. در سال نیز ایجاد می

اقدامات بازاریابی  هاي گردشگري جهان؛درصد از سازمان

خود براي گردشگري ماجراجویانه را در مقصدهاي مربوطه، 

. تا بتوانند خود را )16( انداند یا افزایش دادهشروع کرده

کنندگان به نمایش قدر خاص و متفاوت براي مصرفآن

عنوان سفر بهگیري براي مقصد بگذارند تا در موقع تصمیم

 1گزینه نهایی انتخاب شوند. اینجاست که برندسازي مقصد

تر از  جهت که یک مقصد را متمایز نیا یابد ازاهمیت می

                                                           
1. Destination Branding 
2. Cerampton 

کند هاي جایگزین در ذهن بازار هدف حک میسایر گزینه

واکنش به افزایش رقابت براي  در برندسازي مقصد. )17(

جذب گردشگران و سرمایه و با هدف کمک به شهرها، 

مناطق و کشورها در راهبردهاي بازاریابی و برندسازي مورد 

عبارتی دیگر، آن چیزي که به .)18(گرفته است توجه قرار 

در تصمیم گیري انتخاب مقصد گردشگري براي گردشگران 

مهم است برند مقصد گردشگري است. در واقع برند مقصد 

به افراد این امکان را می دهد تا قبل از مسافرت، اطلاعاتی 

ا در باره آن مقصد بدست آورند و پتانسیل هاي موجود را ر

شناسایی کنند و با آن آشنا شوند. در واقع برند باعث تمایز 

مقصد از سایر مقاصد می گردد و انتظارات گردشگر قبل از 

مسافرت را شکل می دهد. از نظر گردشگري، تصویر مقصد 

د در هدف گردشگران، رفتارهاي گردشگران و انتخاب مقص

اثر بسیاري دارد و گردشگران را در فرآیند انتخاب مقصد، 

کند ارزشیابی بعدي و اهداف آینده گردشگري هدایت می

. یکی از این عوامل در متمایز کردن مقاصد می تواند )19(

 جذابیت هاي ورزشی و ماجراجویانه است.

با توجه به تحقیقات موجود در گردشگري ورزشی، 

عنوان یکی از علایق و گرایش شدید و روزافزون افراد به

معرفی و شناساندن مقاصد  هاي برندسازي،ترین راهبااهمیت

. در همین )20( روندشمار میگردشگري به بازار هدف به

) در پژوهشی شناسایی 1997( 2زمینه کرامپتون

هاي تفریح و گردش را که در انتخاب یک مقصد براي زهانگی

. همچنین، )21( گردشگري تأثیر دارد، مهم قلمداد کردند

هاي ) در پژوهشی بیان کردند جاذبه2020( 3ساسی

کی و هاي زمستانی (اسطبیعی در هند براي ورزش

هاي اسکیت)، تپه نوردي، گذراندن اوقات فراغت در خانه

کننده ترین موارد جذبقایق، گاري سواري و گلف از مهم

) نیز بیان 2022( 4. کزاك)22(گردشگر ورزشی هستند 

3. Sasi 
4. Kezak 
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ها، محل جغرافیایی کردند امکانات اقامتی، سطح قیمت

ترین وهوا، دسترسی به دریا و ساحل اساسیمقصد، آب

یلی بودند که گردشگران انگلیسی براي رفتن به مالت و دلا

. در تأیید همین مطلب، میراندا و )23(ترکیه بیان کردند 

 یعیطبهاي ) بیان کردند عامل جاذبه2005( 1اندوزا

ترین عامل در جذب مهم روي)هاي آبی و پیاده(ورزش

لیو و  .)24( است ایبه کشور اسپان یگردشگران ورزش

هاي هاي گردشگري و رسانه) نقش سازمان2023( 2چانگ

اي جذب گردشگران بین اجتماعی در تولید محتوي را بر

. )25( المللی به مقاصد ماجراجویانه مؤثر دانستند

) به نقش سنت، فضا و 2023و همکاران ( 3کاراگیورکاس

حی و ارتباطات بر تداعی هاي تفریتحویل محصول و فعالیت

و دلبستگی به برند و در نهایت برندسازي مقصد گردشگري 

. بنابراین شاید اولین گام )26( ماجراجویانه اشاره نمودند

شناسایی عوامل مؤثر در جذب گردشگران باشد که البته 

عنوان یک توانند بههمه این عوامل جهت ایجاد یک برند می

 گیرند.بمتمایزکننده مورد استفاده قرار 

انداز گردشگري، برندسازي مقصد بهرو در چشمازاین 

ها و دلیل افزایش رقابت میان مقصدها، عدم تمایز میان آن

سهولت جایگزینی به یک ابزار راهبردي بسیار حیاتی در 

مدیریت و بازاریابی مقصد تبدیل شده است. هدف اصلی از 

تمایز  هاي مثبت با مقصد وبرند سازي مقصد ایجاد تداعی

. تعامل و نزدیکی برند سازي )27( آن از مقاصد دیگر است

، با هدف جذب گردشگران، حوزه مطالعاتی مهمی مقصد

براي پژوهشگران مدیریت و بازاریابی بوده است. شناخت 

به رشد  4بیشتر تأثیر برندسازي در بازاریابی گردشگري

ها به مطالعات نظري و کاربرد عملی منديگیر علاقهچشم

مفاهیم گوناگون برند همانند تصویر و شخصیت برند در 

. تحقیقات در )28(ابی مقصد منجر شده است ادبیات بازاری
                                                           

1. Miranda & Andueza 
2. Liu & Chong 
3. Karagiorgos  

انه عوامل راستاي توسعه گردشگري ورزشی و ماجراجوی

اند. غفاري و متعددي را در ابعاد گوناگون مطرح کرده

اند که تصویر )، در تحقیق خود بیان کرده1398همکاران (

ذهنی، عاطفی و شناختی از برند مقصد گردشگري تأثیر 

داري بر تصویر ذهنی رفتاري از برند مقصد گردشگري معنی

تاري از چنین تصویر ذهنی، عاطفی، شناختی و رفدارد. هم

داري بر شهرت برند مقصد گردشگري تأثیر مثبت و معنی

و همکاران  یمیکر. همچنین )29( مقصد گردشگري دارد

ی را ورزش انهیماجراجو ي) مدل توسعه گردشگر1399(

سازي، مدیریت ایمنی، آموزش و فرهنگ طراحی نمود و

رویداد و مدیریت کیفیت و نوآوري را  مدیریت اماکن و

و همکاران  يبود زنده .)14( عنوان راهکار معرفی نمودبه

 يگردشگر توسعه ) نیز بیان کردند عوامل مؤثر بر1400(

 عوامل مدیریتی، شامل عوامل خوزستان استان انهیماجراجو

. در همین راستا، )30( ي استرفتار عوامل ی وطیمح

نتیجه  یپژوهش در ،)1401و همکاران ( ییسرخارضایی 

 ساتیتأسبازاریابی، -گرفتند که معیارهاي اقتصادي

-زیربنایی، روابط عمومی و تبلیغات، شرایط اجتماعی 

 رین ترتیب زیادتامنیتی و مدیریتی به-فرهنگی؛ سیاسی

 استان در یساحل یورزش يگردشگر توسعه در را تیاهم

) نیز بیان 2022همکاران (و  5انگوجی .)31( دارد هرمزگان

 تیذهنان در کردند تعاملات عاطفی بین گردشگران و ساکن

 ددار ریتأثگردشگران مبنی بر حضور در مقصد گردشگري 

 ریتأث زبانیتوسعه جامعه م برحضور گسترده گردشگران  و

 6نواگو و چوکوودي .)32( شتدا همراه خواهدي بهاریبس

) در پژوهشی ضمن تأکید بر رهبري مؤثر در 2020(

موقعیت ورزشی و گردشگري ورزشی بر ضرورت استفاده از 

و گردشگري ورزشی کارکنان شایسته در اداره امور ورزشی 

طور که در تحقیقات مشخص  . همان)33( نمایدتأکید می

4.Tourism Marketing 
5. Diango 
6 .cokodi 
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است عوامل متعددي براي جذب گردشگران و توسعه 

 گردشگري و همچنین عواملی براي شناسایی و متمایز

ا توجه به ظرفیت بکردن مقاصد گردشگري مطرح شد اما 

مندي مخاطبان و حوزه برند در ایجاد جذابیت و علاقه

گردشگري ورزشی از یک طرف و تمایل به کنندگان مصرف

 موضوع، پرداختن به هیجان و تفریح از سوي دیگر

با در  ايو منطقه مدل بومی یک برندسازي و دستیابی به

 نظر گرفتن پتانسیل منطقه (گردشگري ماجراجویانه)

هاي سیاسی، ظرفیتواسطه بهتا  نمایدمی ضروري

رشد اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی، به توسعه پایدار و روبه

وسیله گردشگري و گردشگري ورزشی منطقه به

 یافت.  دستماجراجویانه 

 و هايتوانمند ها،ظرفیت به از سوي دیگر نگاهی

 در بختیاري و استان چهارمحال ورزشی هايپتانسیل

 هزار 3 از برخورداري همچون ورزشی مختلف هايرشته

 امکان وفصل  چهار يوهواآب وجود رودخانه، کیلومتر

 سطح از ارتفاع سال، طول در مختلف ورزشی هايفعالیت

 کشور، هوایی ورزش پایگاه عنوانبه استان تبدیل و دریا

 از برخورداري استان، در ووشو ملی تیم کمپ استقرار

 وجود کشور، پاراگلایدر فرشسنگ سایت نخستین

 در متر 75 ارتفاع به جامپینگ بانجی سایت ترینمرتفع

 رانیقایق پایگاه عنوانبه استان این اعلام پلان، روستا دو

 میزبانی امکان کشور،عنوان اردو بام به استان معرفی کشور،

 که دهدمینشان متعدد موارد و المللیبین و ملی مسابقات

 صنعت این و داشته را ورزشی گردشگري ظرفیت استان این

 .باشد مطرح استان براي درآمد منبع یکعنوان به تواندمی

 )1401( يدهکرد زادهينظر و یعباسدر همین راستا 

علت نتیجه گرفتند که استان چهارمحال و بختیاري به

جغرافیایی، گردشگري و  ممتازبرخورداري از موقعیت 

ي در مقوله گردشگري از ظرفیت بالایی استراحتگاه

استان چهارمحال و بختیاري پتانسیل  ) 34برخوردار است (

گردشگري ورزشی  ژهیوبهبالایی در گردشگري ورزشی 

یک مقصد گردشگري  عنوانبه تواندیمماجراجویانه دارد و 

خاطرات خوشی را براي گردشگران ساخته و تصویر مثبتی 

 حضور کهییازآنجااما ؛ وردآ به وجوددر ذهن آنان 

 فراهم استان در باید که است مقدماتی مستلزم گردشگران

استان چهارمحال و بختیاري را به برند  بتوان تا گردد؛

 لازم راستا همین در هاي ماجراجویانه تبدیل کرد.ورزش

تصمیمات  اتخاذ با استان گردشگري حوزه مدیران تا است

ي موجود استفاده نموده و استان هالیپتانسمناسب از 

مقصد گردشگري  عنوانبهچهارمحال و بختیاري را 

ماجراجویانه در کشور تبدیل کنند. در همین خصوص لازم 

 سازدیمشناسایی عواملی که این هدف را محقق  است با

مدلی براي توسعه گردشگري ماجراجویانه و برند سازي این 

پاسخ دهند که  سؤالین ورزش در استان ارائه داده و به ا

مدل برندسازي گردشگري ورزشی ماجراجویانه در استان 

 چهارمحال و بختیاري چیست؟

 

 شناسی پژوهشروش

گرایی است که با  فلسفه تحقیق حاضر از نوع تفسیر

رویکرد استقرایی انجام شده است. استراتژي پژوهش داده

با  صورت کیفیهباشد و ببنیاد با رویکرد سیستماتیک می

هاي عمیق و نیمه ساختاریافته انجام استفاده از مصاحبه

اي و گرفته است. تحقیق حاضر از نوع تحقیقات توسعه

اکتشافی است و به توسعه دانش و شناخت موجود در ارتباط 

پردازد.. هاي ماجراجویانه میبا برند سازي گردشگري ورزش

ي هدانشگا اساتید نظیر ینخبگان علممحیط پژوهش شامل 

که در زمینه گردشگري و گردشگري ورزشی داراي حداقل 

سه ترم تدریس، یک کتاب و دو مقاله علمی بودند و 

 فعالان و مسئولان و رانیمد نظیر ییاجرا نخبگانهمچنین 

 بودند. سال سابقه 3ی با حداقل ورزش يگردشگر حوزه
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انتخاب  1صورت هدفمندکنندگان در تحقیق بهمشارکت

نفر براي مصاحبه انتخاب و  3شدند؛ به این صورت که ابتدا 

سپس افراد بعدي جهت مصاحبه توسط همین افراد معرفی 

شدند و این کار تا زمانی ادامه یافت که داده جدیدي به 

مصاحبه انجام شد.  16ها اضافه نشد. در کل تعداد داده

ات نظري، مطالع -1آوري گردید: ها از دو منبع جمعداده

اي و پیشینه پژوهش و تحلیل و کدگذاري آنها که کتابخانه

ها تحلیل و کدگذاري مصاحبه -2؛  Lدر جداول با حرف 

و عدد مربوط به مصاحبه مشخص شده است.  Pکه با حرف 

ها با استفاده از تلفن همراه و رکوردر ضبط شد و مصاحبه

 هر نجاما از برداري نیز انجام شد. پسزمان یادداشتهم

صورت متن روي کاغذ پیاده شد و مصاحبه، مصاحبه به

اي صورت استخراج کدهاي متنی با استفاده از تئوري زمینه

هاي متفاوتی براي کدگذاري گرفت. در این نظریه روش

وجود دارد که محقق در این پژوهش از کدگذاري باز، 

است. ممیزي پژوهش با محوري و انتخابی استفاده نموده

ماهه پژوهشگر در  12یري (حضور اعتمادپذر عامل چها

یري (استخراج و تحلیل حداکثري پذانتقالمیدان تحقیق)، 

یري (مشخص بودن فرآیند تأییدپذها)، و غیرتکراري داده

انجام پژوهش براي سایرین) و اتکاپذیري (با استفاده از 

ضریب پایایی هولستی و کدگذاري مجدد توسط کدگذار 

کدهاي مشترك،  Mدست آمد. (به 1رت جدول صودیگر) به

N1  تعداد کدهاي کدگذار اول وN2  تعداد کدهاي کدگذار

 دوم)

PAO = 2M / (N1+N2) شده)(درصد توافق مشاهده 

 

 درصد پایایی از طریق روش کدگذاري مجدد. میزان 1جدول 
 پایایی تعداد عدم توافقات تعداد توافقات تعداد کل کدها عنوان مصاحبه ردیف

4کننده مشارکت 1  49 22 5 89,7% 
8کننده مشارکت 2  69 29 11 84% 
13کننده مشارکت 3  65 28 9 86% 

 %86 25 79 183 کل

 هایافته

نفر بودند که از این تعداد  16شوندگان تعداد مصاحبه

نفر  3نفر دکتري،  6نفر مرد بودند. تعداد  13نفر زن و  3

تئنفر عضو هی 6تعداد لیسانس بودند. نفر فوق 7لیسانس و 

نفر اجرایی  10نفر استادیار) و  2نفر دانشیار و  4علمی (

نفر فعال در بخش گردشگري ورزشی و  3مدیر و  7(شامل 

سال  22تا  6دار) مصاحبه گردیدند که همه افراد بین باشگاه

 سابقه کار داشتند.

ها، تحلیل بعد از استخراج نکات کلیدي مصاحبه

، کدگذاري محوي مرحله کدگذاري باز 3هاي حاصل در داده

اي از کدگذاري و کدگذاري انتخابی انجام گرفت نمونه

 .آورده شده است 2در جدول  4مربوط به مصاحبه شماره 

 )4ها (مصاحبه اي از کدگذاري مصاحبه. نمونه2جدول 
هیاول کد مصاحبه يدیکل نکات  فیرد   

 1 .شودمی ياقتصاد توسعه و شغل جادیا باعث استان در گردشگران رحضو ياقتصاد رونق و یشغل هايفرصت جادیا
 2 .است گردشگر جذب عامل مهمی در ایدر سطح از استان ارتفاع ایدر سطح از ارتفاع
 3 دارد وجود استان در هاپتانسیل ریسا و تالاب سد، جنگل، یعیطب اماکن ...و تالاب سد، جنگل، رینظ یعیطب اماکن

                                                           
1. Purposive 
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هیاول کد مصاحبه يدیکل نکات  فیرد   
 4 .گرددمی یاجتماع رشد سطح شیافزا سبب گردشگران حضور یاجتماع رشد در يگردشگر نقش
 5 .ابدی بهبود دیبا استان در یورزش سمیتور گاهیجا استان در سمیتور گاهیجا بهبود
 توسط آن ابعاد و يگردشگر مقوله به توجه

 استان مسئولان
 ئولانمس که دارد را یورزش يگردشگر ژهیوبه يگردشگر انواع توسعه تیظرف استان

 .ببرند بهره آن از احسن نحوبه دیبا
6 

 انتظارات و یاقامت و یرفاه يازهاین به توجه
 یحیتفر و یورزش گردشگران

 7 .ردیپذ صورت نیمسافر و گردشگران يبرا یرفاه اماکن بینیپیش دیبا

 هايورزش توسعه در استان ارتفاعات تیظرف
 انهیماجراجو و یزمستان

 8 .است برخوردار یمناسب برف بارش از که است یکوهستان منطقه کی استان

 9 .ستا انهیماجراجو يگردشگر يبرا یخوب ازیامت تنگ يهادره و بلند ارتفاعات انهیماجراجو يگردشگر در عتیطب نقش
 10 .اثر دارد یورزش هايتیم حضور بر مختلف فصول در استان وهوايآب  مناسب استان وهوايآب

 11 ستا استان در) نگیجامپ یبانج) (متر 75( ارتفاع از پرش تیسا ترینمرتفع نگیجامپ جیبان ورزش در استان لیپتانس
 12 .باشد استان یمعرف عامل تواندمی گردشگران انتظارات به ییگوپاسخ  گردشگران انتظارات به پاسخ

 گردشگران رشیپذ و نوازيمهمان فرهنگ جادیا
 یاستان و یمحل مردم نیب در

 13 .دکن جادیا مسافران يبرا یخوش خاطره تواندمی مردم نوازيمهمان

 در یاجتماع هايشبکه و نترنتیا، هارسانه نقش
 یورزش هايجاذبه یمعرف

 يگردشگر زمینه در استان يهاپتانسیل یمعرف خصوص در هاییکلیپ ضبط
 .است مؤثر خصوص نیا در مختلف يهارسانه در انهیماجراجو

14 

 توسط دهانبهدهان یابیبازار از استفاده
 گردشگران

به ناستا یحیتفر و یورزش يگردشگر يهاپتانسیل از را خود اتیتجرب گردشگران
 .ندینما رسانیاطلاع ان يشهر هم

15 

 16 .باشندداشته گردشگران با یمناسب برخورد مناطق یاهال گردشگران با یاهال خوب ارتباطات
 یورزش يگردشگر توسعه يبرا بودجه اختصاص

 یحیتفر و
 17 .ردیگ صورت یحیتفر و یورزش يگردشگر توسعه به بودجه اختصاص 

 به یدسترس جهت یارتباط هايزیرساخت بهبود
 يگردشگر اماکن

 يشگرگرد يفضاها به یدسترس تا شوند تیتقو دیبا استان یارتباط هايزیرساخت
 .شود آسان

18 

 19 .شود تیحما يگردشگر زمینه در یخصوص بخش گذاريسرمایه از دیبا گذاريسرمایه جهت یخصوص بخش از تیحما
 یحیتفر و یورزش يگردشگر امکانات کردن بروز
 یمصنوع و یعیطب

 يراب...) و یبهداشت سیسرو ،رختکن اسکله، نداشتن( یورزش هايسایت امکانات
 .شوند بروز دیبا...) و نگیرفت مانند مختلف هايورزش انجام

20 

 21 باشند برخوردار کامل یمنیا از دیبا یورزش و یحیتفر يگردشگر زاتیتجه زاتیتجه از استفاده در یمنیا موارد تیرعا
... و ینید و یاجتماع يهاتیشخص همه مشارکت

 يگردشگر توسعه در استان
 يدشگرگر موانع رفع منظوربه استان ینید و یاجتماع يهاتیشخص از استفاده
 استان

22 

 يهاسازمان همه جیبس و هاسازمان همه مشارکت
 یرانتفاعیغ و یداوطلب

 23 .شوند کار وارد داوطلبان و شوند جیبس دیبا نهادها و هاسازمان

 24 . هستند مندعلاقه ورزش و گردش و حیتفر به مختلف هايگروه و مردم همه حیتفر و ورزش به اقشار همه علاقه

نمونه از  کیاز  شودیکه مشاهده م گونههمان

کد باز ایجادشده است که در مرحله بعد در  24ها مصاحبه

 ي. حاصل کدگذارردیگیقرار م يمحور يکدگذار جریان

کد باز  744تعداد  ؛پژوهش نهیشیها و پباز همه مصاحبه

 و ادغام و تلخیص، مشترك يبود که بعد از حذف کدها

. در ادامه افتی لیفرد تقلکد منحصربه 121تعداد کد باز به 

بیان شده باز  يکدها کلهمراه را به يمحور يکدگذار

مرحله  در شده تولید کدهاي کدگذاري محوري در است.

بین کدها  ارتباط ایجاد باهدف و جدید ايشیوه به قبلی،

باز استخراجی از کد  121 شدند. در این مرحله بازنویسی

کد محوري تبدیل شدند. نتایج کدگذاري  27ها، به مصاحبه

. کدهاي مربوط به آورده شده است 3محوري در جدول 

 Lو کدهاي مربوط به مطالعات نظري با  Pها با مصاحبه

 آورده شده است.
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 ها و پیشینه پژوهش. کدگذاري محوري مصاحبه3جدول 
 يمحور کد باز کد شوندگانمصاحبه فیرد

1 P1,p2,p4,p5,p8,p12,P15, p16 
,L 

 به جامعه ازین حیتفر و ورزش به اقشار همه علاقه
 حیتفر و ورزش

 P2,p3,p5,p8,P9,p12,P15, p16 2 يگردشگر و
,L 

 یاصل ازین کی عنوانبه گردش و سفر

3 p2,p5,p8,p12,P14,P15, p16  مردم مختلف هايگروه انتخاب عنوانبه سفر و حیتفر 
4 P2,p3,p7,p11,p12,p15,L تیموقع یکوهستان منطقه و کشور مرکز در شدنواقع 

 ییایجغراف
 استان

5 P1,p2,p3,P4,p8,p9,p11,L انهیماجراجو يگردشگر در استان عتیطب نقش 
6 P2,P4,P5,P11,P15, L گردشگر جذب يهاپتانسیل و ایدر سطح از ارتفاع 
7 P1,p3,p4,p5,p10,p12,p14,p16,

L 
 ...و چشمه تالاب، سد، جنگل، رینظ یعیطب اماکن وجود

8 P1,p2,p9,p10,p12 لیپتانس يغنا کشور در دریپاراگلا سنگفرش تیسا نینخست وجود 
 هايورزش
 و انهیماجراجو

 یحیتفر

9 P1,p2,p3,p9,p11,p12,p15 و... دریپاراگلا( ییهوا و يپرواز هايورزش تیسا( 
10 p2,p3,P4,p9,p10,p11,p13,p16 نگیجامپ جیبان ورزش در استان لیپتانس 
11 P1,p2,p7p9,p10,p12,p13 ینراقیقا نگ،یرفت( استان سطح در خروشان هايرودخانه وجود( 
12 P1 ,p5,p6,p12,p13,p14 یاسک ستیپ وجود  
13 P2,p3,p7,p9,p13,p14,p15,p16 يغارنورد ،)مهیزردل آبشار( نورديصخره و) زندان تنگ( ينورد دره 

 ...و نورديسنگ ،يکوهنورد و) یخی غار(
14 p2,p3,P4,p9,p7,p11,p12,p13,p

15,L 
 تیموقع فصول همه در مناسب وهوايآب

 استان یمیاقل
15 p9,p10 وزدمی غرب جنوب از که غالب يبادها وزش 
16 P1,p2,p7p9,p10,p12,p13 بارده و کوهرنگ ستیپ( ارتفاعات در برف بارش( 
17 p2,p3,p8,p9,p10,p12,p13 ,L در یپزشک سنیتکن و یپزشک اورژانس حضور منظوربه ریزيبرنامه 

 يگردشگر مناطق
 تیامن و یمنیا

18 P1,p2,p3,p4,p7,p11,p12,p15 زاتیتجه از استفاده در یمنیا موارد تیرعا 
19 P1,p2,p3,p8,p10 ارتباطات و ونقلحمل یمنیا 
20 P2,p3,p7,p9 يگردشگر مهیب ایاح 
21 p3,p9,p7,p16 گردشگران در تیامن حس جادیا 
22 p2,p3,p8,p9 ,p13, يگرگردش مناطق در نیمزاحم و اوباش با برخورد براي يزیربرنامه   
23 P1 ,p10,p12 يگردشگر حوزه در یاجتماع تیمسئول 

 مشارکت
 یاجتماع

24 P1,p2,p3,p4,p7,p11,p12,p15 سعهتو در استان... و ینید و یاجتماع هايشخصیت همه مشارکت 
  يگردشگر

25 P1,p2,p3,p9,p10,p12,p13,p15, 
p16 

 مناطق در يگردشگر درزمینه فعال هايسمن تیتقو

26 p4,p7,p11,p12,p16 یعرانتفایغ و یداوطلب يهاسازمان جیبس و هاسازمان همه مشارکت 
27 P2,p3,p7,p9,p10 ,p16,L یورزش يگردشگر توسعه در مردم مشارکت  
28 P2,p3,p7,p11,p12,p14, p13 راي بحمایت درمانی  گردشگري و با مرتبط مقررات و قوانین تصویب

 گردشگران ماجراجویانه
 

 و نیقوان
 زش،ور وزارت مربوطه يهاسازمان از يمجوزها اخذ طیشرا لیتسه P1,p2,p9,p12,p15 29 مقررات

 یفرهنگراثیم و یعیطب منابع
30 P1,p2,p9,p10,p11,p12,p15,L يگردشگر حوزه در سازيخصوصی 

 سازيخصوصی
 سپاريبرون و

31 P1 ,p10,p12,L اهندیفرآ لیتسه( گذاريسرمایه جهت یخصوص بخش از تیحما( 
32 P1,p2,p3,p9,p11,p12,p13 در گذاريسرمایه منظوربه یخصوص بخش در زهیانگ جادیا 

 یورزش گردشگري
33 p7,P8,p14,p16 گذارانسرمایه و نیریخ ورود نهیزم جادیا 
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 يمحور کد باز کد شوندگانمصاحبه فیرد
34 P1,P2,p3,P5,P6,P8,p10,p11,p1

2,p14 ,L 
 به انهیماجراجو و یورزش يگردشگر مختلف هايبخش يواگذار
 یخصوص بخش

35 P8,p10 یخصوص بخش در هیسرما بازگشت نیتضم 
36 P2,p4,p7,p14,p15 فرهنگ گردشگران با مناسب برخورد يبرا یمحل مردم آموزش 

 گردشگرپذیري
 و
 سازيفرهنگ

37 P2,P4,P5,P6 ,p10,P13  یمحل دممر نیب در گردشگران رشیپذ و نوازيمهمان فرهنگ جادیا  
38 p3,p9,p7 ,p16,L گردشگر رشیپذ منظوربه جامعه در سازيفرهنگ 
39 p2,p3,p9 انهیماجراجو هايورزش از یبانیپشت يبرا منسجم ساختار کی جادیا 
40 P1, p11 ,p16 انهیماجراجو هايورزش به استان یدانشگاه مراکز توجه و تمرکز 

 تیمسئول
 مراکز
 یدانشگاه

41 p3,p9,p10,p13,p16,L با تبطمر یدانشگاه يهارشته توسعه منظوربه يزیربرنامه 
 يگردشگر

42 p3 ,p13 توسط هاسازمان و یمحل نفعانیذ يبرا یآموزش هايکلاس جادیا 
 هادانشگاه

43 p9, p13,p15,p16 در رانهنوآو و خلاقانه هايفرصت جادیا براي انیمتوله زیانگ شیافزا 
 یورزش گردشگري

44 P1,p2,p3,p7,p8,p10,p12,p13,L انهیماجراجو و یورزش گردشگري درزمینه غاتیتبل شیافزا 

 و یابیبازار
 یمال تیحما

45 p4,p13,p14,L رانگردشگ توسط دهانبهدهان یابیبازار از استفاده 
46 P1,p2,p3,p9,p11,p12,p13 يگردشگر حوزه در یمال انیحام جذب 
47 P2,p4,p7,p10,p13,p14,p15 جهت یاجتماع هايشبکه و ینترنتیا يهاتیسا و هارسانه نقش 

 یورزش هايجاذبه و یمعرف
48 P1,p2,p3,p9,p7,p11,p12,p14,p

15 
 ايهدور و منظم يبرگزار با یورزش مسابقات و هاجشنواره برگزاري
 ...و هاجشنواره انه،یماجراجو یورزش مسابقات

 يبرگزار
 رویدادهاي

 و شاخص
 جذاب

49 P1,p5,p6,p12,p13,p14,L یمسافرت هايآژانس توسط باکیفیتی ورزش تورهاي برگزاري 
50 P1 ,p5,p6,p13,p14,L المللیبین هايتیم و یمل میت رینظ شاخص یورزش ياردو یزبانیم  
51 P1,p11,p13,p16 يگردشگر صنعت ندهیآ به نسبت مثبت نگرش جادیا 

 گذاريسیاست

52 P2,p3,p7,p11,p12,p14 یورزش يگردشگره حوز در ضمانت صندوق جادیا 
53 P1,p2,p3,p6,p7,p10,p12,p13,p

16 
 ها،هتل رانیمد( يگردشگر درزمینه یانسان منابع يتوانمندساز

 ...)و کارشناسان کارکنان،
54 P1,p2,p3,p9,p7,p11,p12,p14,p

16 
 یورزش يگردشگر حوزه در یتخصص یلاتیتشک ساختار جادیا

 استان در انهیماجراجو
55 p3,p9 يگردشگر و یورزش هايبخش مسئول ينهادها يهمکار گسترش 
56 p4,p8,p9,L یحیتفر و یورزش يگردشگر توسعه يبرا بودجه اختصاص 
57 p3,p6,p9,p11,p13 يگرگردش درزمینه موجود هاياز پتانسیل اطلاعات بانک جادیا 

 انهیماجراجو
58 P2,p3,p5,p8,p10,p12,p14,p16 تیریمد انهیماجراجو هايورزش نیاز گردشگران مورد اماکن احداث 

 هايزیرساخت
 ازین مورد

59 P2,p3,p6,p7,p11,p14 و یرفاه مراکز رستوران، هتل،( یرفاه هايزیرساخت توسعه(... 
60 P1,p2,p3,p8,p9,p11,p12,p13p1

5,p16 
 )یلیر و ییهوا ،ینیزم نقلوحمل( یارتباط هايسیستم توسعه

61 P2,p3,p9,p11,p16 زبانیم جوامع در یشغل تیامن و ثبات 

 يایمزا
 ياقتصاد

62 P1,p2,p3,P4,p9,p10,p12,p16 ياقتصاد رونق( دیجد یشغل هايفرصت جادیا( 
63 P2,p3,p7,p8,p13,p15,p16 یمال چرخش شیافزا 
64 P2,p3,P5,P6,p7,P8,p9,p11,p12

,p14,P15,p16 
  ییدرآمدزا

65 P1,p2,p8,p10,p12,p15 یاجتماع تعاملات شیافزا 
 يایمزا

 یاجتماع
66 P2,p3,p5,p9,p15,p16 یاجتماع یبالندگ و نشاط 
67 P1,p5,p9,p11,p14,p15 یاجتماع يریادگی بستر جادیا 
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 يمحور کد باز کد شوندگانمصاحبه فیرد
68 P1,p4,p10,p12,p13,p16 یاجتماع رشد در يگردشگر نقش 
69 P2,p3,p9,p11 ,p16 یفرهنگ تبادلات شیافزا 

 یفرهنگ هايزیرساخت بهبود ,P1,p2,p3,p9 70 یفرهنگ منافع
71 P2,p3,p7,p9,p2,p15,p16,L گوناگون هايفرهنگ شناخت و یفرهنگ تیهو حفظ 
72 p12,p16,L تیهو جادیا یمحل و یبوم مردم فرهنگ ارائه 

 فردمنحصربه
 استان برند از

73 P2,p5,p7,p8 ,p14,p15 ,L استان از فردمنحصربه ریتصو کی ارائه 
74 P1,p9, استان تحولات و خیتار ارائه 
75 P1,P2,p3,P4,p7,P8,p10,p11,p1

2,p14,p16,L 
 ریتصو جادیا استان طیشرا از یآگاه و غاتیتبل

 در استان برند
 يگردشگر

 و یورزش
 انهیماجراجو

76 P1,P2,p3P5,P6,p7,P8,p10,p11,
L 

 و یفرهنگ مختلف ابعاد یمعرف يبرا يمجاز يفضا از استفاده
 استان يگردشگر

77 P1,P4,P5,P6,p7,P8,p9,p11,P13
,p14,p15,L 

 هارسانه از انهیماجراجو یورزش يهاپتانسیل یمعرف

78 P5 ,p16 کشور در استان از مثبت تیذهن جادیا  
79 P1,P2,p3,P5,P6,p7,P8,p10,p11

,p12 ,L 
 کشور سطح در استان از فردمنحصربه ریتصو جادیا

80 P2,p3,p7,p9,p2,p15,p16 تیذهن جادیا یاستان رانیمد در برند سازي به اعتقاد 
 در برند سازي
 استان

81 P1,P4,P5p10,p11,P12  استان در سمیتور گاهیجا بهبود 
82 P1,P2,p3,P4,P5,P6,p7,P8, 

,p13,p14,p15,L 
 استان مسئولان توسط آن ابعاد و يگردشگر مقوله به توجه

83 P1,P6,p7,P8 ,p12,p14,p16 استان يهاپتانسیل شناساندن به مسئولان و مردم توجه 
84 p7,P8,p10,p11, يهاتئیه و ياستاندار ،يگردشگر ،یورزش رانیمد همفکري 

 یورزش
85 P1,P5,P6,p7,P9,p10,p11,P13,p

12,p14,p16,L 
 برند سازي يایمزا از یاستان مسئولان و رانیمد مردم، یآگاه

 استان در یورزش يگردشگر
86 p3,P5,P6,L اعتمادسازي استان به يورود گردشگران در اعتماد جادیا 

87 P1,P2,p10,p11, p13,p14 گردشگران با یاهال خوب ارتباطات 
88 P6,p7,p10,p11,p14,p15 گردشگران به یمحل و منطقه مردم توجه و ییگوپاسخ 
89 p3,p7,P8,p10,p13,p14,p15,L خدمات تیفیک شدهارائه خدمات تیفیک 

 بسته ارائه و
 یحیتفر کامل

 یورزش و

90 P1,P5,P8,p9,p11,P12,L یخدمات کامل بسته ارائه 
91 P9,p10,p11,p14,p15,L گردشگران يبرا فردمنحصربه تجربه کی جادیا 
92 P4, p10,p14,p15,L شدهارائه محصولات و خدمات بودن دسترس در 
93 p7,P9,p10,p11,P12, خوب یستیتور خدمات و اسکان 
94 P2,p3,P5,P6,p7,P8,p10,p11,P1

2 
 اب بیترک و انهیماجراجو یورزش حاتیتفر فردمنحصربه ارائه
 متنوع حاتیتفر

95 P1,p2,p3,p8,p9,p12,p13p15,p1
6 

 و تیریمد يگردشگر مناسب هاياستراتژي کارگیريبه
 ریزيبرنامه

 و يراهبرد
 یاتیعمل

96 p7,P9 استان سطح در مندنظام یذهن ساختار کی جادیا 
97 P1,P8,p10,p11,P13,p12,p14,p

16,L 
 مدتکوتاه و بلندمدت ریزيبرنامه

98 P1,P2,p3,p15,p16,L خلاق و متخصص يروهاین از استفاده 
99 P2,p3,p13,p14,p15,L مندنظام يالگوبردار 
100 P6,p7,P8,p10,L کشورها گرید اتیتجرب از استفاده 
101 P1,P2,P8,P9,p10 ,p14, یمصنوع و یعیطب یورزش-یحیتفر يفضاها و امکانات یسامانده 
102 P1,P2,p11,p14,p15,L انهماجراجوی و یحیتفر هايورزش و يگردشگر مشیخط جادیا 
103 p14,p15 يساز مکان یحیتفر و یورزش سازدست و یمصنوع حاتیتفر جادیا 

 یورزش یعیطب يفضاها از کامل گیريبهره p3,P4,p14,p15,L 104 ،یحیتفر
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 يمحور کد باز کد شوندگانمصاحبه فیرد
105 P4,P5,P6,p7,P8, و یورزش يگردشگر اماکن به یدسترس جهت یارتباط هايزیرساخت بهبود 

 انهیماجراجو تم با اماکن و جذاب يفضاها جادیا p3,P5,P6,p7,P8,p10, ,p16,L 106 انهیماجراجو
107 p3,P4,P5,P6,p7,P8, ,p15 یمصنوع و یعیطب یحیتفر یورزش يگردشگر امکانات کردن بروز 
108 L يگردشگر مختلف اماکن يساز المان 
109 P2,L یمصنوع و یعیطب اماکن یباشناختیز تیفیک و یطراح 
110 P4,P5p7,P8,p14,p15,L یورزش گردشگران انتظارات و یاقامت ی،رفاه يازهاین به توجه 

 یحیتفر
 انتظارات
 و گردشگران

 نفعانیذ و گردشگران انتظارات به پاسخ  ,P1,P2,p3,P4,P5,P6 ,p10 111 نفعانیذ
112 P1,p3,L گردشگران خواست و نظرات یابیارز 
113 P1,p3,L استان به افراد سفر مقاصد و اهداف یبررس 
114 P2,p3,P10, P16, L نفعانیذ و گردشگران یفرهنگ اشتراکات به توجه 
115 p2,p9,p10 و قیتحق مشابه کشورها با یقیتطب مطالعات 

 متخصصان و کارشناسان نظرات یبررس P1,p3 116 پژوهش
117 p3,P4,P5,P6,p8,p11,P12 آنها کردن برطرف و مشکلات و موانع ییشناسا 
118 p9,p10,p12, P13,p15 یورزش يگردشگر درزمینه يکاربرد يهاپژوهش توسعه 

 انهیماجراجو
119 P1,p8,p12, P13,L استان لیتبد  مسافرت يبرا ياریبخت و چهارمحال استان اول انتخاب 

 هدف کی به
 بالقوه
 يگردشگر

120 P1,p5,p12,p15 یحیتفر و یورزش يگردشگر سرآمد استان 
121 P1,p5, P13,p9 استان در باریک حداقل کشور مردم همه حضور 

 
دو  نتایج پایهبر  کدگذاري انتخابیدر مرحله بعد، 

 است. در پردازينظریه اصلی مرحله قبلی کدگذاري، مرحله

 از شدهاستخراج محوري کدهاي کدها، بنديگروه

شدند،  مقایسه یکدیگر سپس با و شدهبنديگروه هامصاحبه

 گردد. و استخراج شناسایی یک هر ابعاد و هاي اصلیتا گروه

 کمک پژوهش نظري ادبیات به رجوع مرحله این در البته

در نهایت  کرد. هابنديشدن دسته ترهرچه دقیق به زیادي

کد محوري در قالب ابعاد مدل اشتراوس و کوربین  27

 قرار گرفتند. 4مطابق جدول 

 
 بندي مقولات در قالب ابعاد مدل. نتایج دسته4جدول 
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بندي کدهاي محوري طبق بعد از روشن شدن و دسته
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 انهیماجراجو یورزش يگردشگر توسعه مفهومی مدل .1 شکل
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 گیريبحث و نتیجه

 بخش ترینیکی از بااهمیت یورزش گردشگري

 که یعامل نیترمهم و است گردشگري صنعت یافتهتوسعه

 شناخت باشد، رگذاریتأث صنعت نیا هتوسع در تواندیم

خص بالأ یورزش گردشگري هايتوانمندي و هاتیقابل

 که است هاییویژگی يدارا ،انهیماجراجو یورزش يگردشگر

 جذب و یورزش يگردشگر توسعه در یمهم نقش

واسطه به ياری. استان چهارمحال و بختدارد گردشگران

 یاز مناطق یکیکه دارد  ییایو جغراف یعیطب يهایژگیو

 ژهیوزمینه جذب گردشگر به در ییبالا لیاست که پتانس

 نیا وسعهت کهازآنجایی امادارد؛  انهیماجراجو يگردشگر

 نیدر ا باشدیم یعلم پشتوانه ازمندین استان در صنعت

 يزمینه توسعه گردشگر در یپژوهش تلاش شد تا مدل

عناصر این مدل شود.  نیاستان تدو يبرا انهیماجراجو

 از: اندعبارت

که در  یعوامل ی ازکیپژوهش  نیا درشرایط علی: 

مورد  انهیماجراجو یورزش يخصوص توسعه گردشگر

زعم اشتراوس و بود. به یعل طیقرار گرفت شرا یبررس

به  یاي از عوامل اصلمجموعه یعل طی) شرا1990( نیکورب

پژوهش  نیا . در)35( مورد مطالعه است دهیوجود آورنده پد

 پنجشامل  یعل طیها شرامصاحبه جیپس از استخراج نتا

 لیپتانس ي) غنا2 استان؛ ییایجغراف تی) موقع1عامل 

 یمیاقل تیموقع) 3 و استاندر  انهیماجراجو هايورزش

) 5 و يگردشگر و حیتفر ورزش، به جامعه ازین) 4 استان؛

افتهیبوده است.  نفعانیو ذ انیگردشگران، مشتر انتظارات

 )1390(ی آورگان يو نوروز یوارث يهاافتهی با پژوهش يها

محال و  چهارعنوان بخشی از استان چغاخور به در منطقه

و  يدیحمدر نتایجی مشابه،  .)36( دارد یهمخوان بختیاري

 ياریاستان چهارمحال و بختکه  بیان کردند) 1391( یرواق

 لیپتانس ،هارودخانه ،هاي مرتفعقله اعد،مس میاقلشتن دا با

 ،یاسک يبرا ریگبرف يامحدودهی، فصل هايورزش يبرا بالا

هایی براي ي، دشتنوردو صخره يکوهنورد يبرا ییهاکوه

 مناسب شنا و یرانقیقا ين براآ يهاآبحتی و  سوارکاري

 ینیو حس يدهکرد انیمحمدو همچنین  .)37( است

 ياریگرفتند که استان چهارمحال و بخت جهینت زی) ن1395(

و با دارا بودن  يپرور همانیم یبا دارا بودن فرهنگ غن

خاص در فصول مختلف سال  میو اقل یعیهاي طبجاذبه

 یو خارج یگردشگران داخل بیجهت ترغ مناسب يبستر

 ی. متق)38( باشدیماستان  نیو گردش در ا حیجهت تفر

هم علاوه بر شرایط زیست محیطی و طبیعت  )1396(

ها و جشن ،ورسومآداب به ياریاستان چهارمحال و بخت

و فرش،  یزمینه قال در یخیفرهنگ عامه، داشتن سابقه تار

مناطق  ازجمله یمواصلات يهاراه انیقرار گرفتن در م

یم يزمینه گردشگر گذاري درسرمایه يمناسب برا

بر ) 1398و همکاران ( يصفراز نگاهی دیگر، . )39(باشد

ينظر و یعباس و )40( در استان رودندهیزا رودخانه وجود

 زیمتما تیموقع و ری) بر نقش عشا1401( يدهکرد زاده

. تأکید نمودند )34( يو استراحتگاه يگردشگر ،ییایجغراف

هاي طبیعی در گردشگري ورزشی در رابطه با اهمیت جاذبه

 )2020و برندسازي محققانی نظیر ساندلین و فیتچنز، (

 )2021و میراندا و آندوزا ( )22() 2020، ساسی ()41(

افراد  کید ویژه داشتند. بنابراین با توجه به هدفأنیز ت )24(

از مسافرت و گردشگري و فراغت از امور روزمره اهمیت 

هاي منطقه و شرایط محیطی آن نقش مهمی در ویژگی

انتخاب مقصد گردشگري دارد که همگی تحقیقات بر آن 

 تأکید داشتند.

عنوان دیگر در ارتباط با نیاز جامعه به ورزش و تفریح به

ورزش ردندبیان ک) 2022( شرایط علی، جلالی و همکاران

 توانندیم ،شوندیم تلقی يکشور سنت که ییها

) 2020( ی. ساس)42( باشند یکننده گردشگر ورزشجلب

 )،22(و گلف  تیاسک ی،اسک نظیر یزمستان هايورزش
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 ی،عیهاي طب) عامل جاذبه2021( اندوزا میراندا و

) 2022کزاك ( )،24( ي و گردشروادهیو پ ی،آب هايورزش

 ییایجغراف جایگاهوهوا، آب ،هامتیسطح ق ،سکانامکانات ا

 ترینعمدهاز  ) را23( و ساحل ایبه در یمقصد و دسترس

بهاستان دانستند. این  یکننده گردشگر ورزشعوامل جذب

 با،یز یعتیطب مانند يخداداد مواهب از منديبهره لیدل

 تابستان، و بهار هايفصل در ژهیوبه مطلوب يهوا

 ،يریعشا و ییروستا يفضاها وحش،اتیح يهاگاهستیز

 ،ظریف و دیدنی اریبس یدستعیصنا ،یباستان و یخیتار آثار

 …و گوناگون یورزش امکانات فراوان، یعلم يهاجاذبه

 مناطق .است رانیا سراسر از فراوانی گردشگران يرایپذ

) 2؛زمان خان پل سامان،) 1: ازاند عبارت استان يگردشگر

 فارسان،) 3 رود؛ندهیزا رودخانه هیحاش رود،ندهیزا سد

 منطقه چغاخور، تالاب بروجن،) 4 زفت؛ با چلگرد،

 اردل،) 6 و لردگان گندمان، تالاب) 5 سبزکوه؛ شدهحفاظت

از نظر  ياریبخت و چهارمحال استان. کارون رودخانه هیحاش

 کشور در طیشرا نیبهتر يدارا استان چهار جزء زینوهوا آب

 مناظر از دیبازد جهت فصل نیباتریز و شودیممحسوب

 سرسبز عتیطب فصل نیا در. است بهارفصل  استان، یعیطب

مناظر  ،بوعمط يسارهاي فراوان و هواهمراه چشمهبه

 اریگردشگران بس ي؛ که براکندیم جادیا ينوازچشم

 یو گردش (حت حیتفر مسافرت، . امروزهباشدیبخش ملذت

در  یباًخصوص در فصول بهار و تابستان) تقرروز به کی يبرا

 طیشرا رای. زخوردیبه چشم م یرانیهاي اخانواده تیاکثر

از وقت  یاوقات فردطلبد که می ینیماش یو زندگ یزندگ

 تببا نیاز ا برد.ببه سر  یحیو اماکن تفر عتیطب درخود را 

 که ییهاپتانسیل واسطهبه ياریبخت و چهارمحال استان

 ژهیوبه يگردشگر يبرا یمناسب ستگاهیا تواندیم شد اشاره

 باشد. یورزش يگردشگر

از عوامل مهم در مدل  گرید یکي: یانهیزمشرایط 

 ياریدر استان چهارمحال و بخت یورزش يتوسعه گردشگر

) 1998( نیزعم اشتراوس و کورباند بهبوده يانهیزم طیشرا

 دهیاست که به پد ژهیو اتیاي مجموعه خصوصزمینه طیشرا

شامل  يانهیزم طیپژوهش شرا نی. در ا)35( کندیدلالت م

 )3 پژوهش و قیتحق) 2و مقررات  نی) قوان1:عامل چهار

ست. اسپاري سازي و برونخصوصی )4 تیامن و یمنیا

 مبنی بر رفع) 1395ناصري ( هايیافته با پژوهش هايیافته

 يگردشگر درخارجی و  گذاري داخلیسرمایه مشکلات

 فراهممبنی بر ) 1396و همکاران ( یعباس، )43( یورزش

 زمستان هايورزش يبرا گذاريسرمایه جذب نهیزم نمودن

شناسایی  مبنی بر) 1399( همکاران و یمیکر، )44(

 نامه،آیین و نیقوانشامل  يتوسعه گردشگر بسترهاي

و  بهاران، )14( سازيآموزش و فرهنگ ،مدیریت ایمن

توسعه  در تیامن مبنی بر اهمیت ایمنی و) 1399همکاران (

 )1400و همکاران ( يبودزنده ،)45( یورزش يگردشگر

 يروین تیترب پژوهش، و قیتحق آموزش، مبنی بر نقش

 درمان، و بهداشت تیامن ،یمنیا ،یفرهنگ توسعه و یانسان

 يگردشگر توسعه بر امدادرسانی و ییراهنما خدمات

و همکاران  ییسرخاو رضایی  )30( انهیماجراجو یورزش

گذاران از سرمایه تیو حما قیتشو مبنی بر )1401(

همخوانی دارد. در واقع همه این تحقیقات  )31( یخصوص

یان کردند که بسترها صورت جداگانه به اتفاق عواملی را بهب

ردشگري ماجراجویانه گو زمینه توسعه گردشگري ورزشی و 

هستند که در این پژوهش نیز این موارد مورد تأیید قرار 

 گرفتند.

پژوهش گرچه استان چهارمحال و  يهاافتهی به توجه با

 یورزش يدر حوزه گردشگر ییبالا لیپتانس يدارا ياریبخت

قابل  تهاما نک است انهیماجراجو یورزش يگردشگر ژهیوو به

نمودن  یاتیعمل يلازم برا نهیبستر و زم یستیتوجه آنکه با

و  نیبسترها قوان نیا از یکیها فراهم گردد. پتانسیل نیا

 نهیزم جادیگردشگران، ا از تی. حماباشندیمقررات م

اخذ مجوز  طیشرا لیتسه ،یبخش خصوص يگذارهیسرما
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هیسرما از یتیحما نیقوان نیو تدو گذارانهیسرما يبرا

 باشندیم یقانون يبسترها جزء يگردشگر بخش در يگذار

از نظر  یقانون يفراهم گردد. در کنار بسترها یستیکه با

 هانهیزم نیاز ا یکیفراهم باشد.  نهیزم یستیبا زین یفرهنگ

آموزش مردم در برخورد مناسب با گردشگران  تواندیم

با  یمناسب و همراه با احترام مردم محل يباشد. رفتارها

 ی. از طرفکندیم جادیا هاآنرا در  يوفادارگردشگران 

 يعزم جد ازمندیدر استان ن انهیماجراجو يتوسعه گردشگر

مختلف  يهاآنان در عرصه یبانیو پشت تیو حما نیمسئول

و متخصص در مراکز آموزش  یعلم يروین تیترب ژهیوبه

 ها است.استان یعال

اي: ازجمله عوامل مهم دیگر در مدل شرایط مداخله

توسعه گردشگري ورزشی در استان چهارمحال و بختیاري 

) 1998( نیکورباشتراوس و  است. گرمداخلهشرایط 

عواملی هستند که بر راهبردها  گرمداخلهمعتقدند شرایط 

گر شامل )، در این پژوهش شرایط مداخله34گذارند (اثر می

) 3) مشارکت اجتماعی و 2گذاري ) سیاست1پنج عامل:

ذهنیت برند سازي در استان  )4ها مدیریت زیرساخت

) مسئولیت مراکز 5(مسئولان و مدیران و ذینفعان) 

هاي ناصري هاي پژوهش با یافتهدانشگاهی بوده است. یافته

بودن سیستم . وي ضعیف )43( ) همخوانی دارد1395(

ها و واحدهاي اقامتی، ونقل کشور، تغییر کاربري هتلحمل

کمبود تأسیسات اسکان، عدم ارائه خدمات مناسب در 

تأسیسات اسکان، مشکلات آموزشی و پرورش نیروي انسانی 

گونه موانع توسعه موردنیاز در بخش گردشگري را از آن

) 1399است. مرتضایی و کلاته سفیري (گردشگري دانسته

دولتی را در توسعه گردشگري ورزشی  هايسیاست نقش

هاي ) چالش1400. کمالی ()46( انددانسته مؤثر

 و هازیرساخت هايچالش ریزي،و برنامه گذاريسیاست

اقامت را  و هتلداري هايتفریحی و چالش و رفاهی امکانات

 استههاي توسعه گردشگري اعلام نمودازجمله چالش

اي ساکنان و . از سویی دیگر باید به نقش مداخله)47(

هاي مستقر در استان در این نهادهاي اجتماعی و سازمان

توانند نقش مؤثري در شناسایی امر اشاره کرد که چگونه می

هاي ماجراجویانه ایفا نمایند. عنوان پتانسیل ورزشاستان به

در همین رابطه و تأیید این مطلب، ژانگ و همکاران 

) نتیجه گرفتند که تعاملات عاطفی بین گردشگران 2003(

گردشگران مبنی بر حضور در مقصد  تیذهنو ساکنان در 

. در واقع می توان گفت )48(گذارد می ریتأثگردشگري 

ساکنین فردي و سازمانی استان با نوع برخورد و ارتباطی 

ري ورزشی نوعی در توسعه گردشگکه با گردشگران دارند به

هاي پژوهش نشان کنند. یافتهماجراجویانه مشارکت می

گر داده است برخی از عوامل که با عنوان عوامل مداخله

 ریتأثتوانند بر راهبردهاي گردشگري شوند، مینامیده می

قرار دهند. تقویت  ریتأثها را تحتی آناثربخشگذاشته و 

هتر راهبردها تواند بر بهبود هر چه بگر میشرایط مداخله

گر نیز بالعکس از میزان ضعف در عوامل مداخله و باشد مؤثر

گر کاهد. در خصوص شرایط مداخلهاثربخشی راهبردها می

ي نهیدرزم گذاريسیاستبیان کرد که  گونهنیاتوان می

باشد زیرا همه اي میعامل مداخله نیترمهمگردشگري 

ها، زیرساختهاي توسعه گردشگري یعنی مدیریت فعالیت

برند سازي، مشارکت اجتماعی و مسئولیت مراکز دانشگاهی 

ي دولت در هايگذاراستیسنوعی به در این خصوص به

ي دولت هايگذاراستیسحوزه گردشگري ارتباط دارد. اگر 

معنا  ذکرشدهدر راستاي توسعه گردشگري باشد اقدامات 

به  توجهی گذاراناستیس که یدر صورتخواهد داشت. ولی 

ي نداشته اریو بختتوسعه گردشگري در استان چهارمحال 

 نخواهد بود.  مؤثرباشند سایر اقدامات نیز 

 يگردشگر توسعه عوامل از گرید یکراهبردها: ی

 استان در انهیماجراجو یورزش يگردشگری، بالأخص ورزش

 و اشتراوس. است راهبردها عامل ياریبخت و چهارمحال

 که هستند هاییحلراه راهبردها) 1998( معتقدند نیکورب
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 پژوهش نیا در. )35( شوندیم ارائه دهیپد با مواجهه يبرا

) 2 یمال تیحما و یابیبازار) 1: راهکار 6 شامل راهبردها

) 3 جذاب و یورزش شاخص يدادهایرو يبرگزار

 یحیتفر کامل بسته ارائه و خدمات تیفیک) 4 ياعتمادساز

) 6 انهیماجراجو یورزش-ی حیتفر يساز مکان) 5 ؛یورزش و

 ازجمله یاتیعمل يراهبردها يزیربرنامه و تیریمد

یم انهیماجراجو یورزش يگردشگر توسعه يراهبردها

) 1395( ناصري هايیافته با پژوهش يهاافتهی. باشند

نکردن  استفاده که گرفت جهینت يو ؛)43( دارد یهمخوان

کشور  در غیرواقع و سوء تبلیغات و بازاریابی هايشیوه از

 یخارج گردشگران جذب موانع ترینمهم ازجمله ایران

سازمان وجود تشکیلاتی، و سازمانی مشکلاتوجود . هستند

 نمیا هماهنگینا کشور، گردشگري صنعت در موازي هاي

 در بودن فیضع گردشگري، صنعت در متصدي هايسازمان

 واحدهاي و هاهتل کاربري تغییر کشور، ونقلحمل سیستم

 مناسب خدمات ارائه عدم ،سکانا تأسیسات کمبود اقامتی،

 نیروي پرورش و آموزشی مشکلات اقامتی، تأسیسات در

 توسعه موانع ازجمله گردشگري بخش در موردنیاز انسانی

 و يصفردر تأیید همین تحقیق . هستند گردشگري

 ییهوا ونقلحمل ناوگان بودن فیضع) 1398( همکاران

 استان در یورزش يگردشگر درزمینه دیتهد نیترمهم

 و يبود زنده. )40( است بوده ياریبخت و چهارمحال

 و یعموم رساختیز توسعهنیز  )1400( همکاران

 ،یرفاه ،یمسافرت خدمات ت،یامن و یمنیا ،یاختصاص

 اسکان، امدادرسانی، ،ییراهنما خدمات درمان و بهداشت

 را یهواشناس و محیطیزیست ملاحظات ،يفناور توسعه

 خوزستان استان يگردشگر توسعه يراهکارها ازجمله

) 1401( همکاران و ییسرخارضایی  زعمبه. )30( انددانسته

 غات،یتبل و یعموم روابط ،ییبنا ریز ساتیتأس ،یابیبازار

به یتیریمد و یتیامن -یاسیس ؛یفرهنگ -یاجتماع طیشرا

 یورزش يگردشگر توسعه در را تیاهم نیترفزون بیترت

 همکاران و يدستگرددر همین رابطه، . )31( اندداشته

 يبرا دهیسازمان و يزیربرنامه ،یابیبازارنیز ) 1401(

 توسعه يبرا لازم اقدامات نیترمهم از گردشگران از استقبال

 افراد یهماهنگ و يهمکار آن لازمه که یورزش يگردشگر

 و یعموم ،یدولت ،یتیحاکم يهابخش در هاسازمان و

همچنین در رابطه با اثر کیفیت  .)10(است یخصوص

کید أ) ت1399خدمات بر گردشگري نیز کریمی و همکاران (

) نیز کیفیت 1399. بهاران و همکاران ()14(داشتند 

 مؤثرشده به گردشگران را در توسعه گردشگري خدمات ارائه

. بنابراین راهکارهاي ارائه شده در این )45( انددانسته

تحقیق تا حدودي زیادي در تحقیقات مختلف بصورت 

پراکنده مورد تأیید قرار گرفته که تمام تحقیقات در زمینه 

توسعه حوزه مورد مطالعه که گردشگري ورزشی و مباحث 

 به آن بوده است.مربوط 

ي گردشگرپیامدها: یکی دیگر از عوامل مدل توسعه 

ي اریو بختورزشی ماجراجویانه در استان چهارمحال 

) معتقدند 1998( نیکورب وهستند. اشتراوس  امدهایپ

این  در .)35(باشندپیامدها درواقع ماحصل راهبردها می

گردشگري ورزشی استان شناسایی پیامد توسعه 3پژوهش 

) منافع 2منافع اقتصادي  )1اند از: اند که عبارتشده

هاي پژوهش با ) منافع فرهنگی بوده است. یافته3اجتماعی 

) که نتیجه گرفتند که 1391هاي حمیدي و رواقی (یافته

 زایی و رونقاستان سبب اشتغالدر توریسم  توسعه صنعت

پور و ابوالقاسم .)37( همخوانی دارد شودکشور میو  استان

اثر  یبردند که گردشگري ورزش ی) پ1399همکاران (

 میو مستق یفصل ییزامثبت و معناداري بر اشتغال م،یمستق

 زین) 1400و مرسل ( لوگیب یحاج .)49( وقت داردو پاره

 ،يبر توسعه در ابعاد اقتصاد یورزش يگردشگر ریتأث

. نجورگه و )50( اندزیست را تأیید نمودهو محیط یاجتماع

 يایمزا ؛يشهر رساختیز توسعه زی) ن2017همکاران (

 بهبود ؛یفرهنگ -یاجتماع تعامل جامعه؛ میتحک ؛ياقتصاد
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 دانش سطح شیافزا جامعه؛از  )گردشگران تی(ذهن ریتصو

 مثبت اثراترا ازجمله  زبانیدر جامعه م یسرگرم و

و همکاران  انگوجی. )51( انددانسته یورزش يگردشگر

گردشگران  نیب یگرفتند که تعاملات عاطف جهینت) 2022(

بر حضور در مقصد  یگردشگران مبن تیو ساکنان در ذهن

و حضور گسترده گردشگران بر  گذاردیم ریتأث يگردشگر

همچنین  .)32( دارد ياریبس ریتأث زبانیتوسعه جامعه م

ز بر اثرات اقتصادي توسعه ) نی2022دیري و جاگو (

کید أ. در واقع دلیل همسویی و ت)8( کید کردندأگردشگري ت

همه تحقیقات بر پیامدهاي توسعه گردشگري ورزشی به 

ماهیت گردشگري و اقبال عمومی و نتایج اثبات شده 

زمانی که براي گردد که ها بر میبرندسازي در تمام زمینه

باشد این امر ریزي و مدلی وجود داشتهاین امر برنامه

 گردد.تر میرنگپر

 در نهایت راهکارهاي زیر جهت عملیاتی کردن راهبردها

) ارائه بسته کامل خدماتی شامل 1گردد: پیشنهاد می

هاي ورزشی ماجراجویانه، ترانسفر و اسکان، تغذیه، برنامه

کمیته بازاریابی و رسانه جهت  ) ایجاد یک2بازدیدها؛ 

ها با ساخت اي تبلیغاتی، مستند و نمایش معرفی پتانسیل

ز اهاي هیجانی و ماجراجویانه و استفاده و شناساندن ورزش

ز ) برنامه ریزي و سازماندهی و استفاده ا3فضاي مجازي؛ 

ر دهاي هیجانی هایی که امکان راه اندازي انواع ورزشمکان

یانه (ماجراجو ) میزبانی رویدادهاي ورزشی4؛ آنها وجود دارد

ي ها و مردم روماجراجویانه) مهم جهت تمرکز رسانه و غیر

اد ) برنامه ریزي جهت ایج5هاي موجود در استان و پتانسیل

هاي گردشگري با همکاري نیروهاي امنیت و ایمنی در محل

 انتظامی و افراد و نهادهاي بومی 

 هايدگرگونی نوین يفناّور که امروز جهان در

 و ارتباطات چنینهم و آورده به وجود را ايجانبههمه

در  خصوصاً انسان زندگی شده، پیشرفته بسیار ونقلحمل

 لذا شده است، مواجه زیادي هايچالش با شهري جوامع

 تجدید و هاخستگی رفع براي موقت مکان تغییر و مسافرت

. رسدمی نظر به مهم و لازم امري روحی و جسمانی قواي

 تواندمی یمیاقل و ییایجغراف ،یعیطب هايجاذبه نیا در

باشد.  عتیدر دامن طب اقشار مختلفحضور  يبرا ايانگیزه

 ياریاستان چهارمحال و بخت ،داده شد حیطور که توضهمان

ویژه به يزمینه گردشگر مطرح در يهااز استان یکی

هاي جاذبه رایز ،باشدمی انهیماجراجو یورزش يگردشگر

گروه از گردشگران در استان وجود  نیحضور ا يبرا یعیطب

که  یاقدامات کندیم یاتیحضور را عمل نیدارد اما آنچه ا

. دهندیانجام م يگردشگر مناطقمسئولان و مردم  ران،یمد

رونق  تواندیم رانیمد مناسب يهايزیرو برنامه هااستیس

را در استان به انهیماجراجو يگردشگر ژهیوبه يگردشگر

سطح درآمد،  شیخود موجب افزا نیکه ا ،باشدهمراه داشته

چنین هم .گرددیم يرونق اقتصاد جهینت و در ییزااشتغال

را به یاستان يهارساختیها و بهبود زفرهنگ نیتعاملات ب

عزم خود را در  یستیاستان با رانیهمراه خواهد داشت. مد

 فصول در تنها و نموده جزم يگردشگرتوسعه  يراستا

 یستیبا بلکه نکنند اکتفا روزهیک گردشگران و تابستان

 لیتبد يگردشگر لقوهاب هدف کی به را استان تا کنند تلاش

  .ندینما

ذکر است در راستاي انجام این تحقیق، محدودیت قابل

سی اصلی انتخاب افراد نخبه و مطلع راجع به موضوع و دستر

اد موارد عدم همکاري بعضی از این افربه آنها و در برخی 

می بود. محدودیت بعدي زمان بود که اجازه انجام یک کار ک

د گردرا براي تأیید مدل به محققین نداد. لذا پیشنهاد می

صورت کمی و هتحقیقی جهت تأیید مدل پیشنهادي ب

 نظرسنجی انجام گردد.

 تشکر و قدردانی

ت تمامی کسانی دانند از زحمامحققین بر خود لازم می

خصوص هاند بکه ما را در این پژوهش یاري رسانده
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کنندگان در پژوهش کمال قدردانی را داشته مشارکت

ارشد نامه کارشناسی باشند. این پژوهش برگرفته از پایان

 است.
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