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Abstract 
Sports tourism has the potential to drive social, economic, and environmental 

initiatives, fostering development and leaving a lasting positive impact. A key strategy 

for advancing sports tourism is to draw inspiration from leading nations in this field 

and adapt these models to align with Iranian and Islamic culture. This study examines 

the policies and laws of four prominent countries—China, Japan, South Korea, and 

Qatar—regarding sports tourism development, particularly focusing on their 

experiences with hosting major sporting events as a significant revenue indicator. The 

analysis revealed that in all four countries, the government is legally mandated to 

prioritize and support tourism development. Each country has established specific 

laws aimed at promoting tourism, with a notable emphasis on enhancing sports 

infrastructure. Additionally, there exists a national framework that facilitates 

collaboration between the sports and tourism sectors. These nations have also focused 

on integrating their cultural heritage with sports, and all have successfully hosted a 

variety of international and national sporting events. The effective use of natural 

resources has further bolstered their ability to attract tourists. Therefore, in order to 

develop sports tourism, operational solutions are suggested as follows: developing 

sports infrastructure and allocating a special budget; Compilation of guidelines for the 

cooperation of sports organizations with the Ministry of Cultural Heritage, Tourism 

and Handicrafts by the Ministry in order to promote domestic sports tourism; Holding 

heritage sports festivals such as Zorkhaneh sports and Chogan (Iranian Polo Sport) at 

the local, national and regional levels; supporting and expanding activities and sports 

appropriate to climatic conditions; Compilation of the national sports tourism 

development plan; Government support for holding national and international events. 
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 چکیده

 طولانی مثبت میراث و بخشد سرعت را توسعه کند، ترویج را محیطیزیست و اقتصادی اجتماعی، اقدامات تواندمی ورزشی گردشگری

در توسعه گردشگری ورزشی الگو گرفتن از کشورهای پیشرو در این زمینه و بومی  مهمراهکارهای  گذارد. یکی از جایبه خود از مدتی

عنوان به-کردن این الگوها براساس فرهنگ ایرانی و اسلامی است. در این مطالعه بر اساس معیار برگزاری ابر رویدادهای ورزشی در آسیا 

توسعه گردشگری  هجنوبی و قطر در زمیننین چهار کشور چین، ژاپن، کرهها و قواسیاست -برای کشورها یک شاخص درآمدی مهم

 مکلف قانون، هواسطهب دولت کشورها ههم درنشان داد  هاسیاست های حاصل از تطبیقورزشی مورد تحلیل و تطبیق قرار گرفت. یافته

 ههم همشخص وجه؛ دارد وجود گردشگری ویجتر زمینه در مشخص قانون؛ شده است گردشگری توسعه به نسبت ویژه حمایت و توجه به

 بخش با ورزش بخش آن موجببه که دارد وجود مشخصی ملی سازوکار کشورها ههم در؛ است ورزشی هایزیرساخت هتوسع کشورها این

 اعانو میزبان کشورها همهبوده است؛  ورزش با خود کشور فرهنگ ادغام به کشورها این ویژه توجه؛ کندمی همکاری گردشگری

 گردشگران جذب در بزرگ مزیت یک کشورها همه برای طبیعی منابع از استفادهو همچنین  اندبوده ملی و المللیبین ورزشی رویدادهای

های شود: توسعه زیرساختبنابراین در جهت توسعه گردشگری ورزشی راهکارهای عملیاتی به شرح زیر پیشنهاد می .است کرده ایجاد

های با سازمان دستیفرهنگی، گردشگری و صنایعه ویژه؛ تدوین دستورالعمل نحوه همکاری وزارت میراثورزشی و اختصاص بودج

های های میراثی مانند ورزشهای ورزشوزارتخانه در جهت ترویج گردشگری ورزشی داخلی؛ برگزاری جشنوارهاین توسط  ورزشی

های مناسب با شرایط اقلیمی؛ تدوین طرح ها و ورزشو گسترش فعالیتای؛ حمایت ای و چوگان در سطح محلی، ملی و منطقهزورخانه

 المللی.ملی توسعه گردشگری ورزشی؛ حمایت دولت از برگزاری رویدادهای ملی و بین

 

 یدیکل یهاواژه
 های زمستانی.های میراثی؛ ورزشفراغت؛ گردشگری ورزشی؛ ورزشاوقات
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 مقدمه

 حرکت، به سانان نیاز بر مبتنی فعالیتی گردشگری

 خانواده با گردشگران غالب طوربه .است امنیت و تفریح

 به گذار و گشت و تفریح هدف با و دوستان گروه یا خود

 بین مشترکی خاطرات سیاحت و سیر این روند.می سفر

 در و کندمی فراهم دوستان گروه یا و فرزندانشان و والدین

 و والدین روان سلامت بر مثبتی تأثیرات خانواده سطح

 پیوندهای تحکیم سبب و دارد کودکان خلاقیت رشد

 نیز گردشگری نیز اجتماعی سطح در شود.می خانوادگی

 مبین دین همچنین .دهدمی افزایش را اجتماعی انسجام

می اخلاقی هایارزش و والا امور جزو را گردشگری اسلام

 بعد و آمیزصلح کارکرد به مواقع از بسیاری در و داند

 .(1) دارد اشاره سفر فرهنگی دلتبا

 مزایای گردشگر و میزبان جامعه برای گردشگری

 توسعه شامل؛) اجتماعی کارکرد کند.می ایجاد را مختلفی

 شرایط بهبود به منجر که هازیرساخت توسعه و اجتماعی

 کسب شامل؛) اقتصادی شود(،می ساکنان اجتماعی

 فرهنگی (،گذاریسرمایه هایفرصت شغل، ایجاد درآمد،

 از حفاظت فرهنگی، تبادلات ارتقا فرهنگی، درک شامل؛)

 افزایش شامل؛) محیطیزیست فرهنگی(، آداب و میراث

 بودجه افزایش و زیست محیط حفظ به مربوط هایتلاش

 ها،ملت بین روابط ارتقا شامل؛) سیاسی و مربوط(،

 تصویر ارائه و امنیت و صلح ارتقا فرهنگی، دیپلماسی

 ترینمهم جمله از مقصد( کشور از هانیج مثبت

 صنعت هگستر .(2) است گردشگری کارکردهای

 ناخالص تولید از درصد 10 که است چنان گردشگری

 از درصد 30 و المللیبین تجارت از درصد 7 داخلی،

 طبق و است داده اختصاص خود به جهان در را خدمات

 در شغل ده هر از گردشگری، جهانی سازمان هایگزارش

 از (.3) دارد مستقیم ارتباط گردشگری با شغل یک جهان

 بسیاری دستاوردهای کشورها برای گردشگری اینرو

 گسترش کار، و کسب رونق و اشتغال جادیا همچون

 یدرآمدها شیافزا ،یگذارهیسرما ،ینیکارآفر یهافرصت

 دارد پی در را یاسیس یهاتنش کاهش و یمحل و یمل

(4.) 

 گردشگری از عبارتست شگریگرد پایه شکل سه

 هایمسافرت مجموع )شامل 2ورودی گردشگری ،1داخلی

 گردشگری و (کشور یک به دیگر کشورهای ساکنان

 به کشور یک ساکنان هایمسافرت شامل) 3خروجی

 جهانی سازمان تعریف با مطابق .(دیگر کشورهای

می جمله از که دارد مختلفی انواع گردشگری گردشگری،

 فرهنگی، گردشگری ،4ماجراجویانه دشگریگر به توان

 ،5گردیبوم آبی،-ساحلی گردشگری تجاری، گردشگری

 گردشگری ،7غذایی گردشگری ،6آموزشی گردشگری

 و ،8کوهستان گردشگری پزشکی، گردشگری سلامت،

 در گردشگری انواع ههم .9کرد اشاره ورزشی گردشگری

دست ههم تلاش و هستند گردشگری صنعت خدمت

گونهبه را شرایط که است این گردشگری مقصد راناندرکا

 کنند ایجاد بازگشت قصد گردشگر در که کنند فراهم ای

 نمایند. جذب گردشگری مقصد به را بیشتری افراد و

 گردشگری، انواع از یکی شد اشاره که طور همان

 ورزشی گردشگری تعریف مطابق است. ورزشی گردشگری

 هایفعالیت در غیرفعال و فعال مشارکت اشکال" تمامیبه

 و خانه از دور سفر که تجاری یا غیرتجاری دلایلبه ورزشی

                                                             
1 domestic tourism 
2 inbound tourism 
3 outbound tourism 
4 Adventure tourism 
5 Ecotourism 
6 Education tourism 
7 Gastronomy tourism 
8 Mountain tourism 
9 The World Tourism Organization (UN Tourism), 

2008     Web:https://www.unwto.org/glossary-
tourism-terms  

https://www.unwto.org/glossary-tourism-terms
https://www.unwto.org/glossary-tourism-terms
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 گردشگری .شودمی گفته " سازدمی ضروری را کار محل

 رویداد در کردن شرکت .1 :رفتار سه شامل ورزشی

 گردشگری) ورزشی مسابقات انجام منظوربه ورزشی

 منظوربه ورزشی رویداد در کردن شرکت .2 ؛(فعال ورزشی

 رویداد ورزشی گردشگری) مسابقات ورزشی کردن تماشا

 مشهور هایجذابیت از کردن بازدید .3 و (غیرفعال یا

ورزشگاه یا خاص امکانات از بازدید مانند ورزش به مربوط

 (.5) است ورزشی هایموزه از بازدید یا ورزشی، مهم های

 در که دارد بالایی بسیار مالی گردش ورزشی، گردشگری

 جهانی گردشگری صنعت در را سریع رشد اخیر هایدهه

 عنوانبه ورزشی رویدادهای ورزش، در (.4) است داشته

 از مقصد کشور یا شهر به گردشگر کننده جلب یک

 و ریزی برنامه نیازمند که است برخوردار ایویژه اهمیت

 در ورزشی رویدادهای همچنین (.6) است ویژه توجه

 منظر از چه) محلی مردم برای فراغتاوقات تأمین

 مسابقات تماشای منظر از چه و ورزش در مشارکت

 نوع این همچنین و دارد توجهی قابل نقش (ورزشی

 عنوانبه تواندمی آن بالای جذابیت هواسطبه رویدادها

 و اجتماع یعنی بشر، نیازهای ترینمهم از یکی به پاسخ

 شود. قلمداد انسانی تعامل

 و شودمی برگزار خاصی مقصد در شیورز رویداد هر

 شود.می ارائه خدمات از ایگسترده انواع رویداد، طی در

 و کارکنان )شامل؛ رویداد با ارتباط در غالباً خدمات این

 فرآیندهای و امکانات و ایمنی، رویداد، شهرت ارتباطات،

 مقصد با مرتبط خدمات از دیگری بخش و است کلیدی(

 و است (مقصد هایگیویژ و مقصد محصولات)

 بازدیدکنندگان تا کنندمی تلاش همواره برگزارکنندگان

تنوع  هاین امر نشان دهند (.29) کنند راضی را خود

خدمات در صنعت گردشگری ورزشی است و پتانسیل 

 کند.بالایی را در صنعت گردشگری ایجاد می

 مسابقات و رویدادهاشوند شهرهایی که موفق می

ها این میزبانی المللی را میزبانی کنند.نملی و بی ورزشی

 این دارد. همراهها بهبرای آن را یبسیار تغییراتاغلب 

 و یاقتصاد اجتماعی، فیزیکی، تغییرات شامل تغییرات

 سبب ورزشی رویدادهای یبرگزار و ورزش است. فضایی

 تنظیم و تعمیر ساخت، امر در فراوانی بودجه تا شودمی

 و شهرها یاقتصاد و زیربنایی یارهاساخت و هازیرساخت

 بضاعت بی یشهرها و یابد اختصاص آن پیرامون نواحی

 .بگیرند قرار یشهر توسعه مسیر در پیش از بیش

 پشت در ورزشی یگردشگر از حاصله سود همچنین

 برای را دوچندانی اهمیت ورزشی مسابقات و ورزش صحنه

 سعهتو (.7) کندمی ایجاد درآمد کسب و شهری توسعه

 دارای اقتصادی مثبت اثرات بر هعلاو ورزشی گردشگری

 ،یفرهنگ ،یاجتماع گردشگری، ،یاقتصاد) بالقوه اثرات

 است (دانش توسعه و یاسیس ،یروانشناخت ،یطیمحستیز

 سمتبه را یمحل ساکنان تیحما تأثیرات این که

شده  بیان همچنین (.8) کندمی تأیید یورزش یدادهایرو

 گردشگری توسعه و ورزشی رویدادهای برگزاری که است

 ،محلی ساکنان یزندگ تیفیک بردن بالا جهت در ورزشی

 جامعه در هیروح و غرور شیافزا و یاقتصاد وضعیت بهبود

 (.9) دارد را مهمی بسیار نقش

 که رویدادهایی اهمیت و یورزش یگردشگر زمینه در

 موردی مطالعات در کنندمی جذب را بیشتری گردشگران

 پنج یکرواس در مثلاً است گرفته صورت هاییرشگزا

 داشته را بیشتری گردشگری جنبه که یورزش تیفعال

 اسب و یتنسف س،یتن ،یروادهیپ ،یسواردوچرخه شامل

 اهمیت پر هایورزش از نیز یکوهنورد و شکار .بود یسوار

 شمرده بر کرواسی کشور در ورزشی گردشگری جذب در

  (.10) شده است

 همانند ییکشورها که شده گزارش قایآفر قاره در

 قابل درآمد یجنوب یقایآفر و ایکن ،مصر تونس، مراکش،
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کرده کسب را خود حلواس در یآب یهاورزش از یتوجه

مهم را یعیطب یهاجاذبه نیز 2005 سال در (.11) اند

 اسپانیا کشور در یورزش گردشگران جذب در ملاع نیتر

 یروادهیپ و گردش ،یآب یاهورزش واقع در اند.دانسته

 داشتند ورزشی گردشگران جذب در یشتریب تیاهم

 همانند یزمستان یهارزشو نیز هندوستان در (.12)

 یسواریگار ،ینوردتپه مرتفع، طقامن در تیاسک و یاسک

 طبیعی هایجاذبه ترینمهم از مناطق سایر در را گلف و

 ورزش یااسترال در همچنین (.13) اندکرده ذکر ورزشی

 کشور یورزش یگردشگر بخش بر یمهم ریتأث یسوارموج

 .(14) است اشتهد ایاسترال

شده  بیان طبیعی هایجاذبه بر علاوه نیز ایران در

 دارای چوگان مانند باستانی هایورزش برخی است

به هستند. ورزشی گردشگری منظر از بالایی پتانسیل

 ورزش یک عنوانبه چوگان که شده است بیان عبارتی

 آداب، چوگان در است. ایران تمدن بازگوکننده هویتی

به که دارد وجود خصوصی به فرهنگی عناصر و رسوم

 را لازم زمینه آن، هویتی متنوع عناصر و نمودها همراه

 گردشگری" عنوان با مستقل صنعت توسعه و ایجاد برای

 بعد دو دارای چوگان گردشگری .آوردمی فراهم "چوگان

 و دستی(صنایع و گردشگری فرهنگی،)میراث فرهنگی

 انواع و مسابقات ورزشی، فرهنگی )رویدادهای ورزشی

 ظرفیت ابعاد این که است فیل( و شتر اسب، با چوگان

 هتوسع (.15) کندمی ایجاد گردشگری برای را بالایی

 توسعه حال در کشورهای برای ویژهبه گردشگری، صنعت

 بیکاری نرخ همچون فراوانی مشکلات با که ما کشور مانند

 مواجه نفت به متکی اقتصاد و ارزی منابع محدودیت بالا،

پس از شروع  است. برخوردار فراوانی اهمیت از هستند،

 از ، بسیاری 2020ژانویه سال  30گیری کرونا در همه

و مقررات و  بستند را خود جغرافیایی مرزهای کشورها

مرزهای خود  های شدیدی را نیز در داخلمحدودیت

در داخل و  تحرک گسترش مانع اعمال کردند و همین امر

شدت دچار در خارج از کشورها شد. یکی از صنایعی که به

 70 از بیش کاهش بحران شد صنعت گردشگری بود.

 بیلیون 22 حدود خسارت المللیبین گردشگران درصدی

 در دوران کرونا سبب شد این گردشگری اقتصاد به دلار

شود. مطابق با  روروبه ایسابقه بی بحران اب صنعت

ی متعددی بر گردشگری داشته پیامدهامطالعات کرونا 

اقتصادی )کاهش درامد، کاهش پیامد ؛ است که شامل

تقاضا، افزایش قیمت، تغییرکاربری، کاهش تولید، کاهش 

محیطی )بهبود حیات زیستپیامد (، غیره ارزش سهام و

در اهداف توسعه پایدار، تهدید گیاهان و جانوران، تغییر 

اجتماعی روانی )مقاومت روانشناختی پیامد حیات(؛ 

{، تغییر هویت غیره }نگرانی، استرس، فرسودگی و

}مصرف مواد غذایی، نوع  اجتماعی، تغییر در نگرش

این پیامدها آینده  شده استبود. گفته  {(مسافرت و غیره

 (.3گردشگری را دستخوش تغییر کرده است )

 گردشگری صنعت برای قدم ابق مطالعات اولینمط

 داخلی گردشگری از حمایت و توسعه کرونا، بحران از پس

است. وضعیت گردشگری در ایران چه از منظر گردشگری 

ورودی و چه از نظر گردشگری داخلی مناسب نیست. اوج 

 9معادل  2019گردشگری ورودی در ایران در سال 

این  2022ست که در سال هزار نفر بوده ا 107میلیون و 

. در داخل 1هزار نفر رسیده است 108میلیون و  4رقم به 

 فراغتاوقات هایهزینه های ملی نسبتنیز مطابق گزارش

 سبد و کاهش حال در خانوار غیرخوراکی هایهزینه به

است و وضعیت  تغییر حال در خانوار فراغتاوقات

توجه به بنابراین  .(1گردشگری داخلی نامناسب است )

سایر انواع گردشگری برای کشور ما اهمیت دوچندانی 

تنها یک نوع مستقل و مهم از دارد. گردشگری ورزشی نه

شود بلکه با سایر انواع گردشگریمی گردشگری محسوب

                                                             
1 UN Tourism, 2022 



 1404بهار  ،1 ، شمارة17های فیزیولوژی و مدیریت در ورزش، دورة  شریة پژوهشن   117

ها همچون گردشگری کوهستان، گردشگری ماجراجویانه، 

پوشانی آبی هم -گردشگری سلامت و گردشگری ساحلی

 وضعیت با کشور در ورزشی گردشگری طبعاً. بالایی دارد

 مورد هنوز عبارتیبه و دارد زیادی بسیار فاصله مطلوب

 مطالعات که طور همان است. نگرفته قرار ویژه توجه

 منبع خاص ورزشی هایفعالیت است داده نشان موردی

 این که ،کشورهاست از بسیاری در خارجی ارز کسب اصلی

 کشور .باشد ما کشور برای سبیمنا الگوی تواندمی مسئله

 و ساحلی منابع دارای العاده فوق هوای و آب بر علاوه ما

 برای قوت نقطه یک موارد این که است عالی دریایی

 محسوب گردشگران جلب جهت ،هاجاذبه این از استفاده

 گردشگری امر اصلی متولی دولت ما، کشور در .گرددمی

تعددی با گردشگری های ذیربط مدر ایران دستگاه است.

اسلامی؛  / ارشاد و فرهنگ وجود دارد که شامل؛ وزارت

تجارت؛  و معدن صنعت، سیما؛ وزارت و صدا سازمان

 جوانان؛ وزارت و ورزش اسلامی؛ وزارت تبلیغات سازمان

 و تحقیقات علوم ؛ وزارت(پلیس) اماکن هخارجه؛ ادار امور

 فرهنگی،میراث سازمان(. در این میان 16فناوری است )

-نقش مهم گردشگری صنعت گردشگری و دستیصنایع

 نقش کند.میگردشگری ایفا  امور مربوط به اداره تری در

 در گردشگری صنعت هایفعالیت متولی عنوانبه دولت

 نقش یک نظارت و حمایت گذاری،سیاست هایحوزه

 اهداف به نیل در گردشگری توسعه جهت است. کلیدی

 سطوح در هادولت ریزیبرنامه یغیراقتصاد و اقتصادی

 کندمی ایفا را مهمی بسیار نقش محلی و ایمنطقه و ملی

 و اهداف قانون 24 بند الف، جزء ،4 ماده مطابق (.17)

 و همکاری" 1399 مصوب جوانان و ورزش وزارت وظایف

 در زیستمحیط و گردشگری بخش با هماهنگی

 قانونی یفوظا از کشور ورزشی هایظرفیت از گیریبهره

 " ماده مذکور 9 بند همچنین ."است ورزش وزارت

 ورزشی مسابقات تماشای برای مردم دسترسی تسهیل

 هایمحیط و عمومی هایمکان در ملی و المللیبین مهم

 " ماده همان 18 بند و " کشور شهری و روستایی ورزشی

 هایبازی و روستایی و ملی هایورزش تقویت و احیا

 ارتقا برای تلاش و آن هایزیرساخت توسعه و محلی بومی،

 "ذیربط هایدستگاه هماهنگی با آنها جهانی ترویج و

 با ارتباط در جوانان و ورزش وزارت قانونی وظایف به اشاره

 این در تاکنون ورزش وزارت اما دارد. ورزشی گردشگری

 از یکی است. نداده انجام را توجهی قابل اقدام زمینه

 گرفتن الگو ورزشی گردشگری توسعه در سریع راهکارهای

 الگوها این کردن بومی و زمینه این در پیشرو کشورهای از

باتوجه به نقش  است. اسلامی و ایرانی فرهنگ براساس

ویژه در خاورمیانه و با عنایت به هکلیدی ایران در آسیا و ب

تعاملات ایران با کشورهای مطرح ورزشی همچون چین و 

های اخیر بنابراین اقتباس ی در سالبرخی کشورهای عرب

های کشورهای پیشرو گردشگری ورزشی گرفتن از سیاست

تواند در راستای توسعه گردشگری ورزشی در آسیا می

 هدف با مطالعه این رو این ازایران کمک کننده باشد. 

 قاره در ورزشی گردشگری توسعه هایشاخص شناسایی

 شد. انجام آسیا

 

 پژوهش شناسیروش

 و کاربردی مطالعات نوع از هدف اساس بر پژوهش ینا

 کیفی مطالعات نوع از استفاده مورد هایداده نوع اساس بر

 مکانی سطح. گرفت انجام تطبیقی رویکرد با که بود

)چین، ژاپن، کرهمطرح  آسیایی کشور چهار شامل تطبیق

برگزاری رویدادهای جهانی معتبر  هدر زمینو قطر( جنوبی 

 بعد بود.به 2008سال ورزشی از 

 شیوه اجرا

در منابع کتابخانه بر اساس آمارها و اطلاعات موجود

بر رویدادهای ورزشی های ابعد میزبانیبه 2008از سال ای 
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 دهد ازمیها نشانسیا مورد بررسی قرار گرفت. بررسیدر آ

 میزبان آسیایی کشور چندین تاکنون، 2008 سال

 اینجا در. اندبوده مهمی المللیبین ورزشی رویدادهای

 آنها که مهمی رویدادهای و کلیدی کشورهای از برخی

 :شده است آورده کردند برگزار

 چین. 1

 نفوذ که برجسته رویدادی(: 2008) پکن المپیک - 

 .گذاشت نمایش به را جهانی ورزش در چین فزاینده

 در(: 2013 ،2009) فیفا جهان هایباشگاه جام - 

 .شد رگزارب مختلف شهرهای

 سال از سالانه رویدادی: 1 فرمول شانگهای بزرگ جایزه - 

 .2019 تا 2004

 ژاپن. 2

 در مسابقات این بار اولین(: 2019) راگبی جهانی جام - 

 .شد برگزار آسیا

 2020 سال برای ابتدا در(: 2020) توکیو المپیک - 

 سال در کرونا گیری همه دلیلبه اما بود شده ریزی برنامه

 .شد برگزار 2021

 در 2021 سال در همچنین(: 2020) توکیو پارالمپیک - 

 .شد برگزار المپیک کنار

 جنوبیکره. 3

بین رویداد(: 2018) چانگ ونگ پی زمستانی المپیک - 

 .زمستانی هایورزش برای مهم المللی

 میزبانی به(: 2017) سال 20 زیر فوتبال جهانی جام - 

 .جنوبیکره

 .شد برگزار اینچئون در(: 2014) سیاییآ هایبازی - 

 قطر. 4

 در هک جهانی جام اولین(: 2022) فیفا جهانی جام - 

 .شد برگزار زمستان هایماه در و خاورمیانه

 ؛هایافته

 چین؛

 گیریهمه از پیش) 2019 تا 2010 زمانی بازه در

 قابل پیشرفت شاهد چین گردشگری صنعت ،(کرونا

 که جایی تا بود المللیینب گردشگران جذب در توجهی

 جهانی چهارم جایگاه به کرونا، شیوع آستانه در کشور این

 قانون. یافت دست خارجی گردشگر پذیرش لحاظ از

 10 قالب در که( 2013) 1چین خلق جمهوری گردشگری

 این بر حاکم هایچارچوب تدوین به ماده 112 و بخش

 ترین سند چین در زمینهاصلیاست  پرداخته صنعت

 شامل قانون این محوری اهدافگردشگری است. 

 حقوق از صیانت گردشگری، هایفعالیت ساماندهی

 از است در گردشگری پایدار توسعه ترویج و مسافران

 مواردی به توانمی قانون این اساسی محورهای جمله

 بر حاکم ضوابط ذینفعان، حقوق و تکالیف تعیین چون

 گردشگران، از حقوقی حمایتهای مسافرتی، مؤسسات

 زیرساختها نوسازی هایبرنامه و محیطی زیست ملاحظات

 .2نمود اشاره گردشگری خدمات و

 چین در گردشگری و فرهنگ حوزه هایسیاستگذاری

 کهاست این کشور  3گردشگری و فرهنگ وزارت عهده بر

اداره  از ادغام وزارت فرهنگ و( مارس 19) 2018 سال در

 ورزشی بخش در .(18) ملی گردشگری چین تشکیل شد

 امور متولی حاکمیتی نهاد عنوان به 4ورزش کل اداره نیز،

 تابع . این سازمانکندمی فعالیت چین کشور در ورزشی

                                                             
1 Tourism Law of the People's Republic of China 
2 https://govt.chinadaily.com.cn/s/201712/26/ 

  WS5c18b454498ee2f0291e3ff9/tourism-law.html 
3 Ministry of culture and tourism 
4 The General Administration of Sport 
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 است )دولت مرکزی( 1چین خلق جمهوری دولتی شورای

 سراسری، ورزشی هایفدراسیون بر نظارت بر علاوه که

 عهده بر نیز را چین المپیک کمیته مدیریت

 کلان برنامه از مهمی جزء چین، ورزشی گردشگری.رددا

 2ملی گردشگری استراتژی تحت عنوان گردشگری توسعه

 المللیبین و داخلی گردشگری تقویت آن هدف که است

 ابزاری عنوان به ورزشی گردشگری از دولت .است

 و گردشگری محصولات در تنوع ایجاد برای راهبردی

 (.19) کنندمی مایتح مسافران از تریوسیع طیف جذب

 چین، در ورزش حوزه بر حاکم قوانین مهمترین از

 3"ورزش مورد در چین خلق جمهوری قانون" به توانمی

 ماده 122 و فصل 12 در که کرد اشاره (2022مصوب )

 و صریح صورتبه قانون این هرچند .است شده تدوین

 حوزه یک عنوانبه «ورزشی گردشگری» مقوله به مستقیم

 ضرورت بر مواد، برخی در اما است، نپرداخته لمستق

 صنعت جمله از هابخش سایر با ورزشی نهادهای همکاری

 70طور مثال در ماده . بهاست شده تأکید گردشگری

 موظف است از دولت": شده استقانون مذکور بیان 

 سایر و ورزشی خدمات ورزشی، کالاهای تولید توسعه

همچنین دولت  .کند حمایت ورزشی صنعت هایبخش

 های سلامت،بخش با ورزش یکپارچه توسعه بایستی

 فناوری و علم و سالمندان از مراقبت گردشگری، فرهنگ،

 در تریکلی مباحث به عمدتاً قانون این ."ارتقا دهد را

 طوربه که پردازدمی ورزش مدیریت و ارتقا توسعه، زمینه

 ذارتأثیرگ ورزشی گردشگری بر توانندمی غیرمستقیم

 هایزیرساخت توسعه به مربوط مقررات مثال، برای. باشند

 موجب که ورزشی هایفعالیت به تشویق یا و ورزشی

                                                             
1 The State Council of the People's Republic of 

China 
2 national tourism strategy 
3 "Law of the People's Republic of China on Sport" 

(2022) 

 این رشد به تواندمی شود،می مختلف هایرشته گسترش

 .(20)کند  کمک گردشگری از نوع

 ملی چین مانند برنامه ایتوسعه کلانهای در طرح

 افق با 2021 ژوئیه در دولتی شورای مصوب) 4اندامتناسب

 و مستقیم هایشیوه به ورزشی گردشگری ،(2025

 برنامه این. است گرفته قرار توجه مورد غیرمستقیم

 ارتقای و بدنی هایفعالیت ترویج محوریت با که راهبردی

 اصلی زیر محور بر است، شده طراحی جامعه سلامت

 تسهیلات توسعه ورزشی، هایمشارکت افزایش: دارد تأکید

 و ورزشی رویدادهای برگزاری مرتبط، هایزیرساختو 

 ویژه به مختلف اقشار بین در اندام تناسب فرهنگ ترویج

 بر تأکید طرح، این تمایز وجوه از یکی. سالمندان و جوانان

 همچون کلیدی هایبخش با تناسباندام حوزه همپیوندی

 این. باشدمی بهداشت و آموزش گردشگری،

 و ورزش صنعت رشد به نهایت در هاگذاریسیاست

 .شد خواهد منجر ترسالم و پویاتر ایجامعه گیریشکل

 هایداده گزارش» در مندرج هایتحلیل اساس بر

 جهانی شیوع« 5(2021) چین ورزشی گردشگری مصرف

 نسبت هاچینی ویژه به جوامع نگرش تغییر موجب کرونا

 سلامت مقوله به ویژه توجه و مرزیبرون هایفعالیت به

 معتبر ورزشی رویدادهای میزبانی همزمان،. است شده

 زمستانی المپیک و توکیو 2020 المپیک نظیر جهانی

 گردشگری توسعه روند به توجهی قابل شتاب پکن، 2022

 .است بخشیده ورزشی

 را هافعالیت از ایگسترده بسیار طیف گزارش این

 از و گیردمی بر در «ورزشی گردشگری» چتر تحت

 هایورزش تماشای یا مشارکت از فراتر جهات یاریبس

سواری قایق مانند هاییفعالیت که شامل است سنتی

                                                             
4 National Fitness Plan 
5 China Sports Tourism Consumption Data Report 

(2021)  
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 باغ ،2فرار هایاتاق کمپینگ، سواری، بالون ،1تفریحی

 و بولینگ، گرم، آب هایچشمه ،3حیوانات اهلی وحش

 پنگپینگ موزه مانند ورزش، با مرتبط هایموزه به رفتن

 4سیچوان در چینی ماهیگیری رهنگف موزه و شانگهای،

 ارتقای راستای در را ایگسترده اقدامات چین دولت .است

 اجرای طریق از) شهروندان تناسب اندام و عمومی سلامت

 ورزشی هایزیرساخت توسعه همچنین و( ملی هایبرنامه

 از یکی. است داده انجام ورزش با مرتبط گردشگری و

 هایپیست کیفی و کمی توسعه اقدامات، این بارزترین

 زمستانی المپیک هایبازی میزبانی آستانه در اسکی

  .شد منجر بخش این چشمگیر رشد به که بود 2022

 درصد گردشگری 8/62 همچنین بیان شده است

 و در ورزش اختصاص دارد مشارکت به در چین ورزشی

درصد گردشگری ورزشی به تماشای رویدادهای  2/37

 ترینمحبوب مشارکت، برای ورزشی اختصاص دارد.

 هایورزش سواری،دوچرخه ماراتن، روی،پیاده هافعالیت

 المپیک، هایبازی تماشا نیز، برای .است نوردیکوه و آبی

 مانند ورزشی نمادین معماری از بازدید و جهانی جام

 های آبیورزش مرکز و پکن «5پرنده لانه» استادیوم

 یجاد شهرهایا .هستند ترینمحبوب «6آب مکعب»

به - 7هاینان ورزشی در چین مانند شهر سانیا گردشگری

 ،8ییگدا چین و شهر – ورزشی گردشگری عنوان کانون

 المپیک شهر - 9پکنشهر  و آبی( هایورزش شهر)

 های کشور چین در توسعهاز جمله دیگر خلاقیت -دوگانه

                                                             
1 yachting 
2 escape rooms 
3 petting zoos 
4 Sichuan 
5 Bird’s Nest 
6 Water Cube 
7 Hainan’s Sanya 
8 Qingdao 
9 Beijing 

ترین موارد در جدول زیر مهم .10است ورزشی گردشگری

های چین در ترویج گردشگری ورزشی سیاست مربوط به

 آورده شده است

 در چین هایسیاست به مربوط موارد ترین. مهم1جدول 

 ورزشی گردشگری ترویج

 توجه ویژه دولت چین به گردشگری عمومی و تصویب قانون

 (2013چین ) خلق جمهوری گردشگری

 ملی گردشگری هایتوجه به گردشگری ورزشی در استراتژی

ها از جمله اری اداره ملی ورزش چین با سایر بخشهمک

 گردشگری

ر های ورزشی و اختصاص بودجه کلان دتوجه ویژه به زیرساخت

 سطح ملی و محلی

 شی مانند مسابقات المپیکزرویدادهای ور برگزاری ابر

 المللی و ملی متعدد مانندبرگزاری رویدادهای ورزشی بین

 المللی و ملیها بینماراتن

 توجه به نیازسنجی و پژوهش در زمینه گردشگری ورزشی

 المللی ورزشی مانندترویج و ارتقا گردشگری داخلی و بین

 های زمستانیگردشگری ورزش

 ایجاد شهرهای گردشگری ورزشی

 ها پژوهشمنبع: یافته

 ژاپن؛

به طور جدی به توسعه گردشگری  1960ژاپن از دهه 

 پایه قانونب پرداخت که نخستین گام آن تصوی

با ورود به قرن است.  (1963) مصوب قدیمی 11گردشگری

هایی نظیر کاهش نرخ زادوولد، پیری بیست و یکم، چالش

توجه ژاپن به  المللی، جمعیت و گسترش روابط بین

 های بلااستفادهاحیای ظرفیتو  "12پنهان هایدارایی"

دولت ژاپن با در نظر  جه،ینتدر در . 13معطوف گشت

 ،یاقتصاد شرفتیدر پ یگردشگر ینقش محورگرفتن 

                                                             
 "های مجلس با عنوان های گزارش مرکز پژوهشافتهبرگرفته از ی 10

 مطالعۀ) ورزشی گردشگری توسعه سیاستگذاری ابزارهای بررسی
 "(موفق کشورهای تجربه

11 the old Tourism Basic Act 
12 hidden assets 

 برابری ایمنی، فرهنگ، غنی، طبیعی محیط ها شاملاین دارایی 13
 و متقابل، کمک سیستم و محلی جوامع بین همکاری اجتماعی،

 صنعتگری است و تولید هایسنت
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 یاز راهبردها یکیعنوان را به «یملت گردشگر» استیس

این راستا در  .1مورد توجه قرار داد کمیوستیقرن ب یدیکل

 بیتصو 2گردشگری ملت ترویج پایه قانون 2006سال در 

 یقانون، برا نیبه مرحله اجرا درآمد. ا 2007 هیو از ژانو

 یاز ارکان اصل یکیعنوان را به یدشگربار، گر نینخست

 نیقوان نیگزیکرد و جا یژاپن معرف یهایگذاراستیس

قانون، هدف  نیحوزه شد. بر اساس مفاد ا نیدر ا نیشیپ

 لیتبد یمند براو نظام کپارچهی یهابرنامه یاجرا ،یاصل

رشد  ق،یطر نیبود تا از ا یگردشگر یژاپن به مقصد

تفاهم  قیشهروندان و تعم یدگزن تیفیبهبود ک ،یاقتصاد

ترین مفاد این قانون به شرح مهم. محقق شود یالمللنیب

 ؛3زیر است

ژاپن به مقصد  لیتبد یبرا کپارچهی یهااستیس یاجرا -

 خوب زندگی یک تضمین کلید که درک این با ،یگردشگر

و  4ایرهبری منطقه به احترام آینده در ژاپن مردم برای

جذب  ن،یهمچن. است 5محورنوآورانه هایتلاش

جوامع  داریتوسعه پا قیاز طر یو خارج یگردشگران داخل

که بتوانند حس غرور  یجوامع شود؛یدنبال م یقو یمحل

 کنند. تیخاطر را در ساکنان خود تقوو تعلق

 »جانبه، مند و همهنظام یکردیموظف است با رو دولت -

و اجرا کند  یرا طراح «6گردشگری ملت ارتقای پایه برنامه

 محقق شود. استیس نیتا اهداف ا

به دولت  اساسی هایسیاستمطابق این قانون  همچنین -

جذاب و  یمقاصد گردشگر جادیا تکلیف شده که شامل؛

                                                             
1 Japan Tourism Agency, 2024            Website: 

https://www.mlit.go.jp/kankocho/en/index.html  
2 the Tourism Nation Promotion Basic Law 

 "های مجلس با عنوان های گزارش مرکز پژوهشاز یافته برگرفته 3

 مطالعۀ) ورزشی گردشگری توسعه سیاستگذاری ابزارهای بررسی

 "(موفق کشورهای تجربه
4 region-led 
5 innovation-oriented 
6 the Tourism Nation Promotion Basic Plan 

 یتوان رقابت شیافزا المللی،بین سطح در ریپذرقابت

ی، المللنیژاپن در عرصه ب یصنعت گردشگر

 یمتخصص برا یدر توسعه منابع انسان یگذارهیسرما

 ی است.اهداف گردشگر شبردیپ

به  2011که در سال  7در قانون پایه ورزش ژاپن

اگرچه به صورت آشکار به توسعه  د،یرس بیتصو

اشاره نشده است، اما با توجه به  یورزش یگردشگر

 ،یورزش یهارساختیقانون از گسترش ز نیا تیحما

 و ،یورزش یدادهایمسابقات و رو یبه برگزار قیتشو

 ریتأث توانی، میدر مراکز آموزش یورزش یتهایفعال یارتقا

 ن،یحوزه مشاهده کرد. همچن نیآن را در ا میرمستقیغ

اقشار  یتمام یمشارکت ورزش شیاز افزا استیس نیا

 ژه،یو یازهایجامعه، از جمله سالمندان و افراد با ن

 یفرهنگ عموم جیبا ترو یاقدامات نی. چنکندیم یبانیپشت

فراهم  یورزش یرشد گردشگر یبرا یستر مناسبورزش، ب

 .آورندیم

ژاپن وابسته به  یآژانس گردشگر ،2011در ژوئن 

 8یحمل و نقل و گردشگر رساخت،یز ن،یوزارت زم

("MLIT")، گردشگری ترویج برای پایه سیاست 

سند  نیا .منتشر کردرا  ("پایه سیاست") 9ورزشی

 یورزش یررشد بخش گردشگ یرا برا یکلان یراهکارها

جذاب  هایبسته یکه شامل طراح دینمایارائه م

 نییتع ،یالمللنیمسابقات ب یبرگزار ،یورزش یگردشگر

 یزبانیخدمات م تیفیک یمناسب و ارتقا یگذارمتیق

 لیدر آور ،یسند راهبرد نیا بیتصو ی. در پشودیم

به( JSTA) 10ژاپن ورزشی گردشگری یهاتحاد 2012

                                                             
7 The basic act on sport  
8 the Ministry of Land, Infrastructure, Transport and 

Tourism 
9 Basic Policy to Promote Sports Tourism 
10 japan sport tourism alliance 

https://www.mlit.go.jp/kankocho/en/index.html
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بخش  یهایهمکار تیدف تقوبا ه 1یشرکت یک عنوان

 .دیگرد سیحوزه تأس نیدر ا یو خصوص یدولت

به عنوان نهاد  ،ژاپن ورزشی گردشگری اتحادیه

صنعت  شبردیدر توسعه و پ یکننده، نقش محورهماهنگ

کند. این سازمان در سطح ملی ایفا میی ورزشی گردشگر

ریزی و اجرای راهبردهای به عنوان کانون اصلی برنامه

های مرتبط با ورزش و گردشگری حوزه دت دربلندم

 یورزش یگردشگر هیاتحاد یاصل فیوظا .نمایدفعالیت می

 یهاشبکه جادیا .1 شده است: فیتعر ریمحور ز 9ژاپن در 

در توسعه  نقشیذ یمناطق و نهادها انیم یهمکار یمل

 یهارساختیز جادیا لیتسه .2 ؛یورزش یگردشگر

مشارکت  .3 ؛یورزش یگردشگر یهاتیفعال ژهیو یامنطقه

و  یالمللنیب یورزش یدادهایرو یفعال در جذب و برگزار

 یهاجیپک جیتوسعه و ترو .4؛ یاستیس شنهاداتیارائه پ

 یارتقا .5؛ یورزش یهاتیفعال تیبا محور یبیسفر ترک

 یدر مقاصد گردشگر یخدمات ورزش یامکانات و طراح

با مراکز  یآموزش ی. همکار6؛ بهبود تجربه مسافران یبرا

 یمتخصص در حوزه گردشگر یروهاین تیو ترب یدانشگاه

از  تیحما ،یو انتشار اطلاعات ورزش تیری. مد7؛ یورزش

از  تی. حما8؛ یالمللنیو ب یداخل یجیترو یهابرنامه

 یهاطرح ییو شناسا زیجوا یاعطا ،یکاربرد یهاپژوهش

 یو اجرا یالمللنی. توسعه روابط ب9؛ حوزه نیبرتر در ا

 .2یخارج یتبادل تجربه با نهادها یهابرنامه

برنامه جامع توسعه  2023مارس  31دولت ژاپن در 

 ملت ارتقای جدید پایه هبرنام با عنوان یگردشگر

 در این برنامه 4پایه سیاست. کرد تصویب را 3گردشگری

-؛ الف ی شامل( بر سه محور اصل2025-2023ساله )سه

                                                             
1 corporation 
2 Japan Tourism Agency, 2024.  

https://www.mlit.go.jp/  
3 The New Tourism Nation Promotion Basic Plan 
4 Basic pollicy 

 گردشگری احیای -ایدار؛ بپ گردشگری مقاصد توسعه

 .تمرکز دارد داخلی گردشگری گسترش -ج و ورودی

 اتحادیههای مربوط به گردشگری ورزشی توسط سیاست

ژاپن با دارا بودن  شود.اجرا می ،ژاپن ورزشی گردشگری

جنوب تا  یریگرمس ریاز جزا - ریچشمگ ییایتنوع جغراف

 یدشگردر گر ییبالا لیاز پتانس -شمال  ریمناطق برفگ

فرد منحصربه بیکشور با ترک نیبرخوردار است. ا یورزش

 یهاتیامکان فعال ،یو جنگل یکوهستان ،یآب یهاطیمح

از منظر  .کندیرا در تمام فصول فراهم م یمتنوع یورزش

 یا «5بودو گردشگری»بر گردشگری ورزشی تمرکز ژاپن 

 ، سومو،های رزمی )مانند کاراتهورزشگردشگری هنرهای 

از جمله  .های در فضای باز است( و ورزشغیره و وکند

ویژه در هکه در ژاپن ب باز فضای در هایورزشترین مهم

 با ورزشی گردشگری منبع یک عنوانبههای اخیر سال

 6پروازشود شامل؛ نام برده می مختلف ارتفاعات از استفاده

؛ (پاراگلایدر یا چتربازی) 7یدینگر گل؛ (گرم هوای بالون)

 رویپیاده) رویپیاده؛ (کوهستان اسکی ،8پیست) کیاس

؛ (ماراتن دویدن، آهسته مسیر، در دوی) دویدن ؛(نوردیک

 بانجی) 9هاسقوط؛ سواریدوچرخه ،(گانهسه) شنا

و  (10ایهای صخرهدر کوه) شیرجه و غواصی؛ (جامپینگ

( را می12نوردیصخره ،11نوردی تپه مسابقه) نوردیکوه

 .13توان نام برد

های ترین موارد مربوط به سیاستر جدول زیر مهمد

 شده استژاپن در ترویج گردشگری ورزشی آورده 

                                                             
5 Budo tourism 
6 Flying 
7 Gliding 
8 slopes 
9 Falling 
10 canyoning 
11 hill climb 
12 boldering 
13 Japan Sport Tourism Alliance (2024).    

https://sporttourism.or.jp/  

https://www.mlit.go.jp/
https://sporttourism.or.jp/
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 در ژاپن هایسیاست به مربوط موارد ترین. مهم2جدول 

 ورزشی گردشگری ترویج

 توجه ویژه دولت ژاپن به گردشگری عمومی و تصویب قانون

 2007گردشگری  ملت ترویج پایه

 2011ورزشی  گردشگری ترویج ایبر پایه تدوین سیاست

 2012تأسیس اتحادیه گردشگری ورزشی ژاپن 

ر های ورزشی و اختصاص بودجه کلان دتوجه ویژه به زیرساخت

 سطح ملی و محلی

ام شی مانند مسابقات المپیک و جزرویدادهای ور برگزاری ابر

 جهانی فوتبال

 المللی و ملی متعدد مانندبرگزاری رویدادهای ورزشی بین

 المللی و ملیها بینماراتن

ی المللی ورزشی میراثترویج و ارتقا گردشگری داخلی و بین

 مانند گردشگری بودو )هنرهای رزمی(

میراث المللی ورزشی ترویج و ارتقا گردشگری داخلی و بین

 ورزش در فضاهای باز انواع مانند گردشگری طبیعی

 ژوهشها پمنبع: یافته

 جنوبی؛ کره

 1گردشگری و ورزش فرهنگ، جنوبی وزارتدر کره

 و مذهب هنر، فرهنگ، گردشگری، هایحوزه متولی اصلی

، بنیاد ترویج ورزش 2سازمان گردشگری کره .است ورزش

های ها و انجمنو فدراسیون 4، ادارات دولت محلی3کره

های کلیدی دیگری هستند که تحت ورزشی سازمان

گردشگری در امور مربوط  و ورزش فرهنگ، رتنظارت وزا

بنابراین نکته  به گردشگری ورزشی نقش مهمی دارند.

قابل توجه این است که گردشگری و ورزش تحت یک 

های ها و برنامهشود و سیاستسازمان اصلی مدیریت می

مربوط به گردشگری و ورزش قابلیت ادغام و اجرای 

انونی در مورد گردشگری بالاترین سند ق .5بالاتری را دارد

شده، )اصلاح 6جنوبی قانون ترویج گردشگریدر کره

                                                             
1 The Ministry of Culture, Sports and Tourism 

2 Korea Tourism Organization 

3 Korea Sports Promotion Foundation 

4 Local Government Offices 

5 https://mcst.go.kr/  

6 TOURISM PROMOTION ACT 

ماده است.  86فصل و  7( است. این قانون شامل 2011

 گذاریگردشگری )سرمایه توسعه ترین مفاد آن شامل:مهم

 از گردشگری(؛ حمایت خدمات و هازیرساخت در

میراث مسافرتی؛ ترویج هایآژانس گردشگران؛ مقررات

  .7محلی است هایدولت با رهنگی و همکاریف

جنوبی های اصلی در جذب گردشگر در کرهمؤلفه

 وسعهت -ریزی؛ بری و برنامهگذاسیاست-شامل؛ الف

فر است. از منظر س تسهیل-ازاریابی و دب-ج محصول

 توسط گردشگری ریزی توسعهگذاری و برنامهسیاست

ک گردشگری برای دولت کره ی دولت است و صنعت

: مانند . اقداماتیشده استدر نظر گرفته  ملی راهبرد

 ایجاد خارجی، گردشگران برای هاهتل مالیات در تخفیف

 یا مالیات کاهش دریایی، کروزهای در شرایط رفاهی

تله ها،استراحتگاه توسعه برای درآمد بر مالیات معافیت

 غیره از جمله و درمانی گردشگری در گذاریسرمایه ها،

ه ریزی دولتی کرگذاری و برنامهت مناسب سیاستاقداما

 بر محصول از منظر توسعه محصول نیز توسعه .است

 سعهتو و تبلیغاتی )با استفاده از رسانه و هنر( جاامو مبنای

 محور )بر اساس نیاز گردشگران( از جمله موضوع محصول

ز اراهبردهای اصلی در این زمینه است. همچنین استفاده 

 هنگی،فر افراد توسط )بازاریابی وین بازاریابیهای نتکنیک

ل سفر اجتماعی( و تسهی هایرسانه و اینترنت در بازاریابی

 در مالیات گردشگران، بازپرداخت برای خدمات )ارتقا

محل( از جمله دیگر اقدامات راهبردی کره در جذب 

 گردشگر است.

 به را ورزشی گردشگری اقتصادی پتانسیل کره دولت

 امکانات، ارتقای برای را اقداماتی و شناسدمی رسمیت

 هازیرساخت بهبود و المللیبین ورزشی رویدادهای میزبانی

این اقدامات  .است داده انجام گردشگران جذب برای

                                                             
7 https://elaw.klri.re.kr/ 

https://mcst.go.kr/
https://mcst.go.kr/
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 جنوبیکره: مهم رویدادهای میزبانی. 1 عبارتست از؛

 المپیک مانند المللیبین ورزشی رویداد چندین میزبان

 و هاماراتن و 2002 فوتبال هانیج جام سئول، 1988

 باعث رویدادها این. است بوده مختلف المللیبین مسابقات

 هایزیرساخت. 2 .شودمی توجهی قابل گردشگران جذب

 اماکن در ای راعمده یهاگذاریسرمایهدولت : ورزشی

 از حمایت برای آموزشی مراکز و هااستادیوم ورزشی،

کمپین. 3 .دهدمی انجام المللیبین و محلی رویدادهای

 فعال طوربه گردشگری هایسازمان و دولت: تبلیغاتی های

 از ورزشی گردشگری مقصد یک عنوانبه را جنوبیکره

 تجربیات کردن برجسته با بازاریابی هایکمپین طریق

 هایورزش و هنر فرهنگ، ادغام فرد،بهمنحصر ورزشی

 رویدادهای از پشتیبانی. 4 .کنندمی تبلیغ ماجراجویی

 رویدادهایمنظور تقویت گردشگری داخلی به: محلی

 مسابقات یا سنتی ورزشی هایجشنواره مانند ورزشی

مناسبی را از سوی  لجستیکی و مالی حمایت ایمنطقه

 هاییتلاش: فرهنگی یکپارچگی. 5 کننددولت دریافت می

 فرهنگی تجربیات با ورزشی گردشگری ترکیب برای

 حین در دهدمی اجازه بازدیدکنندگان به و گیردمیصورت

 درگیر محلی هایسنت با آن تماشای یا ورزش در شرکت

 .(22و21) شوند

های ترین موارد مربوط به سیاستدر جدول زیر مهم

 شده استجنوبی در ترویج گردشگری ورزشی آورده کره

کره هایسیاست به مربوط موارد ترین. مهم3جدول 

 ورزشی دشگریگر ترویج در جنوبی

گردشگری و تصویب قانون ترویج  بهتوجه ویژه دولت کره 

 (2011گردشگری )

ادغام مدیریت حوزه گردشگری و ورزش تحت نظارت یک 

 سازمان اصلی )وزارت فرهنگ، ورزش و گردشگری(

های ورزشی و اختصاص بودجه کلان در توجه ویژه به زیرساخت

 سطح ملی و محلی

ای ورزشی مانند مسابقات المپیک و جام رویداده برگزاری ابر

 جهانی

 المللی و ملی متعدد مانندبرگزاری رویدادهای ورزشی بین

 المللی و ملیها بینماراتن

 المللی ورزشی مانندترویج و ارتقا گردشگری داخلی و بین

 های زمستانیگردشگری ورزش

ره های میراثی کهای ورزشی مربوط به ورزشتأکید بر جشنواره

 )مانند تیراندازی با کمان و تکواندو(

 های زمستانی )اسکیت روی یخ، اسنوتوسعه گردشگری ورزش

 بورد، یخ نوردی(

 ها پژوهشمنبع: یافته

 قطر؛

اما در حال  دیبخش نسبتاً جد کی یدر قطر، گردشگر

 شیسال پ 10قطر که  یرشد است و صنعت گردشگر

 کیعنوان ا بهکشور ر نیشدت اوجود نداشت، اکنون به

بالاترین سند  .(23) کندیم غیمجلل تبل یمقصد مسافرت

قانونی قطر پیرامون گردشگری در قطر قانون تحت عنوان 

 1منظور تنظیم گردشگری( به2018)سال  20قانون رقم 

که مهم شده استماده تنظیم  45فصل و  6است که در 

 ترین مفاد آن به شرح زیر است؛ 

را  یروشن فیقانون تعاراین : و اصطلاحات فیتعار

مانند هتل ،یاصطلاحات مختلف مرتبط با گردشگر یبرا

یمارائه  یگردشگر یدادهایو رو یستیتور یهاتیها، فعال

 کند.

اخذ مجوز  یها: الزامات و روشپذیرشصدور مجوز و 

ها، از جمله هتل ،یمشاغل مرتبط با گردشگر تیفعال یبرا

 .کندیم نییتور را تع نایو مجر یمسافرت یهاآژانس

 تیحما یبرا یکننده: شامل مقرراتاز مصرف تیحما

اطلاعات  افتیاز در نانیاز حقوق گردشگران، حصول اطم

 یگذارمتیق غات،یتبلهای در زمینه و رفتار منصفانه قیدق

 است.  اتیبه شکا یدگیو رس

                                                             
 بشأن تنظیم سیاحه 1
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های حفاظت از محیط زیست و فرهنگ: تأکید بر رویه

فرهنگی و محیط طبیعی و حفظ میراث گردشگری پایدار

 .قطر است

و  هاتی: قانون فعالیگردشگر یدادهایو رو هاتیفعال

 نیو تضم کندیم میمختلف را تنظ یگردشگر یدادهایرو

ا بهکه قطر ر شوندیانجام م یاگونهکه آنها به کندیم

 .کند یمعرف یمقصد گردشگر کیعنوان 

 قطر در دشگریگر بخش توسعه و ترویج متولی اصلی

ماهیت آن دولتی است  که است 1گردشگری قطر سازمان

 بازاریابی؛ تنظیم مقررات و تبلیغ :شاملاصلی آن  وظایفو 

 هایزیرساخت زیرساخت )بهبود مجوز؛ توسعه صدور و

ها(؛ جاذبه و هااقامتگاه نقل، و حمل جمله از گردشگری

 ترویج و رویداد )میزبانی فرهنگی؛ مدیریت حفاظت

 و هاجشنواره ورزشی، مسابقات مانند مهم رویدادهای

  .است پایدار ها( و گردشگرینمایشگاه

 درجه در ورزشی گردشگری مسئول بخش قطر، در

سازمان با که است قطر گردشگری سازمان نظر زیر اول

 عالی کمیته و قطر المپیک کمیته مانند دیگری های

 یدادهایرو یزبانیم .کندمی همکاری 2میراث و خدمات

از نتایج این  2022فوتبال  یمانند جام جهان یمهم

 یارتقا یجامع برا یاستراتژ کیکشور  نی. اهمکاری بود

ها و خود با تمرکز بر انواع ورزش یورزش یبخش گردشگر

 جیشامل ترو قطر یکرده است. استراتژ جادیا دادهایرو

 یهاورزش س،یمانند فوتبال و تن یسنت یهاورزش

 یذهن یهاورزش ،بازی نیو شاه یمانند شتر دوان یراثیم

گانه و مانند سه یگروه یهامانند شطرنج و ورزش

هدف جذب  امتنوع ب کردیرو نیاست. ا یسواردوچرخه

و شرکت کنندگان از  دکنندگانیاز بازد یاگسترده فیط

                                                             
1 Qatar Tourism 
2 Supreme Committee for Delivery & Legacy 

قطر جزء  یورزش یگردشگر استیس. سراسر جهان است

است که هدف آن قرار آن  یتوسعه مل یاستراتژ یدیکل

 یورزش یدادهایعنوان مقصد برتر رودادن کشور به

 یدیکل یهااز جنبه یبرخ نجایاست. در ا یالمللنیب

  قطر آمده است: یورزش یگردشگر استیس

قطر بر  یورزش یگردشگر استی: سکیچارچوب استراتژ

بخش  یو استراتژ 2030قطر  یانداز ملاساس چشم

 نیشود. ایم تیهدا 2017-2023قطر  یمل یگردشگر

 یزبانیو م یورزش یهارساختیها بر توسعه زچارچوب

 تیتقو یبرا یالمللنیبزرگ ب یورزش یدادهایرو

 یدادهایرو .دارند دیکأت یو رشد اقتصاد یگردشگر

از  یاگسترده فیط جیبر ترو استیس نیمتنوع: ا یورزش

 س،یمانند فوتبال و تن یسنت یهاها، از جمله ورزشورزش

ورزش ،بازی نیو شاه یمانند شتر دوان یراثیم یهاورزش

مانند سه یگروه یهامانند شطرنج، و ورزش یذهن یها

  .(24) تمرکز دارد یسوارگانه و دوچرخه

در  یقابل توجه یهایگذارهی: سرماهارساختیتوسعه ز

ها، مراکز ومیاز جمله استاد شرفته،یپ یامکانات ورزش

شده انجام  دکنندگانیکاران و بازدزشو اسکان ور یآموزش

بزرگ  یدادهایرو یزبانیاز م رساختیز نی. ا(25) است

 شیرا افزا دکنندگانیبازد یکند و تجربه کلیم یبانیپشت

  دهد.یم

 ،یورزش یهاونی: قطر با فدراسیالمللنیب یاهمشارکت

 یزبانیجذب و م یبرا یالمللنیب یهاها و سازمانباشگاه

عنوان مثال، مشارکت کند. بهیم یمهم همکار یدادهایرو

قطر  ی( به معرفPSGسن ژرمن ) یمانند پار ییبا نهادها

 کندیکمک م یورزش یمقصد گردشگر کیعنوان به

(24).  

و  یداریبر پا نیهمچن استیس نی: ایریو فراگ یداریپا

از  نانیاطم یها برادارد. تلاش دیکأت یشمول اجتماع
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 یداریبه توسعه جامعه و پا یرزشو یدادهایرو نکهیا

 یریحس وحدت و فراگ تیو تقو کنندیکمک م یاجتماع

و  غاتیتبل .(25) شودیممختلف انجام یهاتیمل انیدر م

طور فعال ( بهQTAقطر ) ی: سازمان گردشگریابیبازار

 یابیبازار یهانیکمپ قیرا از طر یورزش یگردشگر

شامل  نیکند. ایم جیترو کیمختلف و ابتکارات استراتژ

فرد قطر بهمنحصر یو ورزش یفرهنگراثیبرجسته کردن م

 .(24) است دکنندگانیاز بازد یمتنوع فیجذب ط یبرا

های ترین موارد مربوط به سیاستدر جدول زیر مهم

 شده استقطر در ترویج گردشگری ورزشی آورده 

 قطر در هایسیاست به مربوط موارد ترین. مهم4جدول 

 ورزشی شگریگرد ترویج

در  20توجه ویژه دولت قطر به گردشگری و تصویب قانون رقم 

 (2018مورد تنظیم گردشگری )

 های ورزشی با سازمان گردشگری قطرهماهنگی بین بخش

های ورزشی و اختصاص بودجه کلان در توجه ویژه به زیرساخت

 سطح ملی

 2022رویدادهای ورزشی مانند جام جهانی فوتبال  برگزاری ابر

 برای اولین بار در خاور میانه

 1فرمول  مسابقاتمانند المللی برگزاری رویدادهای ورزشی بین

های میراثی قطر های ورزشی مربوط به ورزشتأکید بر جشنواره

 )مانند شتر دوانی و شاهین بازی(

های ماجراجویانه: صحرانوردی با اتومبیل؛ ورزشتأکید بر ورزش

 و پاراگلایدر های آبی و چتر بازی

 های ورزشی دنیا مانند کمپ اسپایردارای مجهزترین کمپ

های فوتبال در دنیا مانند استادیوم ساخت مجهزترین استادیوم
 الخلیفه

 ها پژوهشمنبع: یافته

 گیرینتیجهبحث و 

های اخیر رشد سریع را در گردشگری ورزشی، در دهه

قتصادی و از نظر ا صنعت گردشگری جهانی داشته است

 گردشگری(. 4) نیز صرفه زیادی برای کشورها دارد

زیست و اقتصادی اجتماعی، اقدامات تواندمی ورزشی

می و بخشدمی سرعت را توسعه کند، ترویج را محیطی

د. نبگذار جایبه خود از مدتی طولانی مثبت میراث تواند

گیری ها نشان داده است که پس از همههمچنین گزارش

های خارج از ش مردم نسبت به انجام فعالیتکرونا گرای

خانه افزایش پیدا کرده است و مردم به ارزش سلامتی 

رود اند. بنابراین انتظار میبیشتر از قبل آگاهی پیدا کرده

در ورزش، گردشگری ورزشی با اقبال بیشتری مواجه شود. 

هم از نظر تماشاچی بودن و هم از نظر  رویدادهای ورزشی

عنوان یک جلب کننده به ن در ورزشمشارکت کرد

 ایگردشگر به شهر یا کشور مقصد از اهمیت ویژه

ریزی و توجه ویژه است برخوردار است که نیازمند برنامه

 مردم برای فراغت(. رویدادهای ورزشی در تأمین اوقات6)

چه از منظر مشارکت در ورزش و چه از منظر ) محلی

 توجهی دارد ونقش قابل ( ورزشی تماشای مسابقات

جذابیت بالای آن می هواسطهمچنین این نوع رویدادها به

 بشر، نیازهای ترینمهم از یکی عنوان پاسخ بهتواند به

نه رویدادها این انسانی قلمداد شود. تعامل و اجتماع یعنی

 افزایش را پرواز و هتل رزرو برای مدتکوتاه تقاضای تنها

 اطراف مناطق در کاوش برای را گردشگران بلکه دهد،می

 افزایش و مدتطولانی اقامت به منجر که کندمی ترغیب

 است ممکن ورزشی رویدادهای میزبانی. شودمی هاهزینه

 و جدید ورزشی امکانات مانند هازیرساخت توسعه

 در و کند تقویت را یافته بهبود ونقلحمل هایشبکه

 بلندمدت در را مقصد 1رقابت جویی و شهرت نتیجه

یکی از راهکارهای سریع در توسعه  .دهد افزایش

گردشگری ورزشی الگو گرفتن از کشورهای پیشرو در این 

زمینه و بومی کردن این الگوها براساس فرهنگ ایرانی و 

 به گذارانسیاست آسیا، از هاییبخش در اسلامی است.

 رویکردهای و اندبردهپی ورزشی گردشگری پتانسیل

 هایمزیت اساس بر آن رشد رشپرو برای را متنوعی

باتوجه به نقش کلیدی ایران  .اندکرده اتخاذ خود رقابتی

                                                             
1 competitiveness 
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ویژه در خاورمیانه و با عنایت به تعاملات ایران هدر آسیا و ب

با کشورهای مطرح ورزشی همچون چین و برخی 

های اخیر بنابراین اقتباس گرفتن کشورهای عربی در سال

گردشگری ورزشی در های کشورهای پیشرو از سیاست

تواند در راستای توسعه گردشگری ورزشی ایران آسیا می

های گردشگری کمک کننده باشد. این مطالعه سیاست

جنوبی و قطر را ورزشی را در چهار کشور چین، ژاپن، کره

 مورد تحلیل و تطبیق قرار داد.

گذاری در نتایج حاصل از تطبیق سیاستگذاری و قانون

 رزشی در کشورهای منتخب نشان دادزمینه گردشگری و

مکلف به  ،قانون هواسطهبکشورها دولت  هدر همکه 

توجه و حمایت ویژه نسبت به توسعه گردشگری 

قانون  کشورهای مورد مطالعه هدر هم شده است

و  مشخص در زمینه ترویج گردشگری وجود دارد

 هایاستراتژی از بخشی عنوانبه ورزشی گردشگری ترویج

 برای است و دولت و عمومی ترگسترده گردشگری

ی ورزشی بودجه هازیرساخت توسعه و رویدادهابرگزاری 

طور مثال در کشور قطر به کند.قابل توجهی را هزینه می

عنوان میزبان برای جام جهانی فوتبال که به 2010از سال 

 6بیش از سال  12شود در فاصله برنده می 2022

انند استادیوم الجنوب؛ استادیوم مدرن روز دنیا )م

دیوم استادیوم الخلیفه؛ استادیوم احمد بن علی؛ استا

( طراحی و تأسیس و الثمامه، استادیوم لوسیل و غیره

. همچنین خطوط مترو و فرودگاه بینشده استبازسازی 

ها و انستیتوهای علاوه شرکتالمللی حمد افتتاح شد. به

ه ویژه دولت توج همتعددی نیز تأسیس شد که نشان دهند

ها و صرف هزینه بالا جهت قطر به توسعه زیرساخت

های مطابق یافتهبرگزاری ابر رویدادهای ورزشی دارد. 

 هاین کشورها توسع ههم هوجه مشخصتحلیلی 

تنها توسعه زیرساخت نه های ورزشی است.زیرساخت

شود که موجب ارتقا گردشگری داخلی است بلکه سبب می

المللی شانس بانی مسابقات بینکشورها نسبت به میز

باشند و موجبات توسعه گردشگری ورودی  بیشتری داشته

 را فراهم آورد.

 هدر همهمچنین نتایج حاصل از تطبیق نشان داد 

کشورها سازوکار ملی مشخصی وجود دارد که به

موجب آن بخش ورزش با بخش گردشگری همکاری 

 ورزش و جنوبی گردشگریکره طور مثال دربهکند. می

 و ورزش فرهنگ، اصلی یعنی وزارت سازمان یک تحت

همچنین در چین، ژاپن و شود. می مدیریت گردشگری

 یک استراتژی از بخشی ورزشی، گردشگریقطر 

ملی یا یک سیاست ملی است که توسط یک  گردشگری

نتایج قیاسی شود. نهاد مربوط به گردشگری مدیریت می

ژاپن، ، چینها )توجه ویژه این کشور هدهندنشان

ادغام فرهنگ کشور خود با ( به قطرو  جنوبیکره

 فردبهمنحصر فرهنگیمیراث از کشوری هر .ورزش است

 استفاده ورزشی گردشگری تجربیات افزایش برای خود

 گردشگری روایت در را سنتی هایورزش اغلب و کندمی

 و داخلی گردشگری ارتقا و ژاپن با ترویج .کندمی ادغام

 گردشگری" مانند میراثی هایاز طریق ورزش المللیبین

 جنوبی با ترویج و ارتقاکره ،(رزمی هنرهای) "بودو

 کره میراثی هایورزش به مربوط ورزشی هایجشنواره

 و قطر نیز با ترویج (تکواندو و کمان با تیراندازی مانند)

 قطر میراثی هایورزش به مربوط ورزشی هایجشنواره

های تلفیق فرهنگ نمونه (بازی شاهین و انیدو شتر مانند)

 با گردشگری ورزشی هستند.

همچنین نتایج حاصل از تطبیق سیاستگذاری و قانون

در کشورهای  گردشگری ورزشی هتوسعگذاری در زمینه 

 انواع میزبان کشورها همه -دهدمی منتخب نشان

 از ،اندبوده و ملی المللیبین ورزشی رویدادهای
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 هاماراتن مانند جهانی مسابقات تا گرفته تیسن هایورزش

 هایبازی المپیک، مانند) ورزشی چند رویدادهای و

ای ملی متنوع برگزاری رویدادها و جشنواره (.آسیایی

و برگزاری  شودسبب رونق گردشگری داخلی می

المللی سبب توسعه گردشگری ورودی رویدادهای بین

 سال ها درزارشطبق گ طور مثال. بهکشورها خواهد شد

 ماراتن برای المللیبین برتر شهر 10 از شهر چهار ،2019

داشته که سبب جذب  قرار ژاپن در ،چینی مسافران برای

 و 1در ژاپن ساپورو .شده استگردشگران چینی به ژاپن 

 در زمستانی المپیک هایبازی میزبان شهرهای 2ناگانو

 زبانمی همچنین ژاپن. بودند 1998 و 1972 هایسال

 جهانی جام ، و(2026 ،1994 ،1958) آسیایی هایبازی

 .3بوده است (2002) فوتبال

نتایج تحلیلی حاصل از تطبیق نشانهمچنین  

طبیعی برای همه  منابع از دهد که استفادهمی

کشورها یک مزیت بزرگ در جذب گردشگران ایجاد 

 صنعت ها حاکی از این است کهگزارش کرده است.

شده  تلاطم دچار اخیر هایسال در نیجها گردشگری

 به پاسخ در را خود هایبرنامه مسافران که حالی در. است

 تجربیات دنبالبه بیشتر اند،داده تطبیق گیریهمه

 اندازچشم با مواجهه درو  هستند مقاصد در فردبهمنحصر

 برای گیریهمه از پس ترجیحات تغییر، حال در اقتصادی

 تقاضای و 6اولویت یافته است 5زهاچی به نسبت 4تجربیات

                                                             
1 Sapporo 
2 Nagano 
3 https://dragontrail.com.cn/  
4 Experiences 
5 Things 

 هایپارک ها،رستوران در گردشگران هایهزینه شامل «هاتجربه» 6

 شامل «چیزها» که حالی در شود،می دیگر رویدادهای و تفریحی

 لوازم پوشاک، ای،زنجیره هایفروشگاه در گردشگران هایهزینه
 لوازم ها،فروشیکتاب کفش، جواهرات، ورزشی، کالاهای آرایشی،

 و .. است. بازیاسباب الکترونیکی،

 را 2023 سال اندازچشم تفریحی سفرهای برای مداوم

 شرکت یک توسط شدهانجام نظرسنجی .دهدمی شکل

 برای جهانی هایهزینه که داد نشان پرداخت خدمات

 بین رویدادها و تفریحی هایفعالیت مانند «تجارب»

 شانن را درصدی 65 افزایش 2023 تا 2019 هایسال

 در خرید هایهزینه درصدی 12 افزایش از که دهدمی

 دیگر 7گرایش غالب .(26) است گرفته پیشی مشابه مدت

 کشف دوباره را باز فضای بیشتری گردشگران که است این

 خود سفر هایبرنامه در را فیزیکی هایفعالیت و کنندمی

بنابراین استفاده از منابع طبیعی که  .(27) اندگنجانده

شود مزیت رقابتی فرد میبهبب کسب تجربیات منحصرس

موج غواصی، مانند هاییفعالیت توسعهکند. ایجاد می

 هنگ و آسمان، در غواصی غواصی، سواری،قایق سواری،

 سواری،دوچرخه توسعه وچین  هاینان در یدینگر گل

یا  8ژانگبی علفزارهای در ستارگان تماشای و کمپینگ

 هایورزش از یکی عنوانبه 9یخی هایورزشتوسعه 

 فردبهمنحصر جذابیت با در چین، کره و ژاپن ،10زمستانی

که ناشی از شرایط اقلیمی و منابع طبیعی این  خود

 جذب آن در شرکت برای را بیشتری افراد ،کشورهاست

 برفی گردشگری و ورزش سریع توسعه باعث که کندمی

 ،2019 سال پایان تا آمار، طبقطور مثال به .شودمی در

 از بیش شامل که داشت وجود چین در اسکی پیست 657

پارک کل تعداد. بود روباز و سرپوشیده اسکیت سالن 800

 پارک 200 به نزدیک که رسید پارک 1140 به برفی های

همچنین در قطر نیز . است قبل سال با مقایسه در جدید

و قطر  یدر صحرا یشن یهاتپه یبر رو یرانندگ جانیه

و  بردکیو نگ،یسرفتیمانند کا ییهاتیفعال رشگست

هایی از هنیز نموندر امتداد سواحل قطر  نگیپاراسل

                                                             
7 trend 
8 Zhangbei 
9 Ice Sport 
10 Winter sport  

https://dragontrail.com.cn/
https://dragontrail.com.cn/
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استفاده از منابع طبیعی جهت ارتقا گردشگری ورزشی 

 فراوان، طبیعی منابع دلیلبه نیز ژاپن شود.میمحسوب

به .دهدمی ارائه سال فصل چهار در را متعددی امکانات

 بهار، در 1دویدن در کوهستان به نتوامی مثال طور

 در دریایی هایورزش های خروشان روقایقرانی در آب

 علاوه .کرد اشاره زمستان در بورد اسنو و اسکی و تابستان

 این کنندگان شرکت مختلف، ورزشی هایفعالیت بر

 حیات یا فرهنگیمیراث هایمکان از که دارند را فرصت

 مثال یک. کنند تجربه و بازدید منطقه در متنوع وحش

 یک که جایی باشد، 2ناگانو استان تور تواندمی برجسته

 هایمیمون تماشای اسکی، شامل تور یک در تواندمی فرد

 طول در 3جی-زنکو معبد از بازدید و غذاهای سنتی برفی،

 .کند شرکت روز سه

 محورهای پیشنهادی:

های تطبیقی صورت گرفته در جهت مطابق با بررسی

 ه گردشگری ورزشی راهکارهای عملیاتی به شرح زیرتوسع

 شود:پیشنهاد می

 ودجه ویژهبهای ورزشی و اختصاص توسعه زیرساخت-

فرهنگی، تورالعمل نحوه همکاری وزارت میراثتدوین دس-

توسط های ورزشی با سازمان دستیگردشگری و صنایع

  در جهت ترویج گردشگری ورزشی داخلی مذکور وزارتخانه

های میراثی مانند ورزشهای ورزشزاری جشنوارهبرگ-

 ایای و چوگان در سطح محلی، ملی و منطقههای زورخانه

های مناسب با ها و ورزشحمایت و گسترش فعالیت -

 شرایط اقلیمی

 تدوین طرح ملی توسعه گردشگری ورزشی -

                                                             
1 trail running 
2 Nagano Prefecture 
3 Zenko-ji 

 المللیحمایت دولت از برگزاری رویدادهای ملی و بین-

 

 تشکر و قدردانی

 » با عنوان این پژوهش برگرفته از طرح پژوهشی

 یتوسعه گردشگر یاستگذاریس یابزارها یبررس

و شماره « موفق( یتجربه کشورها ة)مطالع یورزش

 های مجلسمرکز پژوهشکه با حمایت  1785مسلسل 

است. از اینرو نویسندگان مراتب قدردانی ایران انجام شده 

 کنند.ابراز می آن مرکزخود را از 
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