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Abstract 
This study aimed to investigate the role of media power sources in the development of 
sports in Iran. A mixed-methods approach was employed, comprising qualitative and 
quantitative stages. First, an initial model was developed using a grounded theory 
approach based on the Strauss and Corbin method. This model was then evaluated for 
fit using structural equation modeling (SEM). Qualitative data from 15 purposefully 
selected sports and media experts were analyzed through open, axial, and selective 
coding. Quantitative data were analyzed using PLS software, based on a survey of 276 
randomly selected graduate students in sports and media management. The qualitative 
findings identified learning power, persuasive power, media specialization, and legal 
support as causal conditions. Underlying factors included the capacity for agenda-
setting, generating demand, creating revenue, building trust, establishing authority and 
legitimacy, ensuring transparency, and the type of media ownership. Intervening 
conditions were categorized into facilitators and obstacles of media power in sports 
development. By analyzing the effects of media power in sports media, sports 
participation, and sports economics, the study proposes practical strategies for both 
fields. The quantitative assessment confirmed the model, with all path coefficients being 
significant and a model fit criterion (SRMR) of 0.098 indicating a good fit. This model 
provides a framework for analyzing the process through which media power influences 
sports development, offering a new categorization derived from the insights of sports 
and media experts. 
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 تبیین الگوي منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش ایران
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 چکیده

ه در آمیخته بود ک این پژوهش از نوعاجراي  هدف از انجام این پژوهش بررسی نقش منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش کشور بود. روش

با روش  زش آنبرا ادامه در و کوربین شناسایی و اشتراوس رویکرد و ادیبنداده روش با اولیه مدل شد. ابتدادو مرحلۀ کیفی و کمی انجام 

 هايداده تحلیل براي و انتخابی و محوري باز، روش کدگذاري از کیفی هايداده تحلیل گردید. براي ارزیابی ساختاري یابی معادلۀمدل

 که بودند رسانه و ورزش حوزة نظرانصاحب از نفر 15 شامل کیفی در بخش بررسی مورد شد. نمونۀ استفاده اسالافزار پیاز نرم کمی

 تصادفی صورتبه ورزشی و رسانه مدیریت تکمیلی تحصیلات دانشجویان نفر از 276کمی  بخش انتخاب شدند. درهدفمند  روش به

انه، اقناع مخاطبان، تخصصی کیفی، شامل فراگیري رس بخش هاي این پژوهش درشدند. یافته پیمایش نامهپرسش با و انتخاب ايخوشه

گري، درآمدزایی، اعتمادسازي، مرجعیت، مشروعیت، سازي، مطالبهعنوان شرایط علی و توانایی جریانبودن رسانه و پشتیبانی قانونی به

در  رسانه قدرت و موانع لگریتسهسته گر به دو دساز شناسایی و عوامل مداخلهعنوان عوامل زمینهسازي و نوع مالکیت رسانه بهشفاف

در دو حوزه  کاربردي راهبردهایی ورزشی، هاي ورزشی، ورزش و اقتصادقدرت رسانه در رسانه اثرات توسعه ورزش تقسیم شدند. با بررسی

 حاصل 4/0  از رگتربز ارداستاند ضرایب و 96/1از  تربزرگ دار،گردید. در ارزیابی کمی مدل تمامی ضرایب مسیر معنی ارائه ورزش و رسانه

ساز قدرت گیري از عوامل علّی و زمینهبا بهره و دانسته هارسانه با مرتبط را کشور ورزش توسعه توانگرفت. می قرار تأیید مورد مدل و شد

 .کرد فراهم را کشور ورزش ارتقاي و پیشرفت رشد، ها، زمینهدر رسانه

 

 هاي کلیديواژه
ي، منابع قدرت، نظریه داده بنیاد.ارسانهتوسعه ورزش، رسانه، فراگیري 
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 مقدمه

 و یکی از مسائل مهم در هر کشوري است 1توسعه
 ،کشورها براي دستیابی به توسعه در ابعاد مختلف تمامی
هاي گوناگون هاي توسعه در حوزه. شاخصکنندمی تلاش

متفاوت است و این امر در کشورهاي گوناگون نیز متفاوت 
هاي اجتماعی که در یکی از پدیده). از سوي دیگر 1( است
د چشمگیري داشته و آحاد مردم را تحت هاي اخیر رشسال

 نیترامروزه از مهم کهيطورتأثیر قرار داده، ورزش است، به
ورزش  عههاي کشورهاي در حال توسعه نیل به توسدغدغه

  .)2( است

عنوان یک حوزه مطالعاتی از سال توسعه ورزش به
 2ادي ).3ت (موردتوجه محققان قرار گرفته اس 1970

ها براي داند که فرصتورزش را فرایندي میتوسعه ) 1993(
مردم در تمام سنین براي شرکت کردن، بهتر شدن و 

). 4( پیشرفت با هر میزان علاقه و سطح توانایی فراهم شود
توسعه ورزش را نوعی مداخله اجتماعی  )2009( 3کرایر

هایی اي از اصول، فرایندها و رویهداند که داراي مجموعهمی
هایی براي تشویق مردم و برانگیختن آنها است که فرصت

هاي فیزیکی در تمام سطوح براي شرکت در ورزش و فعالیت
اظهار ) 2014( 4). استله5( کندو مراحل زندگی ایجاد می

هاي ورزشی سري فرصتدارد براي توسعه ورزش یکمی
مرتبط، جذاب و با قیمت مناسب بدون در نظر گرفتن سن، 

صورت پایدار ایجاد شود یت یا جنسیت بهتوانایی، علاقه، قوم
هاي لازم براي تا مردم در یک محیط حمایتی که زیرساخت

ارائه خدمات با کیفیت بالا و تجارب بالا را دارد، لذت ببرند 
 بکار گرفتههاي مثال سیاست به طور). 6( و پیشرفت کنند

 بدنی، فرهنگ جنبش شده در کشور ازبکستان شامل توسعه
 سالم، زندگی سبک گیريشکل ملی، هاييباز احیاي
 ارتقاي و مدرن هايورزش در استعداد با ورزشکاران تربیت
 بودجه ورزشی کودکان در مدارس، تصویب هايمهارت

                                                           
1. Development 
2. Eady 

 ساخت هدفمند برنامه و کودکان ورزش توسعه صندوق
 ). 7کودکان بوده است ( ورزشی اماکن

 از بخشی و توسعه کشور در جهت گامی توسعه ورزش،

که  است شده امر موجب این است و توسعه ملی هايبرنامه
). 8کند ( پیدا شیازپشیباهمیت  کشور توسعه ورزش

. سلامت عمومی 1توسعه ورزش بر سه هدف:  یطورکلبه
که شامل مشارکت در ورزش براي حفظ سلامت شخصی. 

کنندگان ورزشی . آموزش که اشاره به تعالی مشارکت2
است که احتمال موفقیت آنها از طریق بهبود عملکردشان 

. تعالی عملکرد نخبگان که به شکل کسب 3وجود دارد. 
المللی و سطوح بالاتر رقابت هاي بینموفقیت در صحنه
بدنی تبیتوسعه تر). به همین منظور، 9( متمرکز شده است

روي انسانی ساز تأمین و تربیت نیعنوان زمینهو ورزش به
 شمار به ملیهاي توسعه سالم و تندرست، بخشی از برنامه

انداز ن سند چشملاهاي کگذاريآید و در سیاستمی
هاي پنج و در برنامه 1404در افق  رانیا یاسلام يجمهور

  ).10ت (ساله توسعه کشور، موردتوجه قرار گرفته اس

 ورزش مختلف ابعاد توسعۀ در مهمی نقش نیز هارسانه

هاي اجتماعی است که ورزش از جمله فعالیت). 8( دارند
 یتمایل افکار عموم. هاي عمومی خاص خود را داردجذابیت

جهان بـه کسب اخبار و اطلاعات در زمینۀ رویدادهاي 
سو و انعکاس گستردة وقایع ورزشی از طریق ورزشی از یک

جمعی جهانی از سوي دیگر، سبب شده هاي ارتباطرسانه
). 11( تر شودروز گستردهست کـه قلمرو ورزش روزبها

هاي گروهی از ابزارهاي مهم توسعه ورزش و ایجاد رسانه
در تحقق بسیاري  ونگرش مثبت نسبت به ورزش هستند 

 هايرسانه ). دامنه12( از اهداف توسعه ورزش اثرگذارند
 و ورزش صنعت مختلف هايجنبه بر ژهیوبه اجتماعی

 ورزشکاران، مربیان، مانند آن نفعيذ فمختل هايگروه
 و حاکم هايارگان رویدادها، ها،لیگ ها،تیم مدیران،
بوك، فیس مانند هاییپلتفرم .است گذاشته تأثیر هواداران

3 .Cryer 
4. Astle 
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 ناپذیرجدایی بخشی یوتیوب و تاكتیک اینستاگرام، توییتر،
  .)13( هستند امروزي ورزشی فرهنگ از

 ارتباطی هايو فناوري هارسانهجهانی،  پرشتاب در روند

 تمام سطوح و کرده پیشرفت با سرعتی تصورناپذیر

 ).14داده است ( خود قرار سیطرة تحت را هاي بشريفعالیت
) نشان داد که 2021( 1نتایج تحقیقات اویدوکان و ارنست

 است مهمی نقش داده رخ ورزش در که تغییري ترینحیاتی
 کنندمی ایفا جهان سراسر در آن پیشرفت در هارسانه که

 رویدادها تماشاي و آگاهی هارسانه که روشی از جدا. )15(
 سطح سبب افزایش اند،داده گسترش جهان مردم بین در را

گري، ارتقاي شخصیت ورزشکاران، حمایت و توسعه درآمد
ها و یادگیري قوانین هواداران، اجراي بهتر تکنیک وفاداري

) در 1401( ذوالفقارياست. احمدي و  ورزشی شده
هاي رسانه در توسعۀ شناسایی نقشپژوهشی با عنوان 

هاي تعلق اجتماعی، مقوله به این نتیجه رسیدند که ورزش
پویا،  یعمومگرایی، نوگرایی و توسعه، روابطتعامل

سازي ورزش، توسعۀ جامعۀ سازي ورزش، برجستهنهادینه
سرگرمی و  اي ورسانی و آموزش رسانهاطلاعاتی، اطلاع

 ). مهري و غفوري14( تبلیغات در توسعۀ ورزش نقش دارند
 بنديرتبه و ) در پژوهشی با عنوان شناسایی1401(

(رویدادي،  مؤلفهورزش، شش  در هوشمند قدرت يهامؤلفه
علمی) را براي قدرت  و انسانی، ایدئولوژیک اقتصادي، سلبی،

 رع و آریجزاده، زا). محرم16هوشمند رسانه معرفی کردند (
 ترویج الگوسازي، جنسیتی، ) شش مضمون (برابري1403(

عامل توسعه ورزش  فرهنگ) را و مدیریت پشتیبانی، ورزش،
و  ) و فیروزفر17( اندزنان از طریق رسانه عنوان کرده

 و فنی يهارساختیز عواملی مانند: )1403همکاران (
 پاسخگویی، و شفافیت پایدار، مقررات و قوانین فیزیکی،

 اطلاعات، ملی شبکه ،هاپلتفرم فضاي یکپارچگی
 حکمرانی يلگریتسه ي،گرمیتنظ و يمحورمردم

 و ساختارمندي محتوا، امنیت نظارتی، ساختار الکترونیک،
 حکمرانی توسعه را در اجتماعی هنجارهاي وها ارزش

                                                           
1. Oyedokun & Ernest 
2. tang 

اند دانسته رگذاریتأث ورزشی آنلاین هايپلتفرم مطلوب
)18 .( 

هاي هوشمند بر رسانه ریتأث) نتیجه 2024( 2تانگ
 فرهنگی، ارتباطات بین بهبود«هاي سنتی را توسعه ورزش

 افزایش و آمیختگی ورزش، صنعت پایدار توسعه ترویج و
 و توسعه ملی، انتشار فرهنگ ورزش ملی، ترویج انسجام
و  3). فوجاك19کند (معرفی می» ملی ورزش جدید اشکال

دیجیتال  ورزشی هايعنوان کردند رسانه) 2024( همکاران
 از کاربران تردقیق و ترعمیق استفاده براي جدیدي فرصت

ي هادادهمیان  هماهنگی و دهندمی ارائه اطلاعات ورزشی
جدید،  سازيتجاري هايفرصت نوشتاري و دیجیتال و ایجاد

 تسهیل سازمانی را بین ي نوپا و قدرتوکارهاکسب پویایی
رسانه از دهند که ). این تحقیقات نشان می20کنند (می

 عوامل مهمی است که قابلیت و قدرت تأثیرگذاري بر تمام
عنوان ها بهتوان از رسانهداراست، ضمناً میرا ابعاد ورزش 

گونه ابزاري براي توسعه و معرفی توسعه بهره گرفت، همان
ها یافته با تمام توان خود از رسانهکه جوامع توسعه

 ). 12( کنندبرداري میبهره

قدرت رسانه فقط به  معتقد است) 1392( معتمدنژاد
شود، بلکه به عواملی نمی ابزاري بودن یا نبودن آن محدود

چون سرعت انتقال اطلاعات، شدت انتشار پیام و شرایط 
تر به ارتباط بین انتشار آن بستگی دارد؛ لکن از همه مهم

یه اي در ساارتباطات رسانهرسانه و جامعه وابسته است و 
در جذب  هایی). رسانه2( دشومی تفسیر ايرابطه چنین

و زبانی  فنی قدرتمند ابزارهاي که داراي ترندموفق مخاطب
 و خلقیات به بالایی نسبت دیگر شناخت طرف از و هستند
رسانه با قدرت ). 21خوددارند ( مخاطبان روحیه

اص در مخاطب خ» نگرش«متقاعدسازي خود، ابتدا یک 
کند؛ سپس این نگرش در مخاطب تبدیل به ایجاد می

شود. و رفتار تبدیل می» کنش«شده و در آخر به » منش«
، یفرهنگ هیها، افکار، فرهنگ و سرمابنابراین با تغییر نگرش

3. Fujak 
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بینی و رفتارهاي فردي و اجتماعی نیز دچار طبیعتاً جهان
ر چگونگی ها بتأثیر رسانه). 22( دگرگونی خواهد شد

دهی به و نقش آن در جهت یگیري افکار عمومشکل
هاي اجتماعی مردم یک کشور ها و چالشها، خواستهدیدگاه

تر، مردم سراسر جهان از مباحث اي وسیعو در بازه
رسانه و علوم صه موردتوجه اندیشمندان و محققان عر

 ). 2( اجتماعی بوده است

ابزارها  نیتريیکی از قوعنوان ها بهرسانه کهاین دیدگاه 
ها و افکار جامعه دهی باورها، نگرشدهی و جهتبراي شکل

سازي بستر ارتباطات اجتماعی و اقتصادي و همچنین فراهم
ها در )، مؤید قدرت رسانه14هستند (در عرصه ورزش 

 است شده باعث ورزش به مردم علاقه فراوان .ورزش است
ورزش درآیند و صفحات طور گسترده به خدمت  بهها رسانه

هاي رادیو و زیادي از مطبوعات و زمان بسیاري از برنامه
 ).23( تلویزیون در سراسر جهان را به ورزش اختصاص دهند

 ی علوم ورزشیمراتبسلسله الگوي اساس تقسیمات و بر
 ورزش آموزشی، ورزش حیطه چهار به ورزش مدل مول)،(

است  شده تقسیم ايحرفه ورزش و قهرمانی ورزش همگانی،
با توجه به اهدافی که در جامعه خود  کشوري هر و )24(

توسعه و  اندازي مناسب برايالگو و چشم کنددنبال می
 میان تعادل حفظ با و نمایدانتخاب می خود ورزش پیشرفت

 را خود کشور ورزش هاي جامعه،تمرکز بر اولویت و الگوها
 نیترمهمدر حال حاضر از  .دهدمی ارتقا و توسعه
 عه ورزشهاي کشورهاي در حال توسعه نیل به توسدغدغه

ایران نیز در این راه گام نهاده و تمام تلاش  کشور. است

 این به و است گرفتهبه کار  عه ورزشخود را در مسیر توس
 ،هایی تدوین کرده و در حال اجراي آنهاستمنظور برنامه

کشور گواهی بر این تلاش  عههاي اول تا ششم توسبرنامه
توسعه ورزش یک کشور را مرتبط  توانمی رونیازا). 2( است

انتقال اطلاعات و دانسته؛ چراکه قدرت  هارسانه قدرت با
 رشد هاي ورزشی، زمینهالمللی از طریق رسانهارتباط بین

اقتصادي و در نتیجه رشد و ارتقاي ورزش یک کشور را 
 "ارتقاي ورزش و قدرت رسانه" طهراب درباره .کندفراهم می

 مطالعات نتایج اساس بر نیست؛ مطرح زیادي هاينظریه
 زمینه در مستقلی مطالعه تاکنون که شد مشخص پیشین،

 صورت شناسایی منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش کشور
 و ابعاد برخی بیان با مذکور مطالعات. است نگرفته
 نظیر حوزه ورزش در هارسانه در قدرت تأثیرگذار هايمؤلفه

 مشارکت ایجاد و رسانیاطلاع آموزش، سازي،فرهنگ
 رسانه کارکردهاي مناسب الگويارائه در  سعی اجتماعی

 را تحقیقاتی هايشکاف تمامی اندنتوانسته ولی اند،داشته
 نظر به دهند؛ بنابراین، در خصوص قدرت رسانه پوشش

 طوربه ورزش، توسعهرسانه در  منابع قدرت که رسدمی
 هاییکاستی و نشده است تبیین باید کهطور آن هنوز خاص،

ارائه  به اکتشافی رویکردي با پژوهش این در پس. دارد
 خواهد پرداخته ورزش منابع قدرت رسانه در توسعه الگوي

 را پیشین تحقیقاتی هايشکاف تا کوشدمیپژوهشگر  و شد
 این بر. کند جدیدتري ارائه هايمؤلفه و ابعاد و دهد پوشش
) 1( جدول در پژوهش کلیدي هايپرسش نیترمهم اساس،

 است. شده ارائه

 
 پژوهش کلیدي هايپرسش . 1جدول 

 کیفی تحقیق سؤالات ردیف
 ؟اندکدامي اصلی و محوري منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش هامؤلفه 1
 اند؟ایجادکننده منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش کدام علی عوامل 2
 ؟اندکدامساز منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش ي بستر و زمینههامؤلفه 3
 ؟اندکدامگر در منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش عوامل مداخله 4
 ؟اندکدامکاربرد منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش  و اقدامات کارآمد راهبردها 5
 ؟اندکدامکاربرد منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش پیامدهاي  6
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 شناسی پژوهشروش

 متوالی اکتشافی آمیخته نوع از روش انجام این پژوهش

 و تئوري گراندد روش از استفاده با ابتدا که نحو این به بود؛
 کیفی یک مدل مند)،کوربین (نظامورویکرد اشتراوس

 رویکرد و کمی روش با و دوم گام در و شد شناسایی

 اسالافزار پیساختاري و با استفاده از نرم معادلۀ یابیمدل

 پرداخته شد. جامعۀ شدهشناسایی  مدل برازش ارزیابی به

علمی و  نظرانصاحبشامل  کیفی بخش در مورد مطالعه
ي ورزش و فعالان ارسانهدانشگاهی، مدیران و متخصصان 

 که ي ورزشی داراي سابقه و تحصیلات عالی بودندارسانه

 11انتخاب شده و  غیرتصادفی و هدفمند روش به نمونه 15
 مجازي و صورتبهمصاحبه  4حضوري و  صورتبهمصاحبه 

 در گیرياندازه یافت. ابزار ادامه نظري به اشباع رسیدن تا
 مرحله سه مبناي بر و بود باز مصاحبه کیفی مرحله

 بخش در و شد تحلیل ینشیگز و محوري باز، کدگذاري
 کدهاي از مستخرجنامه پرسش شامل پژوهش ابزار نیز کمی
هاي پس از شناسایی تمام ابعاد و ویژگی که بود کیفی بخش

تعداد  ،بر اساس نظریه داده بنیاد منابع قدرت رسانه
جامعه  .بر اساس مقیاس لیکرت طراحی شد یهگو یمتناسب
ارشد و  دانشجویان کلیه پژوهش، کمی بخش در آماري 

آموزش عالی  ها و مؤسساتدانشگاه دکتري مدیریت ورزش
نامشخص بودن تعداد جامعه  کشور بودند که با توجه به

 در حجم نمونهو حجم نمونه آماري آماري پژوهش، 
هاي معادلات ساختاري بر اساس تعداد سؤالات یا گویه

) 2011( 1طبق نظر کلاین. شودنامه مشخص میپرسش
معادلات  معمولی در مطالعاتی که از نمونه حجم

 ). 25ت (مورد اس 200شود حدود استفاده می ساختاري

اي گیري خوشهدر این مرحله نمونه يریگروش نمونه
آماده و  نامهپرسش 300تعداد . در نتیجه اي بودچندمرحله

 276شوندگان قرار گرفت و از این تعداد، در اختیار پرسش
آوري و مورد تجزیه تحلیل قرار گرفت. جمع نامهپرسش
 به هامصاحبه سؤالات و روال بررسی اعتبارپذیري، جهت

 همچنین آگاه و موضوع پژوهش به آگاه اساتید برخی یدتأی

 هايبودن داده موثق تا میزان روش پژوهش رسید به

پذیري، انتقال بررسی . برايردیقرار گتأیید  پژوهش مورد
 موردنظرحیطه  در دو متخصص توسط هاي پژوهشییافته

گرفت.  قرار مورد بررسی نداشتند، مشارکت پژوهش در که
ها برداريیادداشت پذیري از جزئیات پژوهشاطمینانجهت 

 تمامی متون نیز بودن معتبر ضبط شد و براي بررسی و ثبت

کدهاي استخراج شده براي  و هامصاحبه ایجادشده از
 و متون دوباره آنان تا شد پژوهش ارسال کنندگانمشارکت

بخش  قرار دهند. در تأیید مورد شده راکدهاي استخراج
 از سه نفر به کدگذاري پارادایم و هایافته بیرونیممیزي 

 اخذ و تأییدیه آنها ارائه جهت اظهارنظر ورزش حوزه اساتید

در  کیفی هايداده پایایی براي سنجش گردید. همچنین
بر اساس شاخص  "باز آزمون پایایی"روش از پژوهش این

 این از حاصل توافقات درون موضوعی استفاده شد. نتایج
 :است آمده )2( جدول در هايکدُگذار

 .نتایج بررسی پایایی بین دو کدگذار 2جدول 
 پایایی باز آزمون تعداد عدم توافقات تعداد توافقات هادادهتعداد کل  عنوان مصاحبه ردیف

 %77 7 35 90 اول 1
 %78 15 42 107 دوم 2
 %69 10 18 52 هفتم 3
 %76 32 95 249 کل 4

دهد تعداد کل نشان می )2(طور که جدول شمارة همان
کدهاي ثبت شده توسط هر دو نفر (محقق و فرد همکاري 

                                                           
1. Klein 

و  ،95تعداد کل توافقات بین این کدها  ،249برابر  کننده)
است. پایایی بین  32تعداد کل عدم توافقات بین این کدها 



گوي                                                  95                                                                                                 منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش ایرانتبیین ال

است درصد 76شده  با استفاده از فرمول ذکر دو کدگذار
. ضریب است ها مورد تأییدبنابراین قابلیت اعتماد کدگذاري

 ) نیز نشان از توافق3(جدول شمارة کاپاي محاسبه شده در 

 کدگذاران است.  عالی میان

 محاسبه شده . شاخص کاپاي3 جدول
 عدد معناداري انحراف استاندارد ضریب کاپا

821/0 052/0 000/0 

هاي نامه با استفاده از فرمروایی محتواي پرسش
 CVR روایی تأیید شد. مقدار CVRو  CVI یسنجییروا

براي  CVIو مقادیر  83/0) نفر 10اساتید ( با توجه به تعداد
روایی محتوي  نی؛ بنابراآمد به دست 80/0بالاتر از  سؤالات

وسیلۀ گیري بهبرازش مدل اندازهتأیید شد.  تحقیقابزار 
ضرایب بارهاي عاملی، آلفاي کرونباخ و پایایی ترکیبی 

بین بار عاملی از طریق محاسبۀ مقدار همبستگی  وارزیابی 
و نشان داده شد که  گردیدهاي آن محاسبه شاخصسازه و 

هاي آن از واریانس خطاي واریانس بین سازه و شاخص
بوده و پایایی (برازش مدل  گیري آن سازه بیشتراندازه
هاي از شاخصبود. قبول گیري) در مورد آن سازه قابلاندازه

ها (طبیعی منظور بررسی توزیع دادهکشیدگی و چولگی به
یا غیرطبیعی بودن) استفاده شد و براي بررسی و پاسخ به 

گیري و هاي پژوهش و رسم و تدوین مدل اندازهپرسش
 Smart و  19نسخه  SPSS هايافزارمدل ساختاري از نرم

PLS  استفاده گردید. 4نسخه 

 

 هایافته

 نظرانصاحبکنندگان در بخش کیفی پژوهش، شرکت
هاي ورزشی علمی و دانشگاهی، مدیران و متخصصان رسانه

اي ورزشی داراي سابقه و تحصیلات عالی و فعالان رسانه
افراد  این نفر از 15هدفمند تعداد  برحسب انتخاب بودند که

 هاينمونه پژوهش مشخص گردیدند که ویژگی عنوانبه
 ) گزارش شده است.4فردي آنان در جدول (

 
 شوندگانمصاحبه فردي هاي. ویژگی 4 جدول

 

 

 هايویژگی به مربوط توصیفی يهاافتهی

 168که  داد نشان کمی بخش در پژوهش شناختیجمعیت
اند. بوده زن) درصد 1/39( نفر 108 مرد) درصد 9/60( نفر

 نامهپرسشبه  دهندگانپاسخنفر از  107 ،همچنین

نفر داراي تحصیلات  93دانشجویان مقطع ارشد، 
نفر  14نفر دانشجویان مقطع دکتري و  62و  سانسیلفوق

که نتایج آن در  هستندداري مدرك تحصیلی دکتري 
 .) نمایش داده شده است5جدول (

 شوندگانپرسش فردي هاي. ویژگی 5 جدول
 ايسابقه فعالیت رسانه تخصص تحصیلات جنسیت

 مرد زن
دانشجوي 

 ارشدیکارشناس ارشد
دانشجوي 

 دکتري دکتري
مدیریت 

 ورزش
رسانه 
 ورزشی

 3کمتر از 
 سال

 3بیشتر از 
 سال

108 168 107 93 62 14 173 103 152 124 

 رشته سمت تحصیلات
 رسانه مدیرت ورزشی ايفعال رسانه یعلمئتیه دکتري

15 9 6 8 7 
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منابع قدرت رسانه  الگوي ابعاد و هامؤلفه شناسایی
قالب  در نظرات خبرگان بررسی از در توسعه ورزش

 کدگذاريله پس از مرحاستفاده گردید.  کیفی روش
 مفاهیم و مقولات طبقات، محوري، کدگذاري و باز

و  مفهوم ها،مقوله نتایج، از نهایت در. شد مشخص
آمده براي شرایط علی، عوامل دستهاي بهگویه

گر، راهبرد و پیامد استفاده شد اي، عوامل مداخلهزمینه
 .نشان داده شده است )6(که در جدول 

 محوري کدگذاري .6 جدول
 کد مفهومی مقوله اصلی کد مفهومی مقوله اصلی محور

شرایط 
 علی

فراگیري 
هارسانه  

 میزان دسترسی به اخبار و اطلاعات

تخصصی 
 بودن رسانه

 محتوي تخصصی رسانه
طح پوشش و دامنه انتشار اطلاعاتس  ماهیت تخصصی رسانه 

و مشهور کارآمدنیروي انسانی متخصص و  سرعت انتشار  
 قابلیت استناد و اعتبار به اخبار منتشر شده تعداد مخاطبان

رویدادهادرست  حیو تشر ، تفسیرلیتحلتوانایی  زمان انتشار  
نوین يهايتکنولوژابزار و   قابلیت انتقال سریع دانش 

 کیفیت پوشش و صحت انتشار  اخبار

پشتیبانی 
 قانونی

محدودیتانتشار اطلاعات بدون   

اقناع 
 مخاطبان

 کسب اطلاعات بدون ممنوعیت اثرگذاري و ضریب نفوذ بر عقاید
 داشتن حیطه اختیارات و فعالیت قانونی تغییر نگرش باورها و هنجارهاي اجتماعی

و  هاارزشبه  یدهجهتبه مفاهیم  یدهشکل
 تصویرسازي ذهنی براي مخاطبان

ورود قانونی و بدون ممنوعیت به مشکلات و 
اجتماعی و ورزشی يهابحرانمسائل و   

اينظارت تخصصی و حرفه توانایی تغییر رفتار و سبک زندگی  
هاي متقابلفرصت تضارب آرا و رونق اندیشه  حمایت حاکمیت و دولتی 

شرایط 
يانهیزم  

توانایی 
يسازانیجر  

کسب نتایج دلخواهبراي  یافکار عمومهدایت   
گري مطالبه

 رسانه

و نهادهاي  هاارگانن، لاچالش کشیدن مسئوبه 
نفعانيذهاي نیاز و خواسته بر اساسورزشی و   

توانایی تحمیل، تحریف و تغییر اخبار و 
 اطلاعات

توانایی پیگیري حقوق اجتماعی و جلوگیري از 
 فساد

درآمدزایی 
 رسانه

هاي اقتصاديظرفیتدستیابی و شناسایی  اعتمادسازي  
 رسانه

ها معایب جرایم و تخلفاتکاستینظارت بر   
ق پخش رویدادها عامل اصلی درآمدح وقایع و رویدادهاي اجتماعی صادقانه انعکاس   

مرجعیت 
 رسانه

 جادیا يمرجع اخبار و اطلاعات بودن برا
شتریبا تعداد مخاطبان ب ییهمسو  

سازي شفاف
يارسانه  
 

سازي در تبیین و تحلیل و شفاف يسازآگاه
ورزشت مربوط به لامسائل و مشک  

وق به اخبار و اطلاعاتوثمیزان اطمینان و  ییگوحقارائه اخبار همراه با روشنگري و    
وع مالکیت ن

 رسانه
مشروعیت  وابسته بودن به یک ارگان و یا نهاد خاص

 رسانه
و مقبولیت رسانه از نظر مخاطبان دییتأ  

هاطلاعات منتشر دوشرطیبدون ق رشیو پذباور  مشخص مالکیت اخبار با انتشار مجوز  

عوامل 
گرمداخله  

عوامل 
در  لگریتسه

دستیابی به 
 قدرت
ايرسانه  

دیجیتال هاي اجتماعیقبال مردم به رسانها  

موانع 
دستیابی به 

قدرت 
يارسانه  

پوشش بعضی از رویدادهاي  محدودیت سیاسی در
 ورزشی

 حضور مدیران و نیروي انسانی غیرتخصصی شناخت سلایق و نیازها و تمایلات مخاطبان

هابا دیگر رسانه و رقابت تقابل  
 مدیراندر سواد مدیریتی و اي سواد رسانهفقدان 

هاي ورزشیرسانه  

 استقلال مالی و عدم وابستگی سیاسی رسانه
دینی و مذهبی و اجتماعی در  يهاتیمحدود

 انتشار بعضی اخبار

مدیران تخصصی در حوزه رسانه و  يریکارگبه
 ورزش

در  هارسانهاستفاده ابزاري مالکان رسانه از 
موردنظرشانپیشبرد اهداف   

يارسانههاي کاري بین سازمانموازي  

 راهبرد
راهبردهاي 
 سطح رسانه

اي براي جلوگیري از رسانهایجاد عامل تکثر 
 انحصار

راهبردهاي 
 حوزه ورزش

هاي مستقل اعطاي مجوز به رسانه ندیفراتسهیل 
 و تخصصی در حوزه ورزش
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وجود یک نظام حقوقی منسجم براي حمایت 
هاي اقتصادي و اجتماعیاز فعالیت  

اي براي هاي رسانهایجاد محوریت در همه برنامه
ورزش کردننهینهاد  

در ارائه اخبار و اطلاعات در  تیفیک جادیا
 قالب یک رسانه تخصصی با مالکیت مشخص

رسانی تغییر رویکرد مطبوعات و نشریات از اطلاع
 نهیدر زمصرف به رویکردي تحلیلی و آموزشی 

جانبه و فراگیر بر عملکرد رسانهنظارت همه ترویج و توسعه ورزشی  

 پیامد

پیامدهاي 
سطح رسانه 

 ورزشی

هاي ورزشیشفافیت خبري رسانه  

اقتصاد 
 ورزشی

 گسترش بازارهاي ورزشی
 دین و نرم رسانه در القاي باورقدرت نما

 ورزشی
 رونق اقتصادي و ارتقاي صنعت گردشگري ورزشی

ورزشی يهارسانهگویی حقیقت ورزشی يهااستارتاپرونق    

نقد درست و منصفانه و عدم سوگی و 
مغرضانهگیري جهت  

کنندگان برندهاي تغییر رفتار خرید مصرف
 ورزشی

هاافزایش درآمد باشگاه  

پیامدهاي 
ورزش 
 همگانی

ورزشی مشارکت توسعه پیامدهاي  
ورزش 

ايحرفه  

ايتوسعه برند ورزشکاران حرفه  

ورزش در جامعه و فراگیريگسترش  وترویج   
 اخلاق نمایی شخصیت وبرجسته الگوسازي،

 ورزشکاران موفق
ق، لایس کردنکینزدسازي و همگن

ها و انتظاراتخواست  
پیامدهاي 

ورزش 
 تربیتی

افزایی فعالان و متخصصان ورزش تربیتی و دانش
 آموزشی

پیامدهاي 
ورزش 
 قهرمانی

ارتقاي پیوند عاطفی هواداران و قهرمان 
 ورزشی

ان و دانشجوی آموزاندانشحرکتی  سواد توسعۀ
هاي ورزشیرشته  

 ایجاد همبستگی ملی
رفتار بر اساس ( تغییر رفتارهاي شهروندي

)و هنجارهاي مطلوب جامعه هاارزش  
عادت به ورزش فرهنگایجاد      

در قالب  کیفیگویه شناسایی شده در مراحل  112
و تنظیم تهیه  اي لیکرتگزینه هفتاي با طیف پرسشنامه

و پس از بررسی روایی صوري و محتوایی آن توسط 
هاي در میان نمونهنفر)  10(نظران و متخصصین صاحب

آوري گردید. پایایی کلی ابزار با توزیع و جمع کمی پژوهش
براي بدست آمد و  94/0 استفاده از ضریب آلفاي کرونباخ

گویه، از روش تحلیل عناصر اصلی یا  112تجزیه و تحلیل 
ستفاده از چرخش واریماکس استفاده شد. مقدار ا

 919/0جهت متناسب بودن اندازه نمونه  )1KMO(شاخص
گیري در پژوهش حاضر دهنده کفایت نمونهکه نشانبوده 

است  866/4868همچنین عدد آزمون بارتلت برابر با است. 
دار است و بیانگر ارتباط بین معنی 000/0که در سطح 

آزمون  سطح معناداريیق است و متغیرها در این تحق
که در این پژوهش  بود 05/0کمتر از  2بارتلتکرویت 
حاکی از مناسب و مطلوب بودن ماتریس و معنادار 

همبستگی و ساختار مدل عاملی براي تحلیل عاملی 
هاي پژوهش داشت. لذا در این پژوهش تمامی پیش داده

ایج هاي پژوهش مورد تأیید قرار گرفت. جزئیات نتفرض
نشان داده ) 7(و کرویت بارتلت در جدول  KMO آزمون

 .شده است

 و آزمون بارتلت معیار کایرز، میجر، الکین. 7جدول 

 هامعیار کایرز، میجر، الکین براي کافی بودن نمونه 919/0

866/4868 Approx. Chi-Square 
 آزمون بارتلت براي همبستگی بین متغیرها

 درجات آزادي 190
  يداریمعنسطح  000/0

                                                           
1. Keiser- meyer- olkin 2. Bartletts’s test of sphericity 
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ها از روش نمودار اسکري براي تعیین تعداد عامل
 سؤال) دو ستون براي هر 8استفاده شده است. در جدول (

شود ستون اول بیانگر اشتراك متغیرها قبل از دیده می
هاست که در اینجا به دلیل استفاده از روش استخراج عامل

. ستون دوم، اشتراك استي اصلی برابر یک هامؤلفه
ی است یا به تعبیر دیگر توان دوم چرخش ریغمتغیرهاي 

 .استها همبستگی هر متغیر و عامل

 توان دوم همبستگی متغیرها .8جدول 

Q 

اشتراك 
قبل از 

استخراج 
 هاعامل

اشتراك 
متغیرهاي 

 غیر
 چرخشی

Q 

اشتراك 
قبل از 

استخراج 
 هاعامل

اشتراك 
متغیرهاي 

 غیر
 چرخشی

Q 

اشتراك 
قبل از 

استخراج 
 هاعامل

اشتراك 
متغیرهاي 

 غیر
 چرخشی

Q 

اشتراك 
قبل از 

استخراج 
 هاعامل

اشتراك 
متغیرهاي 

 غیر
 چرخشی

1 000/1 704/0 29 000/1 756/0 57 000/1 759/0 85 000/1 798/0 
2 000/1 701/0 30 000/1 754/0 58 000/1 806/0 86 000/1 785/0 
3 000/1 709/0 31 000/1 682/0 59 000/1 765/0 87 000/1 812/0 
4 000/1 697/0 32 000/1 741/0 60 000/1 741/0 88 000/1 813/0 
5 000/1 622/0 33 000/1 753/0 61 000/1 687/0 89 000/1 808/0 
6 000/1 800/ 34 000/1 705/0 62 000/1 803/0 90 000/1 753/0 
7 000/1 760/0 35 000/1 737/0 63 000/1 723/0 91 000/1 799/0 
8 000/1 854/0 36 000/1 694/0 64 000/1 789/0 92 000/1 759/0 
9 000/1 691/0 37 000/1 683/0 65 000/1 756/0 93 000/1 756/0 
10 000/1 721/0 38 000/1 757/0 66 000/1 739/0 94 000/1 748/0 
11 000/1 687/0 39 000/1 751/0 67 000/1 729/0 95 000/1 776/0 
12 000/1 690/0 40 000/1 779/0 68 000/1 763/0 96 000/1 767/0 
13 000/1 648/0 41 000/1 758/0 69 000/1 775/0 97 000/1 776/0 
14 000/1 716/0 42 000/1 727/0 70 000/1 718/0 98 000/1 740/0 
15 000/1 664/0 43 000/1 822/0 71 000/1 782/0 99 000/1 809/0 
16 000/1 735/0 44 000/1 711/0 72 000/1 737/0 10 000/1 819/0 
17 000/1 721/0 45 000/1 775/0 73 000/1 798/0 101 000/1 803/0 
18 000/1 656/0 46 000/1 717/0 74 000/1 794/0 102 000/1 832/0 
19 000/1 700/0 47 000/1 730/0 75 000/1 719/0 103 000/1 662/0 
20 000/1 717/0 48 000/1 703/0 76 000/1 641/0 104 000/1 788/0 
21 000/1 739/0 49 000/1 702/0 77 000/1 709/0 105 000/1 810/0 
22 000/1 747/0 50 000/1 696/0 78 000/1 758/0 106 000/1 778/0 
23 000/1 683/0 51 000/1 751/0 79 000/1 804/0 107 000/1 718/0 
24 000/1 748/0 52 000/1 732/0 80 000/1 786/0 108 000/1 749/0 
25 000/1 790/0 53 000/1 716/0 81 000/1 796/0 109 000/1 783/0 
26 000/1 737/0 54 000/1 647/0 82 000/1 740/0 110 000/1 769/0 
27 000/1 693/0 55 000/1 751/0 83 000/1 789/0 11 000/1 872/0 
28 000/1 747/0 56 000/1 779/0 84 000/1 814/0 112 000/1 816/0 

ها، مقادیر ویژه، درصد ) خروجی عامل9در جدول (
واریانس هر عامل، درصد واریانس تبیین شده براي هر عامل 
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 112و عامل قبلی نشان داده شده است. بارهاي عاملی 
عامل  20متغیر منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش روي 

 اند. استخراج شده تجمع کرده

 منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش درصد واریانس و ارزش ویژه هاي اصلی. عوامل استخراج شده: تحلیل مولفه9جدول 

 عوامل ردیف
مقادیر 
ارزش 
 ویژه

درصد 
از 

واریانس 
 کل

درصد 
واریانس 
 تجمعی

 عوامل ردیف
مقادیر 
ارزش 

 ویژه

درصد 
 از

واریانس 
 کل

درصد 
واریانس 
 تجمعی

1 
توسعه اقتصاد 

 ورزشی
107/11  702/11 702/11 11 

هاي توسعه رسانه
 ورزشی

955/2  638/2 401/56 

427/8 اقناع مخاطبان 2 704/2 درآمدزایی رسانه 12 227/19 524/7   414/2 815/58 

024/7 تخصصی  رسانه 3 646/2 رسانه ياعتمادساز 13 498/25 271/6   363/2 178/61 

4 
سازي شفاف

 رسانه
908/6 553/2 توسعه رسانه راهبرد 14 666/31 168/6   280/2 458/63 

5 
نوع مالکیت 

 رسانه
374/5  798/4 463/36 15 

توسعه  راهبرد
 ورزش

363/2  110/2 568/65 

512/4 فراگیري رسانه 6  028/4 492/40 16 
 لگریتسهعوامل 

 قدرت
313/2  065/2 633/67 

487/4 مرجعیت رسانه 7 007/2 موانع قدرت رسانه 17 498/44 007/4   792/1 425/69 

8 
گري مطالبه

 رسانه
667/3  274/3 773/47 18 

راهبردهاي حوزه 
 ورزش

828/1  632/1 057/71 

551/3 رسانهمشروعیت  9  170/3 943/50 19 
پدیده محوري 

 قدرت
455/1  299/1 356/72 

158/3 پشتیبانی قانونی 10 390/1 توسعه ورزش 20 763/53 820/2   145/1 597/73 

 642/74   درصد واریانس کل      

با انجام تحلیل عاملی اکتشافی با چرخش واریماکس 
عامل اصلی شناسایی شد که در نمودار سنگ ریزه  20

نشان داده  )1(شکل. SPSS افزار حاصل از خروجی نرم
 .شده است
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 . نمودار سنگ ریزه عوامل استخراج شده از مولفه هاي پرسشنامه1شکل 

گیري در روش حداقل مربعات براي برازش مدل اندازه
ابتدا پایایی ابزار توسط سه معیار مورد  )PLS( جزئی

)پایایی 2آلفاي کرونباخ؛  )1: گرفتسنجش قرار 
نتایج آزمون . )ضرایب بارهاي عاملی3؛ )CR(ترکیبی

 7/0ر از لاتبا )مؤلفه(عامل  20کرونباخ نشان داد که پایایی 
ها مورد قبول است و پایایی کل ابزار است و پایایی مؤلفه

 .استگیري ه حاکی از مطلوب بودن ابزار اندازهک بوده 94/0

براي سنجش ارزیابی  )PLSتري که پی ال اس(معیار مدرن
است که طی آن پایایی  )CR(کند، مقدار پایایی ترکیبیمی

ها نه به صورت مطلق بلکه با توجه به همبستگی سازه
که گردد و در صورتیهایشان با یکدیگر محاسبه میسازه

شود، نشان  7/0 بالاتر ازمقدار پایایی ترکیبی براي هر سازه 
که در  گیري دارداز پایداري درونی مناسب براي مدل اندازه

 ) نشان داده شده است. 10جدول (

 
 از طریق تحلیل عاملی تأییديمنابع قدرت رسانه در توسعه ورزش .بررسی ضرایب پایایی مدل  10جدول 

 عوامل
ضریب آلفا 

 کرونباخ

  مرکب پایایی
(rho.a) 

مرکب پایایی  
(rho.c) 

میانگین واریانس 
استخراج 

 )AVEشده(
923/0 توسعه اقتصاد ورزشی 1عامل   900/0  895/0  568/0  
841/0 اقناع مخاطبان 2عامل   855/0  794/0  671/0  
840/0 تخصصی بودن رسانه 3عامل   786/0  781/0  571/0  
886/0 رسانه يسازشفاف 4عامل   880/0  837/0  534/0  
897/0 نوع مالکیت رسانه 5عامل   870/0  858/0  570/0  
861/0 فراگیري رسانه 6عامل   824/0  817/0  506/0  
825/0 مرجعیت رسانه 7عامل   756/0  739/0  809/0  
703/0 رسانه يگرمطالبه 8عامل   757/0  768/0  687/0  
835/0 مشروعیت رسانه 9عامل   784/0  758/0  614/0  
847/0 پشتیبانی قانونی 10عامل   812/0  781/0  587/0  
623/0 921/0 922/0 944/0 هاي ورزشیتوسعه رسانه 11عامل   
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847/0 درآمدزایی رسانه 12عامل   803/0  777/0  745/0  
831/0 رسانه ياعتمادساز 13عامل   842/0  755/0  529/0  
897/0 راهبردهاي توسعه رسانه 14عامل   867/0  847/0  504/0  
813/0 يسازانیجرتوانایی  15عامل   736/0  704/0  522/0  
876/0 قدرت لگریتسهعوامل  16عامل   835/0  826/0  587/0  
920/0 موانع قدرت رسانه 17عامل   905/0  898/0  508/0  
921/0 راهبردهاي حوزه ورزش 18عامل   892/0  886/0  572/0  
923/0 پدیده محوري  19عامل   907/0  905/0  531/0  
929/0 توسعه ورزش 20عامل   922/0  916/0  636/0 

925/0 راهبرد 1متغیر   899/0  899/0  908/0  
926/0 ايزمینه شرایط 2 ریمتغ  910/0  929/0  611/0  
922/0 علی عوامل 3 ریمتغ  887/0  899/0  747/0  
953/0 گرمداخله عوامل 4 ریمتغ  902/0  905/0  910/0  
935/0 پیامد 5 ریمتغ  897/0  923/0  829/0  
 739/0 855/0 864/0 873/0 قدرت منابع 6 ریمتغ

اخ ضرایب آلفاي کرونبدهد نشان می ،10 شماره جدول
 . اندو پایایی ترکیبی در محدوده مورد قبول واقع شده

گیري، روایی معیار دوم از بررسی برازش مدل اندازه
شود، ) مشاهده می2طور که در شکل (هماناست  1همگرا

است  5/0مقدار بارهاي عاملی مربوط به عامل ها بزرگتر از 
که تاییدگر آن است که مدل از برازش قوي برخوردار بوده 

 و هیچ کدام از متغیرها از مدل حذف نخواهند شد.

 
 . بارهاي عاملی اجراي اولیه مدل2شکل 

 

به این  t بیضرابرازش مدل ساختاري با استفاده از 
بیشتر باشند تا  96/1صورت است که این ضرایب باید از 

ها را تأیید معنادار بودن آن %95بتوان در سطح اطمینان 
و در صورتی که مقدار آماره  %95در سطح اطمینان ساخت. 

t  99گردد، ضریب مسیر در سطح اطمینان  58/2بیشتر از% 
پس از رسم مدل مفهومی و تحلیل اولیه، مدل  .معنادار است

مفهومی تحقیق در حالت ضرایب استاندارد به صورت زیر 
 باشد. می

 
 

                                                           
1. Convergent Validity 
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 روش حداقل مربعات جزئی در تحلیل عاملی تأییدي با منابع قدرت رسانههاي .ارتباط بین مؤلفه 11جدول 

 عامل ردیف

بار عاملی 
ضرایب 

استاندارد 
)β( 

قادیر م
ضرایب 
 معناداري

T-
Value 

 عامل ردیف نتیجه

بار عاملی 
ضرایب 

استاندارد 
)β( 

قادیر م
ضرایب 
 معناداري
T-Value 

 نتیجه

 دییتأ 286/45 823/0 رسانه يسازشفاف 11 دییتأ 736/42 850/0 فراگیري رسانه 1
 دییتأ 114/31 768/0 نوع مالکیت رسانه 12 دییتأ 359/77 926/0 اقناع مخاطبان 2

3 
تخصصی بودن 

 رسانه
 دییتأ 415/149 951/0 قدرت لگریتسهعوامل  13 دییتأ 195/34 852/0

 دییتأ 607/179 958/0 موانع قدرت رسانه 14 دییتأ 588/31 825/0 پشتیبانی قانونی 4

5 
توانایی 

 يسازانیجر
 15 دییتأ 956/16 695/0

راهبردهاي توسعه 
 رسانه

 دییتأ 624/157 954/0

 16 دییتأ 594/11 627/0 رسانه يگرمطالبه 6
راهبردهاي حوزه 

 ورزش
 دییتأ 878/147 952/0

 17 دییتأ 673/29 802/0 درآمدزایی رسانه 7
هاي توسعه رسانه
 ورزشی

 دییتأ 034/101 913/0

 دییتأ 355/160 956/0 توسعه ورزش 18 دییتأ 727/35 855/0 رسانه ياعتمادساز 8
 دییتأ 755/33 821/0 مرجعیت رسانه 9

 دییتأ 671/35 860/0 توسعه اقتصاد ورزشی 19
 دییتأ 445/27 799/0 مشروعیت رسانه 10

ارتباط  بررسی تحلیل عاملی تأییدي ابزار پژوهشدر 
نشان داد که بارعاملی ضرایب  هاعاملو  هامؤلفهزیر بین 

 t و مقادیر ضرایب معناداري 4/0استاندارد مؤلفه بیش از 

بود که حاکی از وجود ارتباط  96/1تر از لاها بادر همه عامل
ها با مفهوم کلی پژوهش داشت که نتایج معنادار بین عامل

 .نشان داده شده است) 11(آن در جدول 

 
 مدل به مربوط t . آماره3شکل 

شود، مقدار ) مشاهده می3طور که در شکل (همان
است که تایید گر  96/1مربوط به مسیر بزرگتر از  tي آماره

آن است که مدل از برازش قوي برخوردار بوده و هیچ کدام 
براي بررسی روایی از متغیرها از مدل حذف نخواهند شد. 

کر لارواگراي مدل با استفاده از روش ماتریس فورنل و 
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که  AVE جذر) 12(استفاده شد. با توجه به نتایج جدول 
در قطر ماتریس زیر آمده بیش از میزان همبستگی هر سازه 

با دیگر متغیرهاست که نشان دهنده روایی واگراي مناسب 
 ت.گیري اسهاي اندازهو برازش خوب مدل

 AVE لارکر پس از جایگذاري مقادیر ریشه دوم -. جدول فورنل12جدول 

 

هاي روایی واگرا بارهاي عاملی یکی دیگر از شاخص
متقابل است. بارهاي عاملی متقابل میزان همبستگی بین 

و میزان همبستگی بین  هاي یک سازه با آن سازهشاخص
دهد. در هاي دیگر را نشان میهاي یک سازه با سازهشاخص

که مشخص شود میزان همبستگی بین یک شاخص صورتی
خود بیشتر از میزان همبستگی  دیگري غیر از سازه با سازه

مربوط به خود است، روایی واگراي مدل  آن شاخص با سازه
) 13مون در جدول شماره (رود که نتایج این آززیر سؤال می

 گزارش شده است.

 متقابل یعامل يبارها روش. 13جدول 
 عوامل مقوله محوري پیامد عامل

 گرمداخله

 زمینه شرایط علی عوامل
 يا

 راهبرد

 0/428 0/821 0/636 0/523 0/319 0/474 مشروعیت رسانه 
 0/300 0/672 0/509 0/399 0/127 0/263 يسازشفاف

 0/587 0/672 0/617 0/951 0/469 0/565 عوامل تسهیل گر
 0/524 0/802   0/636 0/485 0/392 0/453 ییدرآمدزا

 0/954 0/627 0/478 0/638 0/534 0/768 يارسانهراهبرد 
 0/631 0/627 0/556 0/958 0/520 0/615 موانع

 0/633 0/768  0/516 0/716 0/449 0/630 نوع مالکیت رسانه
 0/569 0/424 0/344 0/519 1/000 0/703 منابع قدرت رسانه

 0/761 0/593 0/436 0/573 0/653 0/956 حوزه ورزش
 0/582 0/485 0/360 0/537 0/739 0/860 اقتصاد ورزشی
 0/952 0/576 0/425 0/580 0/550 0/771 راهبرد ورزشی
 0/827 0/542 0/418 0/578 0/565 0/913 رسانه ورزشی

 0/634 0/823 0/572 0/668 0/390 0/586 يگرمطالبه
 0/456 0/855 0/694 0/479 0/334 0/448 اعتمادسازي

 0/390 0/530 0/850 0/583 0/322 0/360 يارسانهفراگیري 
 0/400 0/708 0/825 0/517 0/314 0/414 پشتیبانی قانونی

 0/452 0/799 0/531 0/458 0/280 0/408 يارسانهمرجعیت 
 0/418 0/661 0/926 0/554 0/312 0/398 اقناع مخاطبان
 0/443 0/727 0/852 0/434 0/211 0/368 تخصصی بودن

 0/322 0/695 0/676 0/341 0/196 0/262 يسازانیجر

 پیامد قدرت منابع گرمداخله عوامل علی عوامل يا زمینه شرایط راهبرد متغیر

      0/953 راهبرد
     0/782 0/631 يا زمینه شرایط

    0/864 0/751 0/474 علی عوامل

   0/954 0/613 0/680 0/639 گرمداخله عوامل

  1/000 0/519 0/344 0/424 0/569 قدرت منابع

 0/910 0/703 0/619 0/447 0/596 0/808 پیامد



شریۀ پژوهش                                               104 ستان ، 2ة ، شمار17 هاي فیزیولوژي و مدیریت در ورزش، دورة ن   1404تاب

 

) نمایان است، 13جدول ( که در ماتریس گونههمان
به خود  هاي مربوطها با سازهمقدار همبستگی میان شاخص

ها و سایر (اعداد پر رنگ ماتریس) از همبستگی میان آن
ها بیشتر است که این مطلب گواه روایی واگراي سازه

 مناسب در این مدل است.

 2Rبراي ارزیابی مدل ساختاري (مدل درونی) از 

کردن بخش استفاده شده که معیاري است که براي متصل
عادلات ي مسازمدلگیري و بخش ساختاري اندازه

زا بر ساختاري و نشان از تأثیري دارد که یک متغیر برون
گذارد. نکته ضروري این است که زا مییک متغیر درون

زا) مدل محاسبه هاي وابسته (درونتنها براي سازه 2Rمقدار 
را مطلوب، مقادیر نزدیک  67/0گردد و مقادیر نزدیک به می
را ضعیف  19/0را معمولی و مقادیر نزدیک به  33/0به 

هاي مربوط به بینی شاخصکند. براي پیشارزیابی می

استفاده شد. مطابق  )𝑸𝑸𝟐𝟐(زاي مدل از معیار هاي درونسازه

دهنده این است که براي سازه نشان 2Q) مقدار 14جدول (
 هاي آن دارد.بینی قوي در مورد شاخصمدل قدرت پیش

  )2Q(یکنندگ ینیب شیپ تیفیک و  2R. ضریب تعیین 14جدول 

 R2 تعیین ضریب متغیر
تعدیل  R2 تعیین ضریب

 شده
 SSE/SSO-1سطح آماره 

 0/709 0/537 0/542 راهبرد
 0/718 0/515 0/518 قدرت منابع

 0/676 0/651 0/652 پیامد

 2Rتوان گفت که مقادیر با توجه به جدول فوق می

 است.  قبولقابلمربوط به تمام متغیرها در حد متوسط و 
 RMSTبررسی مدل کلی پژوهش با استفاده از معیار 

) 15انجام شد که شاخص نیکویی برازش مدل در جدول (
  گرازش گردید.

 

 پژوهش کلی مدل برازش . شاخص نیکویی 15جدول 
 مد تخمینی مدل ساختاري شاخص 

 SRMR 0/062 0/053 باقیمانده مربعات میانگین ریشه
 RMS Theta 0/098 مجذور میانگین ریشه

 مربعات میانگین ریشه 08/0 یا 1/0 از کمتر مقدار
دهد. براي مدل را نشان می خوب تناسب یک باقیمانده

 مدل یک دهنده نشان 12/0 زیر RMS_theta مقادیر
 عدم دهنده نشان بالاتر مقادیر که حالی در است، مناسب
 است. تناسب

 

 يریگجهینتبحث و 

هدف از این پژوهش تبیین الگوي منابع قدرت رسانه 
در توسعه ورزش کشور بوده که با استفاده از اجماع نظري 

اي، عوامل به عوامل علی، شرایط زمینه ادیبندادهو نظریه 
گر، راهبردها و پیامدهاي منابع قدرت رسانه در مداخله

عوامل  این زمانی؛ لذا توسعه ورزش دست پیدا کردیم
 آن در توسعه ورزش ریتأثمیزان  و شناسایی یدرستبه

 بالندگی و شاهد رشد، توسعه توانمی شود داده تشخیص
هاي بر اساس یافته .بود ایران اسلامی جمهوري ورزش

پژوهش مجموعه عوامل علی قدرت رسانه در چهار بعد 
ها بود که با اند. اولین مفهوم فراگیري رسانهشدهشناسایی

، هاامیپمفاهیمی همچون سرعت و دقت و زمان انتشار 
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شد سطح پوشش و دامنه انتشار اخبار و اطلاعات تبین می
). 26( است) همسو 2017( 1که با بخشی از تحقیقات پرات

نتایج پژوهش نشان داد چنانچه یک رسانه با استفاده از ابزار 
هاي نوین بتواند اخبار و اطلاعات مربوط به یک و فناّوري

ي با تربزرگرویداد ورزشی را در دامنه و گستره جغرافیایی 
و آسانی  سهولتبه، پسندمخاطبموقع و باکیفیت سرعت، به

در  تواندیمدهد بیشتري قرار  در دسترس مخاطبان
فراگیري ورزش در کشور و درنتیجه در توسعه و رشد ورزش 

 ي ایفا کند. ترپررنگنقش 

 این نتایج اساس بر که بود مخاطبان اقناع دوم، عامل
 زندگی سبک و رفتار تغییر توانایی ي کهارسانه پژوهش،
 باورهاي و هانگرش بر اثرگذاري با را خود مخاطبان
 و مفاهیم از مناسبی تصویر بتواند و باشد داشته اجتماعی

 و بگذارد برجاي خود مخاطبان ذهن در انسانی هايارزش
 سازيتهبرجس و رویدادها منفی یا و مثبت هايجنبه القاي با

 نماید باورپذیر مخاطب ذهن در را آن خاص، موضوعات
مزایا و فواید  یرشپذ به مجاب را تواند مخاطبان خودمی

ورزش در رشد و توسعه سلامتی و تندرستی در جامعه، 
در و بهبود همبستگی ملی، تقویت فرهنگ عادت به ورزش 

 رد مختلف نظریات با نتایج نهایت توسعه ورزش نماید. این
 سازي،برجسته نظریه ازجمله هارسانه قدرت خصوص

 ،گفتمان دیدگاه فرانکفورت، مکتب تزریقی، سوزن تئوري
 ریاحی تحقیقات نتایج و فرهنگی مطالعات و سکوت مارپیچ

 .)27دارد ( مطابقت) 2021( همکاران و

مفهوم سوم شرایط علی قدرت رسانه، تخصصی بودن  
اي که آن است. نتایج پژوهش نشان داد که اگر رسانه

اختصاصی به صورت به یعنیباشد؛ ماهیتی تخصصی داشته 
پوشش یک موضوع یا رویداد ورزشی بپردازد و محتوا، اخبار 
و اطلاعات تخصصی خود را  با استفاده از نیروي انسانی 

آوري و با استفاده از کارشناسان خبره و کارآمد جمع
سرشناس و معتبر در اختیار مخاطبان خود قرار دهد و 

                                                           
1. Prat 
2. Stoldt 

پردازد در صورت ویژه به تحلیل، تفسیر و تشریح وقایع ببه
میان طرفداران ورزشی قابلیت استناد و اعتبار بیشتري 
داشته و موجبات تولید، انتقال معلومات ورزش را افزایش 
داده و در نتیجه سبب توسعه دانش ورزشی در میان کاربران 

 )1400(علیدوست  و خواهد شد که با تحقیقات عبودي
 ). 28( استراستا هم

فهوم چهارم، پشتیبانی بر اساس نتایج این پژوهش م
هایی که امکان انتشار بدون قانونی از رسانه است. رسانه

محدودیت اطلاعات را داشته باشند و در لواي اختیارات 
قانونی و بدون هیچ منعی نسبت به کسب هرگونه اطلاعات 

زاي اجتماعی مانند اقدام کرده و بتوانند مشکلات بحران
گزارش کند و نوعی قدرت  . را...قتل، تبعیض، مواد مخدر و

جانبه و فراگیر را داشته باشد و از قدرت نظارت همه
پشتیبانی قانونی (دولت یا حاکمیت) برخوردار باشند، 

هاي قابلیت و توان تثبیت جایگاه ورزش در اصلاح نارسایی
یکی از ابزارهاي  عنوانبهاجتماعی و احقاق حقوق ورزش 

ر نتیجه توسعه ورزش مهم در توسعه فرهنگی اجتماعی و د
کشاورز  و . این نتایج با تحقیقات قاسمیهستندرا دارا 

 ،3اندروس ؛ )2011و همکاران ( 2استولد ، )1396(
 ). 31و  30، 29) همسو است (2014(

ساز منابع قدرت نتایج این پژوهش در مورد عوامل زمینه
عامل براي نحوه  8رسانه در توسعه ورزش نشان داد که 

هاي ایجادشده در تبیین پدیده محوري موقعیتگیري شکل
منابع قدرت رسانه وجود دارد. اولین عامل توانایی جریان 
سازي رسانه است که مبتنی بر هدایت افکار عمومی است. 

همراه کردن مخاطبان  منظوربه سازيها از جریانرسانه
تواند هم با هدف مثبت و هم با می که کننداستفاده می

و  مندنظامصورت تدریجی، و بهگرفته نجام هدف منفی ا
سازي یکی از عواملی . لذا جریانشودارائه می غیرمستقیم

ساز قدرت رسانه از طریق تواند زمینهاست که می
متقاعدکردن مخاطب در سودمندي ورزش در همه 

3. Anderews 
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هاي اجتماعی، سیاسی و فرهنگی و در نتیجه توسعه زمینه
انزهایی و همکاران حاجیورزش باشدکه با نتایج پژوهش 

 ). 32( ) همسو است1401(

گري یکی دیگر نتایج این پژوهش نشان داد که مطالبه
طلبی و ساز قدرت رسانه است. توانایی حقاز عوامل زمینه

هاي مسئول با توجه به چالش کشیدن مسئولان و سازمان
یکی از عواملی است که  نفعانيذهاي به نیاز و خواسته

هاي کند. برنامها به سمت رسانه جذب میمخاطبان ر
ورزشی مانند نود که به دنبال پیگیري حقوق اجتماعی 

 بازگوکردنمخاطبان و جلوگیري از فساد باشد و توانایی 
انتقادات و توقعات افراد جامعه را داشته باشد استعداد 
تسخیر ذهن مخاطب خود را دارد و توانایی جذب مخاطبان 

توسعه ورزش در سطوح مختلف اجتماعی بیشتر و در نتیجه 
 .استرا دارا 

بر اساس نتایج حاصل از این تحقیق درآمدزایی سومین  
ساز منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش بود. عامل زمینه

هاي اقتصادي و دستیابی به منابع مالی شناسایی ظرفیت
ساز منابع قدرت رسانه باشد. تغییر در فناوري تواند زمینهمی

سازي در صنعت رسانه، یی و خصوصیزدامقرراترسانه، 
هاي زیادي براي فرصت جذابیت در اخبار و اطلاعات ورزشی

ایجاد کرده  وکار کارآفرینانه در صنعت رسانه و ورزشکسب
هاي جدید باعث ایجاد تنوع در این فرصت است

نوعی استعداد و توانایی اي، دستیابی بهوکارهاي رسانهکسب
 تر ورزشی،و خودکفایی در تولید و انتشار اطلاعات باکیفیت

توسعه  خصوصاًهاي نوین درآمدزایی در ورزش و رسانه روش
 هاي ورزشی شده است که با نتایج تحقیقات هنگرسانه

) همخوانی دارد 1397) و صلواتیان و همکاران (2016(
 ). 34و33(

نتایج این پژوهش نشان داد اعتمادسازي چهارمین 
ساز منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش بود. عامل زمینه

 کنندهتضمینتواند تردگی و دسترسی به رسانه نمیگس
ش براي جلب رضایت و اعتماد لاو ت اعتماد مخاطب باشد

رو ). ازاین35( طلبدمخاطب تمهیدات خاص خود را می

ها جلب اعتماد مخاطبان را در دستور کار خود دارند. رسانه
ها با ایجاد اشتراکات با مخاطبان خود به همین دلیل رسانه

و  جرائم ،معایب ،نقایص ،هاکاستیوسیله نظارت بر به
ساز ورزشی اعتماد کاربران خود را جلب و زمینه تخلفات

شوند که با نتایج قدرت رسانه در توسعه اجتماعی ورزش می
)، نجاتی، سرابی و 1395تحقیقات مردانی و همکاران(

) همسو 1395) و کریمیان، عزتی و دیالمه(1398باقرپور (
 ). 38و 37و36است (

هاي این پژوهش پنجمین عامل بر اساس یافته
. هرگاه استساز منابع قدرت رسانه، مرجعیت رسانه زمینه

ایجاد  و اخبار و اطلاعات بودن عتمایل یک رسانه براي مرج
باشد و میزان ارجاع  همسویی با تعداد مخاطبان بیشتر

د مخاطبان به اخبار و اطلاعات آن رسانه افزایش پیدا کن
 مرجع . رسانهآوردیمبستر لازم را براي قدرت رسانه فراهم 

 و میل به پاسخگویی در مناسب کمیت و کیفیت دلیل به
 با بالا ارتباطی ظرفیت همچنین و مخاطبان ورزشی نیاز
 امکان از اجتماعی یا طرفداران یک تیم ورزشی، بدنه

عمومی یا  مصالح تحقق در عرصه بسیاري اثرگذاري
و درنتیجه توسعه ورزش  جامعه هواداران يهاخواسته

 که با نتایج تحقیقات سلیم و همکاران برخوردار است
 ). 39( است) همسو 1402(

ساز نتایج این تحقیق نشان داد ششمین عامل زمینه 
در منابع قدرت رسانه، مشروعیت رسانه است. فقدان اعتبار 

ت هاسو مشروعیت عامل اصلی براي افول عملکردي رسانه
و  رسانهبه اخبار و اطلاعات  وثوقمیزان اطمینان و ). 38(

سبب مشروعیت یک رسانه ارجاع دادن با اطمینان به آن 
شود. مقبولیت عام یا تائید شایستگی خبري یک رسانه می

و به رسمیت شناختن اخبار و اطلاعات منتشرشده از جانب 
 سازرسانه از سوي افکار عمومی، سبب مشروعیت و زمینه

قدرت یک رسانه است. مشروعیت رابطه نزدیکی با توقعات 
و انتظارات خبري مخاطبان دارد و عامل اصلی پرکردن 

هاي شکاف بین رسانه موجود و رسانه مطلوب است. رسانه
فضاي سالم  ایجاد با گرایانه،واقع ارائه رویکردي ورزشی نیز با
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 علیه روشنی مشیمی توانند خط رسانیاطلاع و خبري
هاي ورزشی غلط برخی سازمان هاي ورزشی ارائه سیاست

 ذینفعان قرار دید دهند و تصویر روشنی از ورزش در معرض
 دهند.می

ساز منابع قدرت نتایج این پژوهش هفتمین عامل زمینه
ارائه اخبار همراه  کند.سازي معرفی میرسانه را عامل شفاف

سازي رسانه هاي اصلی شفافمؤلفهگویی با روشنگري و حق
. استساز قدرت رسانه در توسعه ورزش است که زمینه

 نهیهاي تخصصی که به طور آزاد در زموجود رسانه
کنند، عاملی اساسی عات فعالیت میلاآوري اخبار و اطجمع

ها، رو رسانهازاین. شونددر جهت بازدارندگی محسوب می
قش مهمی در ترویج شفافیت عنوان ابزار اصلی نظارت، نبه

یک فضاي  سازيتوانند براي شفافمی هارسانه). 40( دارند
در ها ، نقایص، جرائم و کاستیمدنی براي بیان شکایات

قصور در  نمایشتوانند با می هارسانهسازند.  فراهم جامعه
 ات، سوء مدیریت مقامهاي ورزشیي سازمانهاسیاست
یرقانونی و ترویج جوانمردي انتقاد از روش هاي غ، ورزشی

افکار عمومی را آگاه نمایند و به سمت ورزش  در ورزش
 پاك سوق دهند. 

ساز منابع قدرت رسانه بر اساس هشتمین عامل زمینه
ها بسته به هاي پژوهش نوع مالکیت رسانه است. رسانهیافته

توانند در بعضی نوع مالکیت آن (دولتی یا خصوصی) می
و اطلاعات خاصی را اشاعه دهند و در  مسائل ورود کنند

توانند به بعضی از موارد داراي محدودیت هستند و نمی
در اختیار نهادهاي  یی کههارسانهرسالت خود عمل کنند. 

 اطلاعات کردن محدود و نفوذ کنترل، برايد ندولتی قرار دار
بانی نظارت و دیده ،نقدعوض در  یول شوند؛یماستفاده 

 شود؛یهاي غیردولتی محقق مرسانه باوجودحاکمیت 
هاي دولتی وجود که براي رسانه ییهاتیمحدود رونیازا

به شود هاي خصوصی فرصت محسوب میدارد براي رسانه
 سیاسی برداريبهره نظیر عواملی خاطر بررسی نیهم

بودن  سازحاشیه ورزشی، هايباشگاه برند از مدیران
 ویژهبه ورزش در یسیاس هايدخالت ورزشی، هايرقابت

 فقدان و ورزشی هايباشگاه مالی مشکلات اي،ورزش حرفه
 و ورزشی مسابقات برگزاري جهت هاي مناسبزیرساخت

 هارسانهضروري در توسعه ورزش به نوع مالکیت  موانع رفع
) 1399وابسته است که با تحقیقات معصومی و همکاران (

و  42، 41( است) هم سو 2017( ) و پرات2021( فلورنس
26 .( 

گر نشان داد که هاي تحقیق در بعد عوامل مداخلهیافته
و موانع تقسیم  لگریتسههاي این عوامل به دو بخش مؤلفه

نیازها سلایق،  بهباتوجهشوند. تولید محتوي خبري می
تمایلات مخاطبان و عدم وابستگی مالی و سیاسی رسانه به 

هاي خبري بر پایه هجریانات و نهادهاي خاص، ایجاد پایگا
هاي اجتماعی و دیجیتالی براي سهولت و سرعت در رسانه

ها در تولید محتوي دسترسی به اطلاعات، رقابت رسانه
کارگیري اختصاصی و جذب مخاطبان بیشتر و به

کارشناسان زبده و مدیران تخصصی رسانه، موجبات تسهیل 
وانعی شوند و وجود ممنابع قدرت رسانه در توسعه ورزش می

ها گري سازمانهمچون اعمال نفوذ صاحبان رسانه، موازي
ي، ارسانهدر تعیین حدود اختیارات و وظایف 

هاي سیاسی، دینی و مذهبی و اجتماعی در محدودیت
پوشش و انتشار بعضی اخبار و حضور مدیران غیرتخصصی 

ساز منابع در رسانه سبب عدم تحقق عوامل علی و زمینه
 گردد با وسعه ورزش هستند. پیشنهاد میقدرت رسانه در ت

 کاهش جهت در ریزيو برنامه لگریتسهعوامل  توسعه

منابع  جهت توسعه در لازم موانع، بستر به مربوط مشکلات
گردد. در صورت کنترل عوامل  ها فراهمقدرت رسانه

 مناسبی صورتبه منابع قدرت رسانه توسعه گر روندمداخله

 تحقیق در تا سبب شده است مسئله گردد. اینمی فراهم

نقش  گرمداخله عوامل و ساززمینه حاضر هشت عامل
شده داشته شناسایی راهبردهاي سازيپیاده درروند کلیدي

شده در مدل تحقیق در سه باشند. پیامدهاي شناسایی
. بدون استبخش رسانه ورزشی، ورزش و اقتصاد ورزشی 

رت رسانه سبب شک کنترل موانع و تأکید بر منابع قد
گردد. شفافیت خبري، قدرت نمادین و نرم توسعه ورزش می
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گویی و پرهیز از رسانه در القاي باورهاي ورزشی، حقیقت
سویه، نقد صریح و منصفانه گویی و تفاسیر یکاغراق، تناقض

گیري مغرضانه از پیامدهاي تأثیر و عدم سوگیري و جهت
 ورزشی است.  هايمنابع قدرت رسانه در توسعه رسانه

کارگیري منابع قدرت رسانه در پیامدهاي حاصل از به
 مشارکت همگانی) شامل توسعه توسعه ورزش (ورزش

ورزش در جامعه،  و فراگیريگسترش  وترویج  ورزشی،
 ها و انتظاراتق، خواستلایس کردنکیسازي و نزدهمگن

 خان ،1افراد جامعه بود که با نتایج تحقیقات دیکسون
 و ایرج پور و همکاران )2021( فاتحی و زردشتیان مرادي،

، 43( است) همسو 1393( ) و خالدیان و همکاران1395(
کارگیري منابع قدرت ). پیامدهاي حاصل از به45و  44

قهرمانی) شامل ارتقاي  رسانه در توسعه ورزش (ورزش
شان پیوند عاطفی میان هواداران و ورزشکاران موردعلاقه

امل جذب مخاطبان بیشتري به ورزش شده و درنتیجه ع
شود و همچنین باعث ایجاد همبستگی ملی از طریق می

در جامعه و درنتیجه  ورزش گسترش و نفوذ ،تقویت
). پیامدهاي حاصل از 46شود (گیري هویت ملی میشکل

 کارگیري منابع قدرت رسانه در توسعه ورزش (ورزشبه
 اخلاق ونمایی شخصیت برجسته اي) الگوسازي،حرفه

اي است. ورزشکاران موفق و توسعه برند ورزشکاران حرفه
 ايحرفه ورزشکاران رفتار دهیشکل بر مؤثر ايرسانه عوامل

 محیط سیاسی، محیط فرهنگی، محیط از متأثردر ایران 
 فردي حقوق به ورزشی بوده و توجه هايرسانه اقتصادي

 در انسانی منابع مدیریت عدالت، به توجه ورزشکاران،
 اي و همچنینورزشی سبب ارتقاي ورزش حرفه هايرسانه

 اي،اجتماعی ورزشکاران حرفه هايسازي مسئولیتبرجسته
ورزشی و استفاده  هايرسانه هايبرنامه سازي محتوايغنی

ورزشی سبب توسعه  هايرسانه رسانیاطلاع و تبلیغات از
نقوي و  پژوهش که با نتایج شوداي میورزش حرفه

  .)11( استهمسو  )1400( ارانهمک

                                                           
1. Dickson 

کارگیري منابع قدرت رسانه در پیامدهاي حاصل از به
 سواد افزایی، توسعۀتربیتی) دانش توسعه ورزش (ورزش

 سازي بود که با نتایج تحقیقات هنريحرکتی، فرهنگ
امامی و  و قاسمی؛ )1400( و سلیمانی و همکاران )1400(

). پیامدهاي 49 و 48، 47( است) همسو 1396( افتخاري
کارگیري منابع قدرت رسانه در توسعه اقتصاد حاصل از به

ورزشی شامل گسترش بازارهاي ورزشی، رونق 
 ، ارتقاي صنعت گردشگري ورزشی،هاي ورزشیاستارتاپ

، تغییر رفتار خرید بین ورزش مردم و اقتصاد ینیآفرهم
ها کنندگان برندهاي ورزشی و افزایش درآمد باشگاهمصرف

هاي خود، ویژگی برحسبهاي مختلف رسانه). 50( ستا
: تبیین و تحلیل مشکلات سر راه ازجمله  يریآثار چشمگ

توسعه گردشگري ورزشی، جلب مشارکت، مسائل فرهنگی 
مرتبط با گردشگري ورزشی، تأمین منابع اقتصادي براي 

رسانه  منابع قدرت ). درنتیجه تأثیر51( بخش ورزش دارند
هاي هایی را براي کسب آگاهی، فرصتورزشیاقتصاد  بر

کند فراهم می گردش سرمایه در ورزشعمیق در خصوص 
و سازوکار تولید  شیوه بهناپذیر، که این امر به نحوي اجتناب

 مخاطبانانواع کالا و خدمات براي جلب هر چه بیشتر 
هاي نوین و دیجیتالی در کارگیري رسانهبه. کندکمک می

ز هوشمندسازي خدمات و فرایندهاي ورزش، حمایت ا
کارگیري نیروي انسانی ماهر در حوزة ورزشی، آموزش و به

ها و فناوري اطلاعات در ورزش، حمایت از طراحی پلتفرم
ورزشی و حمایت از کارآفرینان و  يهاشنیکیاپل

هاي ورزشی از راهبردهاي توسعۀ اقتصاد دیجیتال استارتاپ
 ).51هستند (در ورزش ایران 

نتایج حاصل از این پژوهش نشان داد که وجود یک  
هاي فرهنگی، نظام حقوقی منسجم براي حمایت از فعالیت

تواند در بهبود منابع قدرت ها میاقتصادي و اجتماعی رسانه
ها در توسعه ورزش مؤثر باشد. همچنین نظارت رسانه
ها موجب جلوگیري از جانبه و فراگیر بر عملکرد رسانههمه

یجاد کیفیت در ارائه رسانه از رسالت اصلی آن شود. ا عدول
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اخبار و اطلاعات در قالب یک رسانه تخصصی با مالکیت 
ها را عنوان یک راهبرد جدي منابع قدرت رسانهبه مشخص

رسانی صرف به از اطلاع رسانهتغییر رویکرد تقویت کرده و 
ترویج و توسعه  نهیرویکردي تحلیلی و آموزشی در زم

شود. لازم به ذکر ساز منابع قدرت رسانه می، زمینهورزشی
هاي اعطاي مجوز به رسانه ندیفراتوان با تسهیل در است می

اي مستقل و تخصصی در حوزه ورزش عامل تکثر رسانه
براي جلوگیري از انحصار را ایجاد کرد که راهبردي اساسی 

اي براي هاي رسانهایجاد محوریت در همه برنامهبراي 
و درنتیجه توسعه ورزش شد.  ورزش کردننهیدنها
قدرت رسانه توان فرایند بر پایۀ مدل حاضر می طورکلیبه

 بنديدستهبه  نوعیبهرا تحلیل کرد و ورزش  بر توسعه
و  که مبتنی بر نظرهاي خبرگان ورزش یافتدستجدید 
 استفاده و شناسایی، انتخاب این مدل،در است.  رسانه

 دستیابی در مهم نقشی هاي قدرت رسانه،مؤلفه مناسب از
و نمایش قدرت رسانه در تغییر، ترغیب  استعداد و توانایی به
ها و افکار عمومی به سمت ورزش دارند نگرش دادنسوقو 

افزاري که در اختیار افزاري و نرمو با توجه به امکانات سخت
رند. گیبرمی در جمعیت جامعه را از شماريبی دارند تعداد

یافته ابتدا یک رسانه قوي ایجاد کردند و کشورهاي توسعه
درنتیجه آن ورزش توسعه پیدا کرد و این یک اثر متقابل 

 اصلی بعد 4در کشور ما نیز نگرش به سمت ورزش،  است.
 تفریحی، و همگانی ورزش تربیتی، ورزش شامل که دارد

 تحقیقات نشان داده .است ايحرفه ورزش و قهرمانی ورزش
 افراد ورزشی و رفتار ها، عاداتها، انتخاباست که نگرش

 ریتأثتحت همگی ورزش، جامعه در مسیر توسعه و ارتقاي
استفاده . دارد قرار هارسانه و جامعه هايمتقابل گرایش

 این از براي حمایت ورزشی هايدرست از قدرت رسانه
باورها، راهی براي توسعه ورزش در همه ابعاد آن  و هانگرش

ین مدل، ورزش در کشور است. در نهایت ا رشدنیفراگو 
ن را بر پایۀ شناسایی عوامل کلیدي لاشناختی جامع و ک

و چگونگی تعامل آنها با یکدیگر  منابع قدرت رسانهمؤثر بر 
ی مناسب براي مطالعات بیشتر و بآورد و چارچوفراهم می

 .آیدشمار می در این حوزه به تردقیق

 کاري مشغله تحقیق، این هايمحدودیت جمله از
 که بود پژوهش این موضوع درنظران صاحب و خبرگان
 محدودیت. گردیدمی آنان به دسترسی دشواري موجب

 و داخلی پارساهاي در همانند هايپژوهش فقدان دیگر
 به تحقیق هايیافته استناد برايبود؛ لذا محقق  خارجی

 تحقیق این. گردیدمی مشکل دچار گذشته تحقیقات
 آتی هايپژوهش انجام جهت را ارزشمندي پیشینۀ تواندمی
 جهت یچندسطح مطالعات انجام کند،فراهم  نهیزم این در

 فرهنگی، توسعۀ بر هارسانه قدرت منابع تفکیک و شناسایی
 انجام متفاوت، تحلیل سطوح در ورزش علمی و اقتصادي
 نوین و سنتی هايرسانه قدرت زمینۀ در تطبیقی مطالعات

 تحقیق در موجود هايمقوله بندياولویت و ورزش توسعه در
 نهایت در و مراتبیسلسله تحلیل یا دلفی روش از استفاده با

 تواندمی ورزش توسعه در رسانه عملکرد جامع نقشه ترسیم
 .باشد آتی تحقیقات براي پیشنهادها جمله از
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